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 آرام بخش آلام زمینی ام استماحصل آموخته هایم را تقدیم می کنم به آنان که مهر آسمانی شان 

 به استوارترین تکیه گاهم،دستان پرمهر پدرم

گاه زندگیم،چشمان سبز مادرم  به سبزترین ن

 .که هرچه آموختم در مکتب عشق شما آموختم و هرچه بکوشم قطره ای از دریای بی کران مهربانیتان را سپاس نتوانم بگویم

 باغ بهشتم رضای شماامروز هستی ام به امید شماست و فردا کلید 

شتم تا به خاک پایتان نثار کنم،باشد که حاصل تلاشم نسیم گونه غبار خستگیتان را بزد  .ایدرا آوردی گران سنگ تر از این ارزان ندا

 .بوسه بر دستان پرمهرتان
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 بسم الله الرحمن الرحیم

ی را عزوجل که طاعتش موجب قربت است  دریغش همه جا مت بیحسابش همه را رسیده و خوان نع مزید نعمت"، سخی پروردگاری که "باران رحمت بیو به شکر اندرش  "منت خدا

ن دارد که بر خوانش نشینی و خامش گزینی. ب نکشیده"، بندگان را نه یارای آن است که فضلش به شمار آرند و نه توانای آن که شکر یکی از هزار به جای آرند و این معنی نه دلالت بر آ  دا

کاسل روا دارند هر آینه در معرض خطاب آیند و در محل عتاب". زنهار خامشی بر  وندگار، نباشد بر بندگان ل "بر بندگان خدمتی مقرر است که اگر در ادای آن تهاون و ت طف خدا

 سازگار.

 نمایم.بر این نسق بر آن شدم تا مهر از دهان برداشته و به طریق سپاس سیاقت سخن کرده مگر کتابت حسن 

نی نیکو و والدینی نکوترم ارزانی داشتاز آنجا گویم که باری تعالی از لطیف وندیش قرارم داد و سفر زمینم حوالت کرد. خاندا و سفارش بر احسانشان نمود.  ترین و زیباترین هنر خدا

گاشتم، تقصیر بسیار روا داشتم و رنج ش سر خجلت فرود آرم و بر دستان والد وکف پای والده ت غنیمت شمارم، بر درگاه غفورها بر ایشان بگماشتم، لکن فرص هرچند امر مطاع سهل ان

 باران بوسه ببارم مگر نسیم و شمیمی از جنت سوی خودآرم. 

 



 

 

 

تحصیل علمم گشود، هادیانی پر حلمم نهاد و سوار بر مرکب زمان باب
وندگار بابی از  ری که سبب، کمال  لم درام گشاد چنان که ذکر جمی های فیروزیباری خدا افواه عوام افتاد. البته نه پندا

گانه، اساتیدی فرزانه وند ی لت ایشان نبود کتابت دفتر ام عطا نمود، همچون "دکتر محمود رحیمی"، " دکتر محمد میرباقری جم" که گر عین عنایت، ید ح فضلم باشد نه! بلکه خدا مایت و کیل عدا

گاه دارد.  نمود. کنونحاضر بسیار در نظرم سخت می  تمنای آنم باشد که ایزد تعالی از عالمان عاملشان ن

ن که گرفتاریم افزون مینحیف باشد در شمارش نعمات آفریدگار از یاران و دوستان و مشفقان و رفیقانم سخن نیاورم که جمله یاران موافق بودند و ارادتشان صادق. چ  شد یاری ایشان دا

 شان بر این ورق پاره نیامده است که بر صفحه دل حک شده است.تر. خرده مگیرید که نام ای افزون

ن ان  ن و والدین و اساتید و دوستانم عاقبتی نیک عطا نموده و با آن پیغمبر ستوده و خاندا منفصل ی حال سبحان تعالی را چشم آن دارم که بر خاندا
سش جلیس نماید و از قرآن و عترتشان 

 تراف بجنبانیم کهها که ناگفته مانده و چه تقصیرها که وارد آمده. باری زبان به اع سق سپاس باری تعالی، چه نعمتننماید. فی الجمله دانستیم که بر ن 

 .آیدکز عهده شکرش به در       از دست و زبان که برآید                                                                                                       
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ادی های اقتصزی سیسـتمریدوره کارشناسی ارشد رشته برنامهدانشجوی  حصاریمحبوبه اسماعیلی اینجانب 

اپ و عوامل مؤثر بر چبررسی ه ده پایان نامندانشگاه صنعتی شاهرود نویس مهندسی صنایع و مدیریتدانشکده 

 شوم.متعهد می محمود رحیمیتحت راهنمائی دکتر  نشر کتاب در ایران

 تحقیقات در این پایان نامه توسط اینجانب انجام شده است و از صحت و اصالت برخوردار است. •

 ع مورد استفاده استناد شده است.های محققان دیگر به مرجدر استفاده از نتایج پژوهش •

 .نشده است امتیازی در هـیچ جـا ارائـهمطالب مندرج در پایان نامه تاکنون توسط خود یا فرد دیگری برای دریافت هیچ نوع مدرك یا  •

 و یا «عتی شاهروددانشگاه صن»باشد و مقالات مستخرج با نام اثر متعلق به دانشگاه شاهرود می کلیه حقوق معنوی این •

 «« 𝐒𝐡𝐚𝐡𝐫𝐨𝐨𝐝 University of Technology ه چاپ خواهد رسیدب. 

د در مقالات مستخرج از پایان نامه رعایت میاناصلی پایان نامه تأثیرگذار بوده حقوق معنوی تمام افرادی که در به دست آمدن نتایح •

 گردد. 

اخلاقی رعایت  ولا ( استفاده شده است ضوابط و اصهای آنه، در مواردی که از موجود زنده ) یا بافتکلیه مراحل انجام این پایان نامهدر  •

 شده است.

 ، ضوابطرازداري لدسترسی یافته یا استفاده شده است اص مواردي که به حوزه اطلاعات شخصی افراددر کلیه مراحل انجام این پایان نامه، در 

 صول اخلاق انسانی رعایت شده است.و ا

 تاریخ:

 انشجوامضاي د

                                               

 

 

 مالکیت نتایج و حق نشر
افزار ها و تجهیزات ساخته شده ای ، نرمانههای رای)مقالات مستخرج ، کتاب ، برنامه کلیه حقوق معنوی این اثر و محصولات آن

 در تولیدات علمی مربوطه ذکر شود .. این مطلب باید به نحو مقتضی  باشدمیاست ( متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود 

 .باشدمیبدون ذکر مرجع مجاز ننامه پایاناستفاده از اطلاعات و نتایج موجود در 

 



 

 

 

 چکیده

 

و نشر به عنوان فعالیتی فرهنگی  رشد فکری و معنوی استهای مهمترین شاخصاز  کشوریانتشار کتاب در هر 

های اصلی جامعه پویا و رو به توسعه است. همچنین یکی از مهمترین اهداف انقلاب اسلامی کیفیت از شریان

ها و نهادهای فرهنگی در تلاش هستند که  بخشی به زندگی فرهنگی و فکری جامعه ایرانی است. از این رو دولت

ر کتاب بر چاپ و نشمتغیرهای اقتصادی مؤثر بررسی  به روتحقیق پیش ابد.گسترش یچاپ و نشر کتاب در کشور 

های داده مدلنرم افزار ایویوز و  های تحقیق با استفاده ازدادهاست. پرداخته  1398تا  1357های در ایران بین سال

 معیتترکیب جنسی ج نرخ ارز، ،متغیرهای نرخ تورم ،دهد که. نتایج تحقیق نشان میزده شده استترکیبی تخمین 

ر جمعیت کل معنادار و اث ،قیمت کاغذ داشته، متغیرهای نرخ باسوادی،بر نشر کتاب و نرخ بهره معنادار و اثر منفی 

بودند. کتاب در کشور تأتیرگذار ن نشرو درآمد بر  جمعیت میانگین سنیکتاب دارند و متغیر  چاپ و نشرمثبتی بر 

 کتاب یاری رساند. حوزه نشر گیریگذاران فرهنگی کشور را در تصمیمتواند سیاستنتایج این مطالعه می

 

 .های ترکیبی؛ دادهاقتصادیچاپ و نشر کتاب؛ متغیرهای ي: دیواژگان کل
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کیفیت حیات های ها و نشانهدیگری، یکی از مهمترین شاخص تولید کتاب در ایران، همچون هر جامعهروند 

سازی و کیفیت بخشی به شود که غنیفرهنگی و فکری آن است. اهمیت این موضوع زمانی دو چندان می

زندگی فرهنگی و فکری جامعه ایرانی یکی از مهمترین اهداف انقلاب اسلامی و نظام سیاسی برآمده از آن است 

های توسعه دارد. ور خاص در برنامههای فرهنگی کشور و به طگذاریکه نمودی جدی و برجسته در سیاست

آمار نشرکتاب در ایران، صرف نظر از کیفیت محتوایی آن، یکی از مسائل فرهنگی و اجتماعی است که هم 

فعالان حوزه نشر کتاب و هم فرهیختگان و فعالان فکری کشور را درگیر کرده است. این وضعیت منجر به انتقاد 

ید و مصرف کتاب شده است که یکی از مباحث محوری در فضاهای تول از سیاست فرهنگی کشور در حوزه

 فرهنگی و نیز حوزه عمومی است.

نشر مانند تولید کتاب در تعاریف طرح شده معنایی بسیار گسترده دارد، برخی آن را فرایند مکانیکی تولید 

ر را فرایند کاملاً اجتماعی و فرهنگی توصیف کتاب به مثابه تولید یک کالا توصیف کرده و برخی دیگر نش

های اقتصادی، امکانات ای است که در آن نیازهای فرهنگی جامعه، ضرورتکنند. به گفته آذرنگ: نشر نقطهمی

های گوناگون اجتماعی، فکر، اندیشه، علم، هنر، عاطفه و بسیاری از چیزهای دیگر ها و نیازهای گروهفنی، هدف

 .(1378 ،)آذرنگاست به هم گره خورده

ه عنوان فعالیتی فرهنگی از و نشر ب های مهم رشد فکری و معنوی استانتشار کتاب در هر کشوری از شاخص

انتشار کتاب در هر کشوری به عنوان یکی از  امروزه تعدادم جامعه زنده و رو به توسعه است. های مهشریان

آید. در ایران اغلب کاغذ مصرفی از نوع خارجی و وارداتی گسترش و توسعه یافتگی به حساب میمعیارهای 

است، افزایش ناگهانی قیمت دلار در مقابل پول ملی، موجب شده هزینه اولیه چاپ کتاب افزایش زیادی پیدا 

ثیر خواهد گذاشت و برخی از أغیرمستقیم بر قیمت نهایی کتاب تمستقیم و که این موضوع به صورت  کند
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باری بر اقتصاد نشر خواهد  ز مدت موجب تأثیرات زیاناند که در دراها روی آوردهبه کاهش تیراژ کتابناشران 

ین افزایش های اخیر بالا رفتن نرخ ارز و کمبود کاغذ باعث گران شدن صد در صدی کاغذ شد که ابود. در سال

کتاب هم شده است. و افزایش نرخ ارز علاوه بر افزایش قیمت کاغذ بر عوامل دیگری قیمت باعث افزایش قیمت 

است. ناشران با توجه به افزایش  بار، چاپ و مرکب نیز تأثیر گذاشتهصحافی، خدمات و دستمزد، کرایه ان :مثل

هایشان را کاهش دهند ترل کنند مجبور هستند تیراژ کتابهای خود را کنبرای اینکه بتوانند هزینه رقیمت دلا

در حالی که نقدینگی کم  کنند کتابخوان کم شده استید کنند. در این میان همه فکر میتول تا بتوانند کتاب

 شده است.

. (1392 ،نسبی)ملکوتآیدمیب های مهم توسعه و رشد فرهنگ به حساز عاملعرضه کتاب در هر کشوری یکی ا

و... از وضعیت  مؤلفینکنندگان کتب چاپی، نارضایتی کاهش مطالعه تاب چه از بعد کیفی،سیر نزولی نشر ک

وضعیت چاپ کتاب و  به مسئله کتاب است. این پژوهش به بررسی ترجدیبرای پرداختن  یهاینشانهموجود 

 .پردازدمیاینکه در ایران اثر متغیرهای کلان اقتصادی بر چاپ و نشر کتاب مشخص نشده است در سطح کشور 

 کتاب در داخل و خارج ایران منتشر های بسیاری توسط نویسندگان درباره وضعیت چاپ و نشربا اینکه پژوهش 

شده است. اما در اغلب مطالعات داخلی به منطقه جغرافیایی خاصی و بازه زمانی چندساله اشاره دارد و تحلیل 

ی بلندمدت در سطح کشور کمتر مورد توجه بوده است. پژوهش حاضر با بررسی اقتصادی نشر کتاب در بازه

ارد تا تصویری کلان و روشن از وضعیت نشر کتاب و عوامل اقتصادی ساله سعی د 40ی نشر کتاب در دوره

 تواند برای پژوهشگران حوزه نشر کتاب مفید باشد.تاثیرگذار بر آن ارائه دهد که می
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کتاب در ایران است. گونه که از عنوان پژوهش پیداست هدف مطالعه بررسی اثر عوامل مؤثر بر چاپ و نشر همان

مسائل  برای کاهش یا رفع ها و معمولاًهای پیشین بخصوص بر مبانی برنامهتحقیقات ارزیابی مبتنی بر فعالیت

توان بدون باز و تشریح کردن ابعاد اجتماعی تولید کتاب، به نتیجه بخش شوند. در اینجا نمیاجتماعی اعمال می

ضروری است که در ارزیابی تولید کتاب به رابطه چاپ کتاب اعم از  بودن تحقیقات ارزیابی امیدی داشت. پس

ها و سوالات مورد نظر ها نگریسته شود. در این قسمت اهداف و فرضیهنوع کتاب، فضای جامعه و نیز سیاست

 به شرح زیر خواهند بود.

 ایران است. در کتاب نشر و چاپ بر بررسی عوامل اثرگذار

 شود.افزایش نرخ تورم باعث کاهش چاپ و نشر کتاب می -1

 شود.افزایش قیمت کتاب باعث کاهش چاپ و نشر کتاب می -2

 شود.افزایش نرخ باسوادی باعث افزایش  چاپ و نشر کتاب می -3 

 شود.افزایش نرخ ارز باعث کاهش چاپ و نشر کتاب می -4

 شود.باعث افزایش چاپ و نشر کتاب میافزایش جمعیت کل  -5

 شود.افزایش درآمد باعث افزایش چاپ و نشر کتاب می -6

 شود.افزایش میانگین سنی جمعیت باعث افزایش چاپ و نشر کتاب می -7

 شود.افزایش نسبت جنسی جمعیت باعث افزایش چاپ و نشر کتاب می -8

 شود.افزایش نرخ بهره باعث کاهش چاپ و نشر کتاب می -9
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 کتاب در ایران شده است؟چاپ و نشر باعث افزایش یا کاهش اقتصادی متغیرهای و کاهش  افزایشآیا 

 یآورجمع و به منظور باشدمیتحلیلی -روش پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر نوع روش توصیفی 

ت معتبر در مقالا، که از شودیاستفاده م بیشینه تحقیق ات موضوع ویادب ای برایاز مطالعات کتابخانه عاتطلاا

 مرتبط با موضوعات یهاکتاب ،هاهی، نمایعلم یهاوه مجلهعلاات معتبر، به ینشر های خارجی و داخلی،ژورنال

بانک  خانه کتاب، از وب سایتز یل نیتحله و یمربوط به تجز هادادهشود. همچنین روش گردآوری استفاده می

شود. روش تجزیه و تحلیل مورد استفاده در پژوهش نیز شامل دو بخش تخراج میمرکزی و مرکزآمار ایران اس

 .گرددی نظری تحقیق استخراج و ارائه میکیفی و کمی است بر اساس مبان

 باشد.می 1398تا  1357و قلمروی زمانی آن از سال  ن تحقیق کشور ایرانقلمروی مکانی ای 

نمونه آماری ما شامل،  باشد وهای منتشر شده در ایران میکتابکلیهجامعه آماری مورد استفاده در این تحقیق، 

اجتماعی، زبان، علوم طبیعی و ریاضیات، علوم های کلیات، فلسفه، دینی، علوم های منتشره در بخشکتاب

 باشند.می عملی، هنر، ادبیات، تاریخ و جغرافیا، کودك و نوجوان و کمک آموزشی

آوری شده است و موضوعات پرداختی در هر بخش بدین شرح است، فصل اول، فصل جمع 5تحقیق حاصل در 

بیان مسئله، اهمیت و ضرورت پژوهش، سؤالات وفرضیات، قلمرو مکانی و زمانی و  به کلیات تحقیق که شامل،
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روش تحقیق پرداخته است. فصل دوم، به بیان مبانی نظری، شامل، تعریف کلی از چاپ و نشر کتاب، تاریخچه 

ه به ک چاپ در ایران و توضیحاتی از این قبیل و عوامل تأثیرگذار بر چاپ و نشر و در پایان پیشینه پژوهش

روش  بررسی مطالعات انجام شده در زمینه چاپ و نشر کتاب در داخل و خارج پرداخته است. فصل سوم، به

ها و معرفی مدل اشاره شده است. فصل چهارم، نتایج برآورد های مورد استفاده تخمین دادهپژوهش و آزمون

 گذاری وبیان پیشنهادات سیاستمدل و نمایش جداول آورده شده است. فصل پنجم، به بررسی فرضیات و 

 های تحقیق اشاره و همچنین پیشنهاداتی برای تحقیقات آتی در اختیار محققان قرار داده شده است.محدودیت
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روشنی را در نظر ما پدید آورد. هر مبحثی شناخت مفاهیم و تعاریف آن است تا دید  اولین قدم آشنایی درباره 

های خود را در اختیار دیگران قرار دادند و چاپ و نشر کتاب ها آموختهپیدایش نشر از زمانی آغاز شد که انسان

های نسخه برای توزیع در بین خوانندگان، کتاب را به عنصر مهمی در زندگی بشر تبدیل نموده به در میلیون

ی هاترین دغدغهکتاب از گذشته تا به امروز، از سوی فعالان و حاکمان از اصلیای که پرداختن به نشر گونه

 هدف چاپ و نشر کتاب در کشورها، موضوع اهمیت به توجه شود. از این رو بافرهنگی و اقتصادی محسوب می

 درجهت  بدین .است بررسی اثر متغیرهای کلان اقتصادی بر چاپ و نشر کتاب در ایران مطالعه این اصلی

 قسمتدر  و شد چاپ و نشر کتاب آورده خواهد با عوامل برخی ادبیات موضوعی و ارتباط تعاریف، اول، قسمت

 شود.پیشنیه موضوع در ایران و خارج اشاره می به دوم،

 

 آشنایی با نشر -2-2

 به معنیدر منابع آمده است. در فرهنگ معین « عمل یا فرآیند منتشرکردن»واژه نشر، اسم است و به معنی 

. آذرنگ، نشر را (1351 ،نی)معآورده شده است« های کتاب یا رسالهمنتشر کردن نسخه»، «پراکنده کردن»

مام آورند.بنابراین نشر، شامل تداند که هر دو برای تلاقی به نشر روی میگاه پدیدآورگان و خوانندگان میتلاقی

شوند. نشر شفاهی یا کلامی، نشر مکتوب، نشر شود که با تولید و انتشار اطلاعات مرتبط میهایی میفعالیت

 .(1399 ،نژاد)اصغرنشر الکترونیک و غیره انواع مختلف نشر است چاپی،

 نتشارا شامل اسلامی کشورهای در نشر موضوع. شوید قائل تفاوت اسلامی نشر و اسلامی کشورهای در نشر بین

 مانند دینی غیر موضوعات با هاییکتاب آن طی که است امروز تا هفدهم قرن از مسیحیان توسط هاییکتاب

 ولاستانب در باید را کار نوع این منشأ. است شده منتشر عمومی مجلات و ادبی آثار همچنین و درسی هایکتاب
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 تا اواسط از اسلامی، نشر دوم، شماره. دانست قاهره بولاق، در نوزدهم قرن هایچاپخانه و میلادی هجدهم قرن

 بین در اکنون که کرد رشد حدی به محدودی تسهیلات از آن منشأ نشر نوع. یافت گسترش نوزدهم قرن پایان

 .است یافته گسترش خاورمیانه ناشران تولیدات

 عَظِیمٍ خُلقٍُ لعَلَىَ وإَِنَّکَ﴾3﴿ مَمْنُونٍ غَیرَْ لَأجَْرًا لَکَ وَإِنَّ﴾2﴿ بمَِجْنُونٍ رَبِّکَ بِنعِْمَةِ أنَْتَ ماَ﴾1﴿ یَسْطرُُونَ وَماَ وَالْقَلَمِ ن

 هماناو  .نیستی نهایورت دگاوردپر نعمت . )ای پیامبر( تو در سایهنویسندیم نچهو آ قلم به سوگندنون » ﴾4﴿

 یددترون بد .(1-4، قلم،می)قرآن کر «.یاستهرگ آرابز منشو  خلق به تو که حقا ن وپایا بی شیداپا توست یابر

 نظیر نوینی شیزموآ هایاربزا بهه و شد نائل نگیزیاشگفتها تپیشرف به شیزموآ یژتکنولو زمینهوز در مرا بشر

 .ستا یافته ستد یاریدو د یارشنید یگرد هایسانهو ر یاارهماهو هاینکاست، ویدیو، فیلم، کامپیوتر، آنتار نو

 مؤثرترینو  ترینمطمئنان عنو به کنونی پیشرفته نیایدر د کتابخانهب، و کتاز هنو هاموفقیت ینا همه با

 علوم مطرح است و در همه کشورهات و طلاعاا یشافز، و اهاملت فرهنگو  علمل نتقاا یابر شیزموآی ابزارها

 سیلهو هیچ که یدآمی نظر بهد، و گیرمیار قر یداربرهبهررد مو گوناگونیح سطودر  نیافته توسعهو  پیشرفته

 همین سبب به شایدزد. ساز نیابین را از آن جهان هاوپژنش، داگرفتهرا  علمی هاینوشته جای ندانتو شیزموآ

پیامبر اسلام و  نهوداجاة معجز ،لقمرا شقاج و معرن چو یگریاوان دفرات معجزر کنان در منا نداوخد کهد بو

مکان، از نوع کتاب و ن و ماز هرن، در مادمر همه یابرت را حضرآن  نبوت و خاتمیت دائمی صدق ادعا سند

 بار آن را قرآن )مجموعه 50کتاب الهی بیش از  خرینان آعنو بهب و نتخاا سمانیآ متینزون کلام منثور مو

آن رقن فرما نخستینم، سلان االشا عظیم پیامبر به چنان که در آغاز نزول وحی .ستده انمو معرفی( ندنیاخو

، می)قرآن کر »رتگاوردپرد یام و نا به بخوان «﴾1﴿  اقْرَأْ باِسْمِ رَبِّکَ الَّذیِ خَلقََ آیهالله ا بسماز  پسم سلام اپیاو 

ش رنگا همیتب و اکتان نداخوارزش  بهن را، مسلماناه یژو بهن، جهانیان مهربا ندوود. با این پیام، خداب (1علق،

ر یکاپ، بشری فرهنگ سطح لا رفتنبان، فنوم و علو گیریافرر در هگذر یناز ا تازد، سامی متوجها خدد یام و نا با

مسیر تکامل و سعادت د را در خو، و نمایندش تلا سخت علمیو  فکرید جمو بارزه مباو  نیداناو  جهل با

 ننستو دا موختنآ سوی بهم گا نخستینن، نداخوو  ئتاقر چه. هندار دقرت خرو آ نیادر د جانبهوخوشبختی همه
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 ینا دبررکا به نسبت کریم آنقردر  علم همیترش و انگا به نسبتت یاروا آن وقر نظر .ستا نشد داخو بلکه

، فعل، سما قالبب در کتاده مات مشتقار با 419ود حدکه خورد، به طوری خاصی به چشم می عنایت عربیواژه 

رت وص "بهب کتاب و لکتاا" کلمه :سته اشدل ستعماح اشر بدینا خدم کلادر  ترکیبیت کلماو  جمعد، مفر

 رکا به معمولی نامهو  سندل، عماا نامه، سرنوشتب کتا، سمانیس آمقدب کتا معنایر در با 255 جمعاًد، مفر

 .منظور خود قرآن کریم استارد مو بیشتر که فتهر

 پیامبر فرمودند:

را  شود. به این ترتیب کتابواجب می او بر بهشت، باشد هانوشته هرکس بمیرد و میراث او دفترها و دست

 أکیدتم و سلاا فرهنگب در کتاو  قلمو  علم حرمت و ستاقد به توجه با. نمایدیم معرفیران پداث میر بهترین

د بو ینن دگاربز سویا از خدب کتا به شتناگذ حرمت تجربهرش و نگاو  کتابت به تشویق بر ما ینین دیااپیشو

از  عظیمیاث میر که نپایید یرید خوشبختانهن، گوناگو یهایتعدم امکانات و وجود مشکلات و محدود با که

 .(1389 یچراتیغفارو  ی)اباذرثبت گردیدن مسلماان نشمنددا سیلهوبه مختلفن فنوم و علو

 اختراع. است بوده اطلاعات انتقال و ذخیره در آفرین تحول سیستم دو و روش دو ایجاد چاپ و خط اختراع

 اب همیشه .ه استشد نوشتاری دانش تقویت و آن امکانات سرعت افزایش و نوشتاری روش تقویت باعث چاپ

 مورد ردتاریخی  تواننمی انتشار، تاریخ بدون. دارد وجود پیوند فکری تاریخ و زندگی بین کتاب یک انتشار

 عامل دو ریتأث تحت شورهاک ریسا مانند رانیا در تابک نشر صنعت. نوشت بسیاری فرهنگی و فکری هایتلاش

اوایل انقلاب اسلامی ایران در نشر کتاب تحول  در .یفن و یاجتماع ،یفرهنگ تحولات: است گرفته قرار

ها محروم بودند هر چند با آن خواندناجازه انتشار نداشتند و مردم از  هاسالثاری که آچشمگیری رخ داد. 

 انتشاری بسیار زیادی به سرعت مؤسساتدر همه جا دایر شد و  هاکتابپایین انتشار یافت. فروش  هایکیفیت

 .(1380 ،)اذرنگدر تاریخ نشر کتاب آغاز شد  ایتازهو شروع به فعالیت کردند و فصل  شدند تأسیس
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 اسواد،ب افراد ویژه به مردم، مختلف اقشار بین هاایده گسترش. بود همراه چاپ گسترش با جدید هایایده ترویج

 یتفعال. بود مصر به آن ورود با مصادف ایران به چاپ ورود. نبود ممکن آن انتقال برای ایوسیله داشتن بدون

 چاپ آوریفن یادگیری برای را تعدادی میرزا عباس که هنگامی شد، آغاز 1235 سال حدود از ایران در چاپ

 1بورگس ادوارد نام به شخصی همچنین و فرستاد کشور از خارج به ایران به آنها آوردن و چاپ ابزار خرید برای

 فارسی روزنامه اولین. کرد تأسیس را خانهچاپ اولین و دهد آموزش ایرانیان به را چاپ آوریفن تا کرد استخدام را

 .شد منتشر شیرازی صالح میرزا نام به شخصی توسط

 با و شد اختراع ساده روشی به( هجری سوم تا اول قرن) 2تانگ سلسله زمان در چین در بار اولین چاپ صنعت

 الس در آلمانی گوتنبرگ توسط سربی چاپ اختراع است مهم آنچه ترتیب این به. یافت تکامل زمان گذشت

 قابل سربی حروف با را تحریر ماشین و ردک املک چاپخانه در را خود اختراع تدریج به 3گرگوتنب. است 1448

 نقش جهان، فرهنگی و علمی تاریخ در عطفی نقطه عنوان به چاپ صنعت بعد، به آن از. ردک اندازیراه حمل

 وطمرب نیز اخیر قرون در ایران در چاپ صنعت تاریخچه. داشت مطبوعات کیفی و کمی وضعیت بهبود در مهمی

 .است شده مندبهره اروپا هایملت دستاوردهای از نوعی به و است اروپایی کشورهای در صنعت این تحولات به

 ایران در کتاب انتشار اما. گرددبرمی مغول همدانی االلهفضل الدین رشید خواجه وزیر زمان به ایران به چاپ ورود

 صفوی اول عباس شاه عصر در اصفهان جلفای ارامنه تلاش به هاچاپخانه اولین ورود از پس امروزی معنای به

 و گرفت رونق چاپ شاه ناصرالدین عصر در و شد چاپ رونق موجب وی زمان در عباس شاه علاقه .شد آغاز

 رمنیا زبان به کتابی ایران در شده منتشر کتاب اولین. شد منتشر ایمجله و روزنامه ایران در بار اولین برای

                                                 
1 Edward Burgess 

2 Tang Dynasty 
3 Johannes Gutenberg 
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 صنعت از متفاوت که) ایران در کتاب نشر صنعت.. است گوتنبرگ اختراع از پس سال 531 به مربوط که است

 ختپایت در آن مرکزیت و دارد قدمت سال صد عموماً بپردازم، جزئیات به بخواهم اینکه بدون ،(است روزنامه نشر

 نهات است، ناشران توجه مورد ناشران مرکز و کندمی صدق دیگر کشورهای همه در تقریباً این. شودمی احساس

 ران،ای در کتاب انتشار و است بزرگ ناشران تمام مرکز نیویورك شهر که جایی است، متحده ایالات در تفاوت

 در .تاس گرفته قرار فنی هایپیشرفت و اجتماعی فرهنگی تحولات، عامل دو تأثیر تحت کشورها، سایر مانند

 که دهدمی نشان اسناد اما شد، تأسیس چاپ برای سرب و سنگ چاپ دستگاه چند قاجار، میرزا عباس زمان

آزادی و دوست فرهنگ حمایت با هاییکتاب و نبوده مستقل اقتصادی فعالیت یک قاجار عصر در کتاب انتشار

  .(1380 ،ی)رنجبر. است شدهمی منتشر خواه

دهای آنقدر باشند، چنین اگر یا شوندنمی طراحی مدت بلند هایبرنامه ایران، جمله از سوم، جهان شورهایک در

 خود مدیریت دوره طول در آمار افزایش برای مدیران اکثر. شوندنمی عملی هرگز هک هستند نیافتنی دست و آل

. دهستن مشکل دارای انتشار جمله از هابرنامه همه بنابراین ،دهندمی انجام مفصلی و مدت کوتاه هایریزیبرنامه

 چنین نایرا در. است یکپارچه سیستم یک ایجاد انتشار، مشکلات حل برای هاحلراه مهمترین از یکی بنابراین،

 اما است، شده تصویب 1995 سال از( اطلاعات عالی شورای) آن اساسنامه اگرچه ندارد، وجود متمرکز سیستم

 .شودنمی انجام زمینه این در ثریؤم فعالیت هیچ حاضر حال در

 :شودمی خلاصه زیر شرح به بندی اولویت بدون ایران، ویژهبه توسعه، حال در کشورهای نشر مشکلات

 هادولت در کلان اقتصاد جای به خردگرایی سیاست - 1

 پایین سواد سطح- 2

 کم پژوهشی و علمی تولیدات - 3

 کتاب کم تیراژ - 4
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 خواندن کم میزان - 5

 اقتصادی مشکلات وجود - 6

 رسمی سیستم در آموزشی مشکلات وجود -7

 های عمومیها به ویژه کتابخانهعدم پویایی کتابخانه -8

 عدم جریان آزاد اطلاعات. -9

 همچنین و اقتصادی و فرهنگی هایزیرساخت بلکه نیست، فوق موارد به محدود ایران نشر مشکلات البته

 فرهنگی اتتولید در نفس به اعتماد عدم باعث پیشرفته کشورهای با فرهنگی و اقتصادی سیاسی، هایوابستگی

 هیزات،تج مواد، به بالقوه طور به نشر صنعت. است کشور توسعه عدم و مهار در مهمی عامل بیمار اقتصاد. شودمی

 حال رد کشورهای و شودمی تولید پیشرفته کشورهای در غالباً تسهیلات این. دارد نیاز فنی دانش و تجهیزات

 نعتص تجهیزات این، بر علاوه. کنند خریداری ارز دادن با را آنها مجبورند کیفیت با مواد کمبود دلیل به توسعه

 روز انشد به نیاز انتشارات تجهیزات و ابزار از استفاده دیگر، طرف از.. باشد روز تکنولوژی با مطابق باید نشر

 ضمن کارآموزان یا دانشگاه التحصیلان فارغ با باید صنعت این بنابراین. شود داده آموزش باید دانش این دارد،

 برای گردی کالای هر مانند کتاب بازار. است تقاضا و عرضه انتشارات، اقتصاد دیگر جنبه. کند پیشرفت خدمت

 طور به هک برسد تعادل از اینقطه به باید کتاب تقاضای و عرضه. باشد داشته زیادی تقاضای باید عرضه افزایش

 و فرهنگی هایسیاست و اقتصادی مناسب اقدامات با تعادل این. شود جامعه در مطالعه رشد به منجر خودکار

 .(1387 ،یالحوائج)بابشودمی ایجاد آموزشی

 حال در یکشورها. است المللی بین معاهدات به پایبندی عدم ایران، بومی انتشارات مشکلات تریناصلی از یکی

 کتاب متقی. بپردازند زیادی هایهزینه باید پیشرفته کشورهای به مختلف اشکال در اطلاعات خرید برای توسعه

 و کرده نقض را المللی بین قوانین توسعه حال در کشورهای دلیل همین به است، بالا بسیار نیز کشورها این در

 رارق کنندگان مصرف اختیار در ارزان قیمت با را آنها و کنندمی منتشر را آثاری کپی، یا افست چاپ طریق از

 به هزینه این و است آن تعهدات و مالی هایهزینه جهانی، معاهدات به پیوستن عدم دلایل از یکی. دهندمی
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 .(1913 ،ینو)قلعهدهدمی قرار فشار تحت را کشور مالی صنعت و شودمی اضافه نشر هزینه و کتاب قیمت

 کرده ایجاد فرهنگی و ادبی جامعه در را بسیاری یهاچالش گذشته هایسال طی کشور در مطالعه سرانه مسئله

 و داولمت دلایل کشور در مطالعه سرانه کاهش دلایل کلی طور به که است این اینجا در مهم نکته البته. است

. ستا نکرده پیدا آنها بردن بین از یا مقابله برای مناسبی حل راه هنوز آنها هاییشهر علیرغم که است قدیمی

 عدم ،هاخانواده در مطالعه میزان کاهش کتاب، گرانی مجازی، فضای افزایش کاغذ، قیمت چشمگیر افزایش

 برای. گیرد قرار دلایل لیست در تواندیم که است مهمی دلایل از هاکتاب در مذهبی و ملی مسائل به توجه

 تابک تولید به جامعه علاقه عدم برای دیگری دلیل کتاب و کاغذ چاپ بالای هزینه. کتاب مطالعه سرانه کاهش

 یاصل دلیل. ندارد انتشار در خاصی نوآوری هیچ زیرا رودیم بالا بسیار کتاب قیمت کار، ادامه با. است شده

 بدس در قبلاً کتاب این. دهدینم کتاب خرید اجازه مردم به اقتصادی وضعیت که است این کتاب سرانه کاهش

 فرهنگی فاجعه یک را کشور در مطالعه سرانه شدید کاهش برخی. اندکرده حذف را آن اکنون اما بود، خانوار

 ظرن صرف دیگر، برخی. گذاردیم تأثیر بعدی نسل همچنین و عمومی فرهنگ بر که کنندیم اعلام و دانندیم

 نعتص ورشکستگی و کتاب تیراژ کاهش با مستقیم ارتباط در را مطالعه سرانه کاهش روانی، و فرهنگی ابعاد از

 است بوده مختلفی دلایل به گذشته هایسال طی مکتوب آثار تیراژ کاهش شک بدون. دهندیم گزارش چاپ

تابک به که یارابطه. است کتاب بازار در مصرف و تولید نسبت خوردن هم بر و تقاضا کاهش هاآن ینترمهم که

  .است نکرده رحم سعدی یا حافظ دیوان مانند معتبر بعضاً و قدیمی های

 چاپ اجازه هاسال که آثاری. شد ایجاد کتاب انتشار در توجهی قابل تغییر ایران، اسلامی انقلاب آستانه در

 همه در کتاب فروش. بود کرده محروم کیفیت،بی البته آزاد، خواندن از را مردم سرکوب و سانسور و نداشتند

 اریخت از جدیدی فصل و کردند فعالیت به شروع و تأسیس سرعت به انتشارات از بسیاری و شد تأسیس جا

 .شد آغاز ایران در کتاب انتشار



 

15 

 

 رکود ایران، و عراق جنگ تشدید با آن، از پس اما. داشت رونق 1362 دهه تا کتاب انتشار انقلاب، از پس

 کتاب، از آنها گردانیروی و مردم مختلف مشکلات و فنی هایمعلولیت مواد، و کتاب هزینه افزایش اقتصادی،

 انتشار که شد باعث دیگر عوامل و انتشار در گذاریسرمایه کاهش تولیدکنندگان، و کتاب تولید و فعالیت کاهش

 نای در. است داشته ادامه بحران این که. شود روبرو خود زندگی تاریخ هایبحران ترینجدی از یکی با کتاب

 .(1378 ،ی)حسن است داشته مداومی فرودهای و فراز اما است، بوده همراه نسبی افزایش با عناوین تعداد دوره،

 سالانه عناوین تعداد. است شده منتشر کشور در کتاب چه تعداد هاسال این طی که دهدیم نشان هاداده

 افزایش دلیل به که دهم، دولت آخر سال جز به است، بوده افزایش حال در همیشه دهه چند این در هاکتاب

 .یافت افزایش دوباره عناوین آن، از پس ،شد رکود دچار کاغذی یهاکتاب قیمت ناگهانی
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 . 13961تا  1357هاي هاي منتشره شده سالتعداد عناوین کتاب. 2-1نمودار 

 

های چاپ اول و مجدد منتشر شده در مدت چهل سال پس از انقلاب اسلامی که در نشان داده شده است. مجموع تعداد عناوین کتاب (،1-2)همانطور در نمودار

تعلق  1396عنوان به سال  114/99عنوان رسید. بیشترین تعداد عناوین در یک سال با  510/231/1، به 1396بانک اطلاعات خانه کتاب ثبت شده تا پایان سال 

روندی افزایشی داشته است. روند  اًعمومهای پس از انقلاب اسلامی ها در طول سالتوان مشاهده کرد که تعداد عناوین کتابمی د. با نگاهی به نمودار بالادار

های هفتم فاوت که در دولتسوم و چهارم روندی صعودی یافت، با این ت ؛ در دو دهةپس از جنگ تحمیلی در دهة دوم آغاز شد هاافزایشی تعداد عناوین کتاب

توان از آن با تعبیر ( این افزایش، بسیار اوج گرفت به نحوی که می1396 -1392( و همچنین دولت یازدهم) تدبیر و امید،1384-1376،و هشتم)دولت اصلاحات
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رشدی به مراتب کندتر  (1392-1384، های نهم و دهم)مهرورزییاد کرد، در حالی که در دولت  «جهش»

عنوان بوده، که در انتهای  000/15( حدود 1376شت. نمودار بالا تعداد عناوین در ابتدای دولت اصلاحات)دا

درصد افزایش. این تعداد پس از  253عنوان رسیده است. یعنی تنها  000/53( 1383دولت دوم اصلاحات)

درصد افزایش.  25عنوان شده است، یعنی تنها  000/66( حدود1392هشت سال ، در انتهای دولت دهم)

عنوان شده است. یعنی  000/100ها نزدیک به (تعداد کتاب1396سرانجام پس از چهار سال در دولت یازدهم)

درصد افزایش. از نظر تعداد عناوین یعنی تولید محتوا، رشد و افزایش اساسا با قبل از انقلاب قابل مقایسه  51

ایم. اندازه کتاب، بعد از انقلاب با رشد و تولید مواجه نبودهای به رهنگ، شاید در هیچ عرصهفنیست. در حوزه 

 394درصد و در دهة سوم نسبت به دهة دوم  273تعداد عناوین در دهة دوم نسبت به دهة اول نزدیک به 

درصد رشد داشته است و تنها در شش سال نخست دهة چهارم، تقریبا با کل دهة سوم برابر است. تعداد عناوین 

 ه تفکیک دهه از این قرار است:ها بکتاب

 عنوان 025/35دهة اول:   

 عنوان 364/95دهة دوم: 

 عنوان 261/375دهة سوم: 

 عنوان 860/726دهة چهارم: 

برابر و نسبت به  5/7برابر؛ نسبت به دهة دوم بیش از  5/2های دهة چهارم نسبت به دهة سوم، نزدیک به کتاب

 .(1397 یعباس و ایزنی)تبراشته استبرابر افزایش د 21دهة اول نزدیک به 
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 1398تا  1357های منتشر شده سال هایکتاب موضوعات 2-4-6

 
 13981تا  1357هاي بین سال رشده بر اساس موضوعاتشهاي منتکل کتاب درصد. 2-2نمودار 

گروه موضوعی شامل، کلیات، فلسفه، دینی، علوم اجتماعی، زبان  12ها در (، درصد کل کتاب2-2در نمودار) 

خارجه، علوم طبیعی و ریاضیات، علوم عملی، هنر، ادبیات، تاریخ و جغرافیا، کودك و نوجوان و کمک آموزشی 

 %19آموزشی با های کمککل کتاب دتعدا آورده شده است. براساس نمودار بالا 1398تا  1357های بین سال

دارای کمترین فراوانی   %2های کلیات و علوم طبیعی و ریاضیات با دارای بیشترین فراوانی و تعداد کل کتاب

 باشند. می

                                                 
 منبع: خانه کتاب 1
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درصد کل کتاب هاي منتشرشده بر اساس موضوعات

کلیات
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 کتاب مراحل نشر از قبل مؤلف که صورت این به متحده ایالات در کتب نشر یبرا مجوز نیز و نشر بر نظارت

 رد آنچه و کنداقدام می ناشر با نشر قرارداد جهت صرفاً مؤلف کشور این در .ندارد وجود کند، طی را مجوز اخذ

 در کتب نشر از ناشر که است یضرر و نفع باشد،می اهمیت حائز باشدمی خصوصی یقرارداد که قرارداد این

 از بعد .گیردمی قرار توجه مورد کتاب، یمحتوا در نه و حیطه این در صرفاً نیز گرفته صورت تعهد و دارد نظر

کپی  یا حق نشر گیرد،می قرار توجه مورد که یهامؤلف ناشر، توسط کتاب انتشار و کتاب نشر قرارداد انعقاد

 به منحصر و اصل یک اثر پدیدآورنده یا ناشر به که است یانحصار حقوق از یامجموعه حق، این .است رایت

 یهاحوزه بیشتر در .شودمی شامل را اثر از یالگوبردار و تکثیر نشر، قبیل از حقوقی و گیردمی تعلق فرد

 در حق این معادل .اثر نیست ثبت به ینیاز و گیردمی تعلق آن به اثر یک پدیدآمدن آغاز از نشر حق قضایی،

 .(1395 ،ی)ورد. است مؤلف حق مدون، حقوق پیرو حقوقی هاینظام

 یاجتماع هایشاخص تمام کنترل و کمونیست حزب به خدمت که دهدمی نشان چین حقوقی سیستم بررسی

 وعاتموض به مربوط قوانین راستا، این در. است کشور آن قوانین لاینفک جز حزب آن اهداف به دستیابی برای

 تحت و است کمونیست حزب و حاکم نیروهای کنترل تحت شدت به بیان آزادی ،ترگسترده طور به یا فرهنگی

 غیرمستقیم ای مستقیم قانون چندین بررسی با چین در کتاب نشر سیستم چارچوب. دارند قرار کنترل شدیدترین

 .(1395 ،ی)ورداست بررسی قابل
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 که کنند تصور است ممکن ،دهندمی گوش 1پاتر هری مانند دنیا پرفروش هایکتاب به که افرادی از بسیاری

 را ودخ زندگی تواندمی نویسدمی که کسی هر نتیجه، در و است عالی بسیار انتشار وضعیت مرز، سوی آن در

 نویسندگان ارزشمند آثار معرفی برای نظیربی فرصتی آثار جهانی توزیع و المللیبین چاپ اگرچه .کند تأمین

 سطوح در نجومی هایفروش به دستیابی اما ،اندبوده دور مخاطبان و جهانی بازار از هاسال که است عزیزمان

 استیون توسط که یامقاله کمک با کرد خواهیم سعی ادامه در .دارد را خود خاص قواعد و اصول مختلف

 وضعیت تواندیم که دهیم ارائه را مهمی حقایق است، شده منتشر 3کوهلر-برت انتشارات موسسه مدیر ،2پرزنتی

 .دهد ارائه بهتر را غرب جهان در کتاب انتشار

 ،2013 سال در 4ریپورتر بوکر گزارش طبق .است انفجار حال در سال هر در شده منتشر یهاکتاب تعداد -1

 افزایش درصد 422 که است شده منتشر متحده ایالات در نویسنده ناشران توسط کتاب 000/391 از بیش

 000/300 دوره همان در ناشران توسط شده منتشر یهاکتاب تعداد .دارد 2007 سال به نسبت آور شگفت

 همچنین، .شودیم منتشر متحده ایالات در کتاب 000/700 از بیش سال هر در آن نتیجه که است، یافته افزایش

 که رسدیم نظر به بنابراین .است شده منتشر انتشارات توسط کتاب میلیون 10 به نزدیک ،2007 سال از

 .کند جذب را کتاب از حجم این تواندینم و است شده اشباع کتاب بازار متأسفانه

 الس یهاگزارش طبق .است افول به رو نشر صنعت بازار شده، منتشر کتابهای از حجم این انفجار علیرغم -2

یم خود اوج به جاری سال در و ابدییم افزایش 2007 سال تا سال هر داستانی غیر یهاکتاب فروش ،2014

 .ابدییم کاهش سپس و رسد

                                                 
1 Harry Potter 
2 Steven Present 

3 Brett Kohler Publications 
4 Book Reporter 
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 یافته شکاه (الکترونیکی و چاپی یهاکتاب) کتاب کلی فروش الکترونیکی، یهاکتاب فروش رشد وجود با -3

 2013 سال از فروش سرانجام ،2012 تا 2008 سال از الکترونیکی هایکتاب آور سرسام رشد از پس .است

 طبق .ستا گرفته پیشی الکترونیکی یهاکتاب افزایش از چاپی یهاکتاب کاهش متأسفانه و است مانده ثابت

 میلیارد 27.1 به و کرد سقوط دوباره 2012 سال در کتاب نشر بازار ،2013 سال در آمریکا ناشران انجمن اعلام

 .رسید دلار

 انفجار ترکیب .است سقوط حال در سرعت به و است کم یادهنده تکان طرز به کتاب فروش میانگین -4

 لک از .شد خواهد کتاب عنوان هر فروش میانگین کاهش باعث کم فروش و کتاب بازار در شده منتشر عناوین

داستان یهاکتاب کل از نسخه میلیون 225 فقط ،2013 سال در هایفروش خرده و آنلاین فروش ها،کتابفروشی

 و سال در نسخه 250 از کمتر متوسط معنای به که است شده فروخته متحده ایالات در بزرگسالان نویسی

 2010 سال آمارهای اساس بر .اندشده فروخته عنوان چند فقط و همیشه برای هانسخه .است نسخه 2000

 .اندفروخته نسخه 5000 از بیش کتاب 62 تنها مشاغل، به مربوط کتاب 1000 هر از ،1تایمز نیویورك

 1000 تا 100 کتاب قفسه هر در .دارند را کتابفروشی متوسط به رسیدن شانس هاکتاب درصد یک از کمتر -5

 100 حدود کوچک هایکتابفروشی در تجارت به مربوط یهاکتاب مثال، عنوان به .دارد وجود رقابت برای کتاب

 تجارت به مربوط کتاب هزار صدها حال، این با .دارند عنوان 1500 از بیش بزرگ هایکتابفروشی در و عنوان

 .کنندیم نرم پنجه و دست هاکتابفروشی در محدود عرضه با که است شده منتشر

 نظر این از بازار و شده نوشته موضوعی هر مورد در زیادی یهاکتاب .شودیم ترسخت ساله هر کتاب فروش -6

 روزهام که واقعیت این بر علاوه زیرا دارد بازار در ماندن برای دشوارتری راه کتاب هر بنابراین است، شده اشباع

 کتاب میلیون هاده با کند رقابت باید کتاب هر ،اندداده اختصاص خود به را مردم بیشتر وقت مختلف یهارسانه

 .است یافته کاهش گذشته هایسال به نسبت زمینه این در گذاریسرمایه بازده نتیجه، در .دیگر شده منتشر

                                                 
1 New York Times 
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یفناور با شدید رقابت تجارت، نوع پیچیدگی اطمینان،عدم .است درگیر پایانبی یهاتلاطم با نشر دنیای -7

 انتظار که همانطور .شوند ورشکسته یا تعطیل هاکتابفروشی از برخی شده باعث هارسانه سایر رشد و جدید یها

 .شد خواهد بدتر آینده هایسال در وضعیت این ،رودیم

به  در قسمت زیر که شود.و... می مؤثر بر چاپ کتاب شامل عوامل سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، اقتصادیعوامل 

 پردازیم.می بررسی هر کدام از عوامل بالا

سرمایه همچنین و هاسازمان دولت، بازوی و دست سوم جهان کشورهای در انتشارات محتاطانه سیاست فقدان

 تأمین را داخلی نیازهای توانینم داخلی تلاش بر تکیه با و است کم تولید ظرفیت. بنددیم را ناشران و گذاران

 آسیب باعث نشر در سیاسی سیستم دخالت. شودیم وابسته پیشرفته کشورهای به همچنین کتاب بازار. کرد

 کشور و. است شده احاطه آن توسط کاملاً گاهی و است همزمان انتشار با موارد برخی در که. است شده آن به

 و فروش مردم که شودیم باعث پایین درآمد و اقتصادی مشکلات. کنندیم اداره دانندیم صلاح که طور هر را

 کتاب مصرف و تولید افزایش و بازار گسترش جز راهی سوم جهان کشورهای نتیجه، در. نکنند مطالعه

 .(1396 ،زادهی)داودندارند

 از سپ که است اجتماعی تغییرات ایران، در آماری کتاب انتشار نشیب و فراز بر تأثیرگذار متغیر مهمترین

 طی اما رسید، فرا اقتصادی رکود دوره تحمیلی، جنگ دوره با همزمان. است داده رخ ایران در اسلامی انقلاب

 نآ در که است فعالیتی کتاب انتشار. هستیم کتاب نشر بهبود در بهبودی شاهد 1996 تا 1989 هایسال



 

23 

 

 هایگرشن که است تصمیمی نتیجه کتابفروشی قفسه در عناوین انتخاب. دارد اساسی نقش اجتماعی تأثیرات

 مانند عمومی، منابع و طرف یک از دهان به دهان طریق از را آشنایان تجارب از حاصل اطلاعات و شخصی

 قدرتمندی نیروهای احتمالاً اطلاعات انتقال و اجتماعی تعامل بنابراین،. کندمی ترکیب مجلات، یا هاروزنامه

 دهند.می شکل را کتاب نشر صنعت اقتصاد که هستند

 کنید تهیه را دانشجویان نیاز مورد هایکتاب. است ایران در فرهنگی صنعت تریناصلی و مهمترین کتاب نشر

 تهیه مطالعه مواد هستند، باسواد هاآن ٪80 از بیش و نفر میلیون هشتاد از بیش اکنون که جمعیتی برای و

 هاینبهج در تأثیرگذار و زا اشتغال مولد، صنعتی به تواندمی دیگری عامل هر از نظر صرف و خود خودی به. کنید

 آینده، در آموزشی هایسیستم بیشتر گسترش سواد، افزایش کشور، جمعیت رشد. شود تبدیل جامعه مختلف

 عتی،صن فرهنگی، ایجاد باعث مطالعه و اطلاعات به نیاز افزایش و مختلف، هایمهارت و تخصص به نیاز افزایش

 بیشتر مطالعه به نیاز انتشارات سازمان و مدیریت ریزی،برنامه گذاری، سیاست همچنین و اجتماعی اقتصادی،

 .دارد

 و نعتیص و فنی یهاتیفعال سایر برای اعتماد قابل پشتیبانی کافی اندازه به سوم جهان کشورهای در انتشار

 باعث امر نهمی و است نشده خوانده کافی اندازه به و نشده منتشر و تولید کافی اندازه به کتاب این. نیست غیره

 توانندینم معمولاً هاکتابخانه و نیست کافی کتابخانه سوم، جهان کشورهای در. شودیم یکدیگر رکود و زوال

 اژتیر دیگر، طرف از .کنند جذب دارند، علاقه کتاب مطالعه به یا هستند باسواد که را جامعه از بخشی حتی

. ددار قرار فنی و اقتصادی اقتصادی، عوامل تأثیر تحت و است فرهنگی و اجتماعی کلی موضوع یک کتاب
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. دارد تحصیلات و سواد صنعتی، زندگی شهرنشینی، مانند هاشاخص سایر با مستقیمی ارتباط گردش شاخص

 .است پایین عمومی سواد و تخصص دانش، سطح. ندارند زندگی مردم اکثر

 آنها اپچ برای کافی شرایط و انگیزه که هستند روبرو مشکلاتی با سوم جهان کشورهای در کتاب نویسندگان

 و نوشتن طریق از دهدینم اجازه ناشران به سوم جهان کشورهای اقتصادی وضعیت: جمله از ،کندینم فراهم

 ،سندینویم خود اصلی شغل حاشیه در معمولاً سوم جهان کشورهای در ناشران. کنند معاش امرار کتاب ترجمه

 این همه و ندارند خود مخاطبان مورد در کافی اطلاعات نویسندگان. غیره و کنندیم ترجمه ،کنندیم تحقیق

 تاب،ک مطالعه بر علاوه .نباشد بالا سوم جهان کشورهای در کتاب انتشار کیفیت و سطح شودیم باعث مشکلات

 فنی دتولی کارشناسان و متخصصان: جمله از است روبرو مشکلاتی با نیز سوم جهان کشورهای در کتاب تولید

 .مصالح و مواد تجهیزات، ابزار، کمبود کم، کتاب یهانیتکنس به پرداختی دستمزد اندك، کتاب هنری و

 و طلاعاتا اهمیت دلیل به انتشار. است اقتصادی و فرهنگی یهاتیفعال نیتربزرگ از یکی امروزه کتاب انتشار

 اضایتق و عرضه سرمایه، جذب اشتغال، ایجاد در آن اقتصادی نقش دلیل به نیز و عمومی فرهنگ سطح افزایش

 که دارد مختلفی یهاجنبه نشر است. بوده مردم  و ریزانبرنامه دولتی، مقامات توجه مورد همیشه المللی، بین

 و کند پیشرفت تواندینم نشر کافی، و لازم یهارساختیز وجود بدون. هستند آن از جنبه دو صنعت و اقتصاد

 .است هادولت وظایف از زیرساخت ایجاد

رخ ن ،شامل در این مطالعه برخی از متغیرهای اقتصادی متغیرهای متعددی بر چاپ و نشر کتاب اثرگذارند که

، ترکیب جنسی جمعیت، میانگین نرخ بهره، درآمد سرانه، قیمت کاغذ، جمعیت، نرخ باسوادی، تورم نرخ ،ارز

 پردازیم.ادامه به بررسی تک تک متغیرها می که درسنی جمعیت انتخاب شده 
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 ارز نرخ وقتی زیرا کندیم فرق اوضاع کتاب مورد در اما شودیم کالاها قیمت شدن گران باعث ارز نرخ افزایش

خریداری کنند  کتاب که رندیگیم تصمیم افراد صورت این در که ابدییم افزایش نیز کتاب قیمت رودیم بالا

 اناتنوس و دارد بستگی کاغذ واردات به که آنجا از و است ضعیفی صنعت ما نشر صنعت کلی، طور بهیا نه. 

 یهانهیهز بر ارز نرخ افزایش. شودیم نشر صنعت در بحران ایجاد باعث ،گذاردیم تأثیر کاغذ قیمت بر ارز قیمت

 .گذاردیم تأثیر کتاب چاپ اولیه

 و تورم افزایش اقتصادی، رکود دلیل به جامعه در خدمات و کالاها خرید قدرت ایران، اقتصاد فعلی شرایط در 

 ذاشتهگ تأثیر کتاب بازار تقاضای بر همچنین خرید قدرت کاهش این. است یافته کاهش ملی، پول ارزش کاهش

 سبد در هک پولی همان با زیرا. است گذاشته تأثیر نیز کتاب فروش مراکز و انتشارات فروش ر تعدادب آن تبع به و

 احتیاط با مردم اینکه دلیل به و کنند خرید توانندیم کمتری افراد اکنون داشت، وجود خانواده کتاب خرید

 هایبخش و کنندهمصرف در کنونی زندگی یهانهیهز افزایش. کنندیم کتاب خرید قبل به نسبت بیشتری

 حساس کتاب قیمت افزایش به نسبت ضروریغیر کالای عنوان به کنندگانمصرف که است طبیعی اساسی،

 یذ آخرین بهبودی شرایط در و قربانیان اولین هنر و فرهنگ اقتصادی، بد شرایط در که است درست. باشند

. ابدییم کاهش هاروزنامه تعداد اقتصادی، رشد شدن کند محض به پیشرفته کشورهای در حتی. هستند نفع

 افزایش اب فعلی شرایط درشود بر حوزه فرهنگ نیز تأثیر بگذارد. احساس شرایط بد اقتصادی در جامعه باعث می

 غیرهایمت و هاشاخص حال، این با. است یافته کاهش تقاضا که است طبیعی و یافته افزایش کتاب قیمت تورم،

 یافته کاهش انتشاراتی مراکز سودآوری و فروش نتیجه در و کتاب مصرف و تقاضا که دهدیم نشان اقتصادی

 .است
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 بر حاکم عوامل تأثیر -1شامل،  کلی دسته چهار در توانیم را نشر اقتصاد بر تأثیرگذار کلیدی عوامل نیترمهم

 تأثیر -4 زندگی سبک تغییر بر فناوری تأثیر -3نشر زمینه در کلان های ریزیبرنامه و هااستیس تأثیر -2کشور

 .داد قرار کتاب توزیع و تولید سیستم بر زندگی سبک تغییر و فناوری

 شافزای جدید چاپی هایکتاب قیمت. است زده هم بر را ناشران اقتصادی معادلات کاغذ قیمت طوفانی افزایش

. اندداده افزایش را قدیمی چاپی هایکتاب قیمت برچسب از استفاده با کتابفروشان از برخی البته و است یافته

 خرید قیمت، افزایش این دلیل به. است خوانندگان دسترس در دیگری زمان هر از بیش کتاب بازار اکنون

کتابفروشی از برخی البته. است شده تخلیه هاکتابفروشی درآمد و یافته کاهش شدت به جدید چاپی هایکتاب

فروشگاه داشتن نگه سرپا و بازار حفظ برای را دوم دست هایکتاب هاآن. دارند بازار حفظ برای نیز هاییایده ها

 بعضی. شوندمی بازار وارد قیمت توجه قابل جهش با جدید هایکتاب حال، این با. فروشندمی و خریداری ها

 .هستند باورنکردنی و صرفه به مقرون هاقیمت اوقات

معیارهایی است که برای سنجش وضعیت رفاه اقتصادی یک کشور به کار درآمد سرانه از جمله، مهمترین 

دهنده توان و نشان دهد. این متغیر سهم هریک از افراد جامعه را از تولید ناخالص داخلی کشور نشان میرودمی

یابی ارزباشد. در بسیاری از مطالعات از درآمد سرانه کشورها برای تولید ارزش افزوده توسط جمعیت کشورها می

کنند. درآمد ملی سرانه رفاه خانوارها و سطح کیفیت استانداردهای زندگی در کشورهای گوناگون استفاده می

 .(1394 ،انی)قاسمآیداز نسبت درآمد ملی هر سال به جمعیت کشور در همان سال به دست می
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 زمان دو در مشابه کالای با کالا از مشخصی مقدار مبادله قیمت: از است عبارت جامع تعریف یک بهره در

 از پول، و بهره اشتغال، عمومی نظریه خود، معروف کتاب در کینز که است ایبهره نرخ ماهیت این. مختلف

 .است کرده نامگذاری آتی و نقد پول قیمت عنوان به کالاها همه سود برای( خود خودی به بهره نرخ) اصطلاح

 انندم گرفت، نظر در توانمی را کالایی نوع هر برای سود نرخ سود، از کلی تعریف نوع این در دارایی هر قرارداد

 ایجر مقاله این در که بهره نرخ از مشخصی تعریف اما. غیره و سیمان بهره نرخ پارچه، سود نرخ گندم، بهره نرخ

 خصیمش زمان مدت برای پول مشخصی مقدار انتقال قیمت عنوان به که است پول سود نرخ است، تأکید مورد و

 دو رد پول مقدار همان با پول. ارز قیمت یعنی علاقه، از دارد مطابقت کلی تعریف با که شودمی گرفته نظر در

 .مختلف زمان

 اساتید از و اقتصادی پردازان نظریه یهاچهره مهمترین از 6ارو و 5وزنتسک ،4فلپس ،3سولو ،2هارود ،1ساموئلسون

 ،ومیعم تعادل و اریکبی جملهاز اقتصاد، مختلف یهاشاخه در پردازی نظریه بر علاوه هک هستند اقتصاد مشهور

 زرگترینب از یکی عنوان به و اندکرده تحلیل اقتصاد بر را "جمعیت" متغیر تأثیر همچنین هاآنو...  فقر و تجارت

 مباحث از یکی همیشه هاانسان تجمعی کمیت جمعیت، از منظور. شوندیم شناخته زمینه این در پردازاننظریه

 رد اقتصادی متغیرهای سایر بر دو این تأثیرات و آن تغییرات میزان و جمعیت میزان و بوده اقتصاد در مهم

 أثیرت آن تغییرات و جمعیت اندازه اینکه به توجه با واقع، در. است گرفته قرار بررسی مورد مختلف مطالعات

                                                 
1 Paul Samuelson 
2 Roy Harrod 

3 Robert Solow 
4 Edmund Phelps  
5 Simon Kuznets  
6 Kenneth Arrow 



28 

 

 تمرکزم موضوع این روی نوعی به اقتصاد زمینه در مطالعات از بسیاری دارد، اقتصادی توسعه و رشد در بسزایی

 .اندشده

 سنی ساختار از آگاهی است، مهم مختلف جوامع در ریزیبرنامه برای که جمعیتی مهم موضوعات از یکی

 سالیمیان و میانگین بررسی. است جمعیت میانسالی و میانگین ساختار، درك در مهم شاخص دو. است جمعیت

 متوسط و متوسط سن افزایش که آنجا از. دهدمی نشان را جمعیت پیری یا جوانی از روشن تصویری جمعیت،

 تغییر سرعت شناسایی برای آن تغییر روند بررسی است، پیری به جوانی از جمعیتی تغییر بیانگر جمعیت

 .کنیم استفاده اجتماعی های ریزیبرنامه در آن از تا کندمی کمک ما به جمعیت

 بقط. است جمعیتی مطالعه یک یهاقسمت ینترمهم و ترینیاساس از یکی جنسیت سن و  نسبت مطالعه

 واقعیت این از آن مطالعه اهمیت. نامندیم جنس و سنساخت  را جنس و سن اساس بر جمعیت توزیع تعریف،

یت. در علم جمعاست شناختی جمعیت یندهایآفر از ترکیبی نتیجه جمعیت جنسیت و سن که شودیم ناشی

، که این نسبت حاصل تقسیم تعداد مردان شودبه دو گروه مرد و زن تفکیک می سشناسی، جمعیت از نظر جن

و ریزی آموزشی های مختلف به ویژه برنامهاست. اطلاعات درباره جنس افراد در برنامه 100به زنان ضربدر 

ها در رفتارهای دو جنس، تابعی از مقتضیات فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی است. مورد نیاز است. تفاوتفرهنگی 

 .( 1398 و همکاران، ی)فتحدهندمعمولاً با نسبت جنسی جمعیت نشان میتفاوت در ترکیب جنسی را 

 مثبت تأثیرات تواندیم دستمزد سطح افزایش و کار نیروی وریبهره افزایش با سواد میزان بیان در یا سواد سطح

 زیرا. ودش مطالعه و کتاب افزایش باعث تواندیم تحصیلات و سواد سطح واقع، در. باشد داشته جامعه بر منفی یا



 

29 

 

 امعجو در کرده تحصیل نیروی ارتقا برای را ییهافرصت تواندیم پرورش و آموزش توسط شده ایجاد سواد نرخ

 تقاضای افزایش برای هایزهانگ و وریبهره از بالاتری سطح به را آنها تدریج به و کند فراهم شهری و روستایی

 طرف از. کندیم فراهم دستمزدها سطح افزایش برای را زمینه همچنین. برساند کارفرمایان توسط اشتغال و کار

 سواد رشد از این و بخوانند درس نتوانند افراد شودیم باعث روستایی مناطق در آموزشی امکانات کمبود دیگر،

 کاهد.یم جامعه در

 تیغیرصنع و صنعتی مشاغل و روزمره زندگی بر منفی تأثیر جهان کشورهای از بسیاری در 1کرونا ویروس شیوع

 .انددهش تعطیل نیمه و بسته خدمات و مصرفی کالاهای با مرتبط مشاغل از بسیاری که طوری به است، داشته

 در حضور از و دهند انجام را خود زندگی ضروری موارد فقط دهندمی ترجیح جهان نقاط دیگر و چین مردم

 و بوده لتعطی نیمه یا تعطیل ها کتابفروشی جمله از نشر صنایع از بسیاری کشور این در. کنند خودداری جمع

 خرینآ است، تعطیل جهان کشورهای اکثر در کتاب نمایشگاه. اندشده لغو ادبی و فرهنگی رویدادهای از بسیاری

 .است نیویورك شهر در 2بولونیا کتاب نمایشگاه آن نمونه

تحریم باعث شده است که بازار کتاب در آتش قیمت کاغذ بسوزد.آتشی که سر آرامش و خاموشی ندارد و روز 

شود.با افزایش قیمت کاغذ به دلیل تحریم ها باعث افزایش قیمت کتب هم به روز بر هیزم آن افزوده می

های آثار اند و برخی دیگر قیمتهها برخی از ناشران ازتولید دست کشیدشویم. و به دلیل این افزایش قیمتمی

                                                 
1 Corona Virus 
2 Bologna 
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 اند و به سراغاند. تعدادی هم شمارگان چاپ را پایین آوردهموجود خود را با برچسب قیمتی جدیدتر تغییر داده

 دارها  شده است.اند. که این گزاره خود موجب بحران اقتصادی شدیدی صنف چاپخانهچاپ دیجیتالی رفته

 انهآ ترینمهم اما کرد، گیری اندازه مختلف هایشاخص اساس بر توانمی را دولتی هایسیستم تأثیر دامنه

 جمح ،هازیرساخت ایجاد ،هاپایه ،کندمی تعیین که است قوانینی و هانامهآیین دولت، مصوب مقررات و قوانین

 نحوه و هاسازمان سازماندهی چگونگی و مدیریت نحوه ریزی،برنامه پشتیبانی، اشکال گذاری،سرمایه نوع و

. است مشاهده قابل بهتر قبیل، این از مواردی و افراد مراجعه و جامعه نیازهای به رسیدگی در آنها ردکعمل

. باشد تهداش مختلفی اشکال تواندمی فرهنگی حوزه در کلی طور به یا کتاب انتشار زمینه در دولت هایسیاست

 .(1378 ،ی)حسناست صریح حتی و صریح گاه ،شودمی اعلام و تأیید مدون، گاه است، مفصل و جامع گاه

 لتعاد به کمک همچنین و کتاب مورد در گذاری سیاست و نظارت و قانونگذاری، دولت حضور نمادهای از یکی

 نعنوا به آن حضور عدم شودمی باعث همچنین دولت مالکیت کاهش. است صحیح نظارت طریق از کتاب بازار

 ارانهی پرداخت با کتاب، دولت به عنوان حامی. باشد ثرؤم بسیار بازار در تعادل ایجاد در خصوصی بخش رقیب

 کتابخانه ایجاد و کتاب خرید یارانه طریق از کنندگان مصرف برای و مدت بلند هایوام طریق از تولیدکنندگان به

 لمخت را بازار تعادل موارد برخی در دولت ،اما. کندکمک می کتاب بازاردر  متعادل به کشور مختلف مناطق در

 هایسال در که)ایحرفهغیر ناشران به وام و کاغذ ارائه صورت به انتشار از مستقیم مالی حمایت مانند ،کندمی

برای استفاده از کاغذ دولتی و استقراض  که ایتعداد ناشران غیرحرفه افزایش باعث ،(ایمبوده آن شاهد اخیر

 .) 1388،یالحوائجباب (شدند وارد بازار نشر
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 سئولیتم مهمترین. است نشر درگیر دیگر طریق چند از دولت کردیم، ذکر که هاییمسئولیت و وظایف بر علاوه

 از بسیاری و فرهنگی توسعه پژوهش، و آموزش توسعه که براساس آن فرهنگی صنعت از حمایت دولت

 اجتماعی و فرهنگی هایفعالیت به بسیاری آسیب نشر به صدمه هرگونه. شودمی انجام فرهنگی دیگر هایفعالیت

 پشتیبانی زیربنایی و زیربنایی هایفعالیت و اساسی صنایع از که همانطور باید دولت که معنا این به. کندوارد می

 هایعالیتف به ورود سلیقه، و نظر اعمال دخالت، معنای به حمایت اما کند، پشتیبانی نیز نشر صنعت از ،کندمی

 نتیجه دتمکوتاه در گرچه یارانه هایسیاست اجرایهمچنین  نباشد. انتشارات وابستگی یا انتشارات اقتصادی

 ،هاهانگیز در تغییر دلیل به یارانه، هایسیاست. نیست خوب مدت دراز درنشر کتاب  برای مطمئناً اما ،دهدمی

 .(1378 حسنی،)شودمی فساد برای سازیزمینه و تبعیض هایسیاست تشدید ها،استفادهسو گسترش موجب

ار گذار بسیدر قوانین کشور درباره موضوع چاپ و نشر کتاب مجلس شورای اسلامی به عنوان تنها نهاد قانون

گیرد کند و آهسته عمل کرده است. تنها قانون موجود که موضوع کتاب یا قوانین حاکم بر مؤلفان را در نظر می

، توسط مجلس شورای ملی و پیش از 1348قانون حمایت از حقوق مؤلفان، منصفان و هنرمندان که در سال 

نقلاب اسلامی به تصویب رسیده و همچنان در حال اجرا است. همچنین قانون ترجمه و تکثیر نشریات و آثار 

که پس از تصویب توسط سنا به تصویب مجلس شورای ملی رسید، در این زمینه  1352صوتی مصوب سال 

تبصره در قالب ع فصل به تصویب  23ماده و  36در  1364ل که در ساتوان به قانون مطبوعات اشاره کرد می

مجلس شورای اسلامی رسید، اما دارای نقایص و اشکالات بسیاری از جمله، عدم توجه کافی به حقوق روزنامه 

تن از نمایندگان مجلس به مجلس  17نویس طرح قانون مطبوعات توسط پیش 1374نگاران بود. در سال 

بار دیگر  1378در سال نگاران و افکار عمومی قرار گرفت.شد که با مخالفت شدید روزنامهشورای اسلامی تقدیم 

ی هاگروهی از نمایندگان مجلس طرح اصلاح قانون مطبوعات را به مجلس تقدیم کردند که ابتدا با مخالفت

ید. براساس این به تصویب مجلس و تأیید شوراینگهبان رس 31/1/1379بسیاری روبرو شد اما عاقبت در تاریخ 
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ماده و دو فصل دیگر نیز به آن الحاق شد. فصول قانون مطبوعات عبارت  480دارای  قانون مطبوعاتاصلاحات 

 .(1395 ،ی)وردجرائم. -4حقوق مطبوعات  -3رسالت مطبوعات  -2تعریف مطبوعات  -1است: 

 به نیاز ایران، اسلامی جمهوری استقرار و پهلوی دولت سرنگونی و 1357بهمن  در انقلاب پیروزی از پس

 یجادا جدید، سیستم و دولت ایجاد برای زیرا. شدمی احساس خوبی به جامعه کل در اساسی تحولات و تغییرات

 از یک هر در قبلی نهادهای و هاسازمان در تغییر ایجاد با موجود معیارهای و اصول با مطابق جدید ساختار

 تغییر بدون دولت تغییر زیرا. بود برخوردار عمیقی اهمیت از فرهنگ نظر این از. است ضروری دولت اجزای

 .رسیدمی نظر به غیرممکن فرهنگ

 صدور و اعلام با ،1359 فروردین اول در که طورهمان بودند، آشنا نکته این با خوبی به نیز( ره) خمینی امام

 سالم ایفض یک به دانشگاه تبدیل و کشور سراسر هایدانشگاه در اساسی انقلاب یک ایجاد لزوم بر نوروز، پیام

 از پس وی. ردندک اشاره امر این به(( اسلامی اعلی) غرب و شرق به مربوط اساتید پالایش) علوم تدوین برای

 .(1395 ،ی)وردردک صادر را فرهنگی انقلاب ستاد تأسیس فرمان ،1359 خرداد در هادانشگاه تعطیلی

 تصنع در آموزش برای مدت طولانی هایبرنامه نویسندگان، و ناشران تشویق ،ایحرفه نویسندگان از حمایت

 است دولت فرهنگی هایسیاست از برخی دست این از مواردی و اطلاعات ملی مرکز تأسیس از حمایت نشر،

 .شودمی نشر بازار رونق موجب که

 کمک .نیست ) توزیع کاغذ و خرید مستقیم کتاب(مستقیم مالی کمک معنای در زمینه نشر به دولت کمک 

 قانونی، مالی هایمکانیزم تعبیه ها،زیرساخت ایجاد توسعه، و رشد بستر ایجاد فضا، ایجاد تواندمی دولت اصلی

 امروزه،. .باشد پژوهشی و آموزشی استقرار نشر، فنی و صنعتی قدرت تقویت بهره، کم و مدت بلند هایوام اعطای

 هایزیرساخت ایجاد. از کارآمدی آنهاست به پایان رسیده استی آنها بیشتر کارآمدنا عملاً که حمایتی نوع

 اشرانن سایر مانند آنها در نفس به اعتماد ایجاد و ناشران فنی دانش ارتقا به کمک فناوری، آموزشی، ارتباطی،
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ی گمانند اهرم فرهن نشر ی کارآمدو چاپ کتاب باشد و  انتشار هایگام اولین از تواندمی جهان سراسر در زنده

 .(1380 ،)آذرنگهای فرهنگی اثر بگذارد و در مسیر فرهنگی کشور نقش مهمی ایفا کندهای فعالیتبر سایر گونه

-1356 هایسال در ایران در کتاب انتشار مقایسه و بررسی»عنوان  با خود پژوهش در ،(1366)یمرادیمؤمن

 فعالیت که توان به موارد اشاره کرد؛می را آنها مهمترین از که یافت دست نتایجی به «1360-1362و  1354

 برای لازم مواد و کاغذ کمبود و گرانیانتشاراتی،  بودجه کمبود و بوده سابق از انقلاب کمتر از بعد دولتی ناشران

 به کمتر دولت کتاب، عدم استفاده از صاحبان تجربه و تخصص در زمینه چاپ و نشر، تمایل صحافی و چاپ

 نشر در ایران بوده است.  صنعت رشد عدم دلایل از ناشرین فنی و علمی امکانات ضعف نشر و کار در نقش ایفای

 «هانگرش و هادیدگاه طریق از ایران در کتاب بحران هایریشه و علل بررسی»خود مطالعه در، (1374) ذرنگآ

 1370 تا 1320 دهه به مربوط مطالعه این کتاب، بحران مشکل بهبود برای گسترده ریزیبرنامه لزوم به توجه با

 کشور کتاب نشر بحران حل راه تنها را اندرکاران دست و دولت وی توسط کلان ریزیبرنامه به توجه که است

 .داندمی

 «ناشران دیدگاه از پزشکی علوم هایکتاب نشر و چاپ وضعیت بررسی»عنوان  با پژوهشی ، در(1378)ینقد

 را آنها نشر وضعیت و پزشکی ی علومهای منتشرشدهی چاپ کتابناشران در زمینه هایسعی داشته دیدگاه

 این کند. در تعیین پزشکی علوم هایکتاب نشر وضعیت در را مسائل این نتایج، نقش کند و با بررسی بررسی

می نشان پژوهش نتایج .است شده انجام پیمایشی روش با و بوده گردآوری اطلاعات، پرسشنامه ابزار پژوهش

 کتاب توزیع تبلیغ، ای،رایانه نشر، سیستم هزینه تأمین نظر از تهران شهر مستقر در پزشکی علوم ناشران که دهد

 . هستند روبرو بسیاری مشکلات با ها،
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به  «1373- 77هایسال طی خراسان استان در کتاب نشر وضعیت»عنوان  بادر مطالعه خود  ،(1378)یحسن

درصد  9/3د حدو 1377 سال در که دهدمی نشان تحقیق نتایج. پردازدخراسان میاستان  بررسی وضعیت نشر

 نزولی سیر کل در 1377 تا 1373 سال از رشد میزان نظر از. است شده تولید استان خراسان در کشور عناوین

 کرده سقوط 1377 سال در منفی رشد درصد 2 به 1374 سال در رشد درصد 5/2 از و است کردهرا  طی

 آنها فعالیت از اما افزوده، ناشران تعداد بر ساله هر که است این دهنده نشان کلی نظر از ناشران وضعیت. است

 نشر و شدن تخصصی سمت به ناشران و داشته مطلوبی رشد کیفی نظر از ناشران وضعیت. است شده کاسته

 اند. که این امر با افزایش ناشران با مدرك دانشگاهی بالا ارتباط دارد.کتاب سودمند پیش رفته

 کتاب مشکلات نشر و لمسائ به بررسی «بست بن در کتاب نشر»عنوان  با ایمقاله در، (1379ی)ریملایاصلان

این بررسی یک مطالعه  .پرداخته است اصفهان شهر در نشر به وابسته هایصنف و قلم اهل ناشران، دیدگاه از

نفر از اهل قلم و  30نفر از ناشران،  20توصیفی است که براساس جامعه آماری کاملاً تصادفی شامل، -تحلیلی

 نفر از اصناف وابسته به نشر انتخاب شده و با استفاده از پرسشنامه و مصاحبه مورد سوال قرار گرفتند.  16

 رین عواملمهمت قلم اهل نظر از اقتصادی عوامل و ناشران نظر از فرهنگی عوامل ،دهدنتایج تحقیق نشان می

 کشور قوانین نشر با اصلاً قلم اهل  نصف از . همچنین بیشباشندمیاصفهان شهر در نشر وضعیت بر تأثیرگذار

 . است بوده تهرانشهر  در نشر اداری امور تمرکز ناشران مشکل ندارند و مهمترین آشنایی

با استفاده آمارهای خانه کتاب ، اداره   70بررسی وضعیت نشر را در استان یزد طی دهه  ،(1382)زادهیمک

ناشر و  19مشاغل صنعت چاپ به روش پیمایشی و جامعه آماری شامل فرهنگ و ارشاد استان یزد و آمارهای 

دهد رشد انتشارات به غیر از دو سال می فروشی در استان یزد انجام داده است. نتایج تحقیق نشانکتاب 126

در کل روند صعودی داشته است، اما نسبت به کل کشور در وضعیت خوبی قرار ندارد. از نظر  1375و  1371

ی بیشترین عناوین در حوزه ادبیات و کمترین آن در حوزه هنر منتشر شده است و بیشتر ناشران از موضوع

های آموزش نشر، کمک مالی به ناشران، وضعیت و شرایط نشر رضایت داشته، و پیشنهاداتی از جمله، ایجاد دوره
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مستقیم دولت و تشویق افراد دارایی از مشاغل فرهنگی، حمایت غیر های مربوط به مالیات وحذف همه هزینه

 برای مراجعه به کتابخانه ارائه شده است.

، به بررسی تأثیر یارانه کتاب بر بازار آن از طریق شناخت عوامل مؤثر بر تقاضا و عرضه کتاب (1382یی)مؤسا

 1377تا  1357ی بیست ساله های درآمدی و قیمتی آن در دورهسبه کششو برآورد تابع عرضه و تقاضا و محا

در  تابع عرضه کتاب ،اولاً :دهدهای اقتصادسنجی پرداخته است. نتایج بررسی نشان میبا استفاده از تکنیک

درصد تغییر در عرضه  277/0کشش است و یک درصد افزایش قیمت تنها ایران نسبت به تغییرات قیمت، کم

منحنی تقاضای کتاب در ایران نسبت به تغییرات قیمت حساس بوده و باکشش  ،ًکند. دوماایجاد می کتاب

تقاضا  ،درصد میزان تقاضای کتاب را کاهش خواهد داد. سوماً 24/1و یک درصد افزایش قیمت کتاب، است

ضای کتاب خواهد درصد افزایش در تقا 22/5نسبت به درآمد حساس بوده و یک درصد افزایش در درآمد موجب

شود که قیمت کتاب یک درصد افزایش یابد و میزان تقاضا برای کتاب ها موجب میحذف یارانه ،ًشد. چهارما

باید اشاره کرد که پرداخت یارانه به بخش کتاب تا اندازه زیادی توجیه  ،درصد کاهش یابد. در آخر 24/1

 به مصرف کننده پرداخت شود. ها، مستقیماْباید یارانه رایی آناقتصادی دارد و برای هدفمند کردن و افزایش کا

 1378های ، با هدف بررسی وضعیت نشر و توزیع کتاب در استان مازندران بین سال(1384) اءیاوص و اقبالیبن

که نفر از ناشران  18و  فروشان نفر از کتاب 102و توصیفی و جامعه آماری شامل،  یبا روش پیمایش 1382تا 

به تجزیه و  Excelو  1Sppsافزار با استفاده از نرمها از طریق مصاحبه و پرسشنامه گردآوری و سپس داده

فروشان ترین مشکل ناشران و کتابپرداختند. نتایج مطالعه بیانگر این است طی این دوره اصلی آن تحلیل

شد باغیراقتصادی بودن آن است که علت آن پایین بودن سرانه مطالعه در کشور و اوضاع اقتصادی مردم می

تاب از سبد خانوارها شده است. بنابراین پیشنهادهایی مانند ایجاد بانک اطلاعاتی و که موجب حذف خرید ک

نظام اطلاع رسانی کارآمد در زمینه آمار و ارقام نشر، معرفی آثار مربوط به نشر مازندران توسط شبکه محلی، 

 ایجاد زیرساخت متناسب بوسیله دولت برای نشر محلی یا نشر استانی ارائه شده است.

                                                 
1 Statistical package for social science 
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کتاب  نشر بر حاکم اقتصادی و ثبات سیاسی درباره ناشران دیدگاه»عنوان  با ایمقاله ، در(1385)تجدد و یانید

،به بررسی ثبات سیاسی و اجتماعی بر صنعت نشر کتاب پرداختند. جامعه « 1383تا 1376 هایسال طی

های منتشر شده در دوره هفت ساله است. اطلاعات تحقیق با استفاده از پرسشنامه آماری پژوهش کلیه کتاب

 ردجمع آوری و با روش آمار توصیفی و آمار استنباطی تجزیه و تحلیل شدند. نتایج تحقیق بیانگر آن است 

 تجربه نشده دوره این از قبل که نوعی از ترجمه و تألیف روند بر مثبت تأثیر با آزادی نوعی مطالعه، ره مورددو

 مورد آینده هایسال در نشر آمار و شرایط باید مورد این در دادن قطعی رأی برای است. هرچند داشته وجود

 دوره این در آزادی واقعاً چنین آیا که گردد مشخص تا شود مقایسه دوره این شرایط با و گیرد قرار بررسی

 .نه یا است داشته وجود ساله هشت

تا  1376های ، به بررسی مشکلات ناشران استان تهران طی سال(1387) ینیرحسیم و پورینظریمفتخر

از  گیریشناسی ناشران و بهره، با استفاده از جامعه آماری کلیه ناشران شهر تهران و متغیرهای جمعیت1386

ها با استفاده از روش پیمایشی از طریق پرسشنامه، مصاحبه و مشاهده پرداختند. تجزیه و تحلیل داده

مشکل  نیتریکه اصل دهدینشان م هاافتهیحاصل از  جینتا انجام شده است. Excelو  SPSSهای  افزارنرم

 ،یمبودن فرهنگ عمو نازل ب،یبه ترت یحرفه است. عوامل و مشکلات کتابخوان نیبودن ا یاقتصاد ریناشران غ

. عوامل است یرانیخانوار ا دیدر سطح جامعه و نبود فرهنگ کتاب در سبد خر یعدم عادت و آموزش کتابخوان

عدم  ،در مرحله دوم و یجمع یهاعدم اطلاع رسانه ،کتاب را ناشران در مرحله اول عیو مشکلات پخش و توز

حاصل نشان از نوسان بالا  جیکمبود تعداد مراکز پخش کتاب است. نتا ،مرحله سوم درناشران و  یاطلاع رسان

وزه در ح یموضوع داتیتول نیشتریمورد مطالعه است و ب یهاسال منتشر شده در یهادر تعداد کتاب نییو پا

دو آزمون شده است. در فرض اول، وجود  یبا استفاده از آزمون خ قیتحق یهاهی. فرضباشدیعلوم خاص م

 ود. دوم رد ش هیشده و در اصل فرض دییتشکل تا نیدر ا تیو عضو یتشکل صنف تیحما نیب داریرابطه معن

قتصاد بهبود ا یهاراه نی. همچندیگرد دییناشران تأ یگذارهیو سرما یتشکل صنف تیحما انیدار م یرابطه معن
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پرداخت  ها،و رسانه ونیزیتلو قیاز طر در مدارس یفرهنگ کتابخوان جیکتاب، ترو گانیرا غیتبل شیافزا نشر،

 کمک به اقتصاد نشر اعلام شدند. یهاراهکار نیدولت به عنوان مهمتر لهیبه وس ارانهی

بر مبنای نتایج اجرای  سیمای نشر کتاب در ایران طی دو دهه اخیر،، به مطالعه (1382)یمرتضو و یانیمهد

های پرداختند. تحقیق از نوع مطالعات اسنادی، جامعه آماری بر اساس کارنامه نشر و سالنامه یک طرح پژوهشی

انجام شده است. مهمترین  Excelافزار ها در محیط نرمآماری منتشر شده در یونسکو و تجزیه و تحلیل داده

 22سال گذشته نشر کتاب با دارا بودن میانگین رشد حدود  24دهنده آن است که در طول نتایج تحقیق نشان

رشد  52های انقلاب با میانگین رشد ای که در نخستین سالدرصد از رشد مداومی برخوردار بوده، به گونه

درصد فرا  5د با دوران جنگ تحمیلی با میانگین نرخ رشد بالاترین نرخ رشد داشته و پس از آن دوره رکو

کند بهبود پیدا می 10دوباره آمار نشر کتاب با میانگین نرخ رشد  1375تا  1368های رسد. در فاصله سالمی

  گیرد.درصد رشد تندتری به خود می 12رشد تولید کتاب رشد  با  1381تا  1376های و در سال

 ، با روشبا انتظارات افراد در سطح شهر قم ینیتناسب حوزه نشر کتب د یبررس، به (1389)یمیکر و ینجف

قم را  یها یفروشکننده به کتابشامل عموم مردم مراجعه مطالعه یجامعه آمارپیمایشی و کاربرد پرسشنامه، 

تجزیه و تحلیل   است. یکنندگان به کتاب فروشنفر از مراجعه 1000شامل  یو نمونه آمار دهندیم لیتشک

ا ب ییهاکتاب انیاول پاسخگو تیاولوهای حاکی از آن است که انجام شده است. یافته SPPSافزار ها با نرمداده

از  و بعد هایفروشکتاب ینیافراد به کتب د یدسترس یهامکان نیشتریبوده است. ب ینیو د یتیدموضوع عق

از  استفاده زانی، و منییپا لاتیسطوح تحص یدر تمام نترنتیاستفاده از ا زانیمکتابخانه بوده است.  آن

مشخصه  نیدهندگان اعلام کردند که مهمتربالا بود. اکثر پاسخ لاتیسطوح تحص یدر تمام هایکتابفروش

و  یمسائل اعتقاد ،یمذهب یهاتیشخص ،یاستاد مطهر یهاکتاب نیکتاب عنوان کتاب است. همچن یظاهر

 یعرب لیثق یهانبودن، واژه مستندبودن،  یارند. از نظر مخاطبان تکراشده یموضوعات معرف نیاثرگذارتر هیادع

 یارهاراهک انیپاسخگو دگاهیاست. از د ینید یهاضعف کتاب لیدلا نیکاربر مهمتر ازیو متناسب نبودن با ن
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 یعموم یهاکتابخانه شیافزا وروز  ازیبا ن یسازمتناسب مت،یرسانه، کاهش ق قیاز طر غی، تبلینیکتب د غیتبل

  .باشدیم گانیو را

اجتماعی و سیاسی مؤثر بر اقتصاد نشر ایران بین ، به بررسی عوامل فرهنگی، (1390و همکاران) یالحوائجباب

 ناشر خصوصی و روش پرسشنامه پرداختند. نتایج 264، با استفاده از جامعه آماری 1387تا  1358های سال

دهد که افزایش جمعیت باسواد بیشترین تأثیر مثبت و فقر اقتصادی بیشترین تأثیر منفی بر نشان می تحقیق

 ت.عرضه کتاب را داشته اس

، به بررسی ابعاد اقتصادی نشر کتاب الکترونیکی با استفاده از جامعه آماری شامل (1391)یدریح و فریمیفه

لی کتاب تهران الملکننده در بیست و پنجمین نمایشگاه بینهای الکترونیکی شرکتکلیه ناشران ایرانی کتاب

ل مخاطب مهمترین عامو کاربرد روش پیمایشی)پرسشنامه( و تحلیل محتوا به این یافته دست یافتن، نیاز 

اثرگذار در ترغیب ناشران برای نشر کتاب الکترونیکی بوده  و مخاطبان اصلی نشر کتاب الکترونیکی بر اساس 

های سنی جوانان هستند. همچنین بر اساس تحلیل محتوای تحصیلات عموم مردم و دانشجویان و براساس گروه

کنند یگذاری مد کتاب الکترونیکی بر روی آن سرمایهنظرات ناشران، شش بخش اصلی که ناشران برای تولی

افزاری و افزاری، هزینه سختعبارتند از، هزینه تولید محتوای متنی، هزینه تولید محتوای غیرمتنی، هزینه نرم

 تجهیزات، هزینه اشاعه و خدمات بعد از فروش است.

های معاونین پژوهشی و مدیران انتشارات واحدهای ، به بررسی دیدگاه(1391و همکاران) تبارانیترک

ی عوامل مؤثر بر انتشار کتاب در دانشگاه با استفاده از روش پیمایشی و توصیفی آزاد اسلامی درباره یهااهگدانش

 لیوتحلهیتجز SPSSافزار و با استفاده از نرم یآورجمعهای این پژوهش از طریق پرسشنامه پرداختند.  داده

 گاهدانشمدیران انتشارات واحدهای  صورت گرفته است. نتایج پژوهش حاکی از آن است که معاونین پژوهشی و

آزاد اسلامی چاپ و انتشار کتاب بوسیله سازمان مرکزی و ناشران خصوصی را بر چاپ و انتشار کتاب توسط 

دهند. این در صورتی که وضعیت چاپ و انتشار کتاب در دانشگاه آزاد مطلوب واحدهای دانشگاهی ترجیح می

ویقی سازمان مرکزی را برای افزایش کمی و کیفی چاپ کتاب های حمایتی و تشارزیابی شده و سیاست
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درصد از جامعه مورد بررسی اثر چاپ کتاب را بر ارتقاء علمی  4/35تأثیرگذار ارزیابی کردند. به طوری که 

درصد اثر امتیازات و تشویقات کتبی را بر افزایش انتشارات کتاب  3/32دانشگاه آزاد اسلامی بسیار اثرگذار و 

  دانند.زیاد می بسیار

، به مطالعه وضعیت تولید، عرضه و تقاضای کتاب در بازار نشر مشهد پرداخته است. جامعه (1392)ینوقلعه

های سطح شهر مشهد و نمونه آماری شامل فروشیآماری این پژوهش کلیه ناشران فعال و کتاب

ه، ی شامل کلیات، فلسفموردبررساست. موضوعات  شدهعیتوزها فروشیبین کتاب ای است کهپرسشنامه120

ی  رسدکمکدین، علوم اجتماعی، زبان، علوم طبیعی، علوم عملی، حرفه و هنر، ادبیات، تاریخ و جغرافی، درسی و 

ه های مطالعتوصیفی و پیمایشی است. یافته رفته کار بهو کودك و نوجوان است. تحقیق از نوع کاربردی و روش 

حاکی از آن است که موضوعات ادبیات، دین، کودك و نوجوان و علوم عملی به ترتیب بیشترین فراوانی عناوین 

ه فروشان مشهدی در زمینو موضوعات زبان، کلیات، هنر و فلسفه کمترین فراوانی را داشته، در حالی که کتاب

تر هستند، اما بالاترین نرخ فروش آنها مربوط ات، دین، فلسفه و کودك و نوجوان فعالتوزیع و فروش کتب ادبی

 به موضوعات درسی و کمک درسی، دین، کودك و نوجوان و ادبیات است.

نیکی های الکترو، به بررسی وضعیت انتشارات الکترونیکی در ایران و نحوه استفاده از کتاب(1393)یجمالیبن

کشور شامل، استرالیا، برزیل، فرانسه، آلمان، هند، ژاپن،  10در بین کاربران ایرانی با استفاده از جامعه آماری 

اینترنت و  انبرکاربرداری و دانلود کتاب و مقاله در بین کره جنوبی، اسپانیا، بریتانیا و آمریکا به چگونگی بهره

یان ممطالعه حاضر نشنوع متن دانلود شده رایگان توسط کاربران اینترنت، با استفاده از روش ترکیبی است. 

آن شکل  یبرا رانیدر ا یاافتهینشده است و هنوز بازار سازمان ییهنوز کالا رانیاز کتاب در ا یبرداربهره دهد

است. بهر حال فقدان  کیو آکادم یتخصص یهامختص کتاب شتریاز آن ب یبرداربهره امانگرفته است. 

 نینتوجه کنند. همچ گانیو متون را یهابه کتاب شتریکاربران ب کهباعث شده  رانیآن در ا ییکالا یبرداربهره

 .گرددیاعتماد م تیو کاهش قابل تیفیک تیفقدان بازار کتاب باعث محدود
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با هدف بررسی دیدگاه ناشران ایرانی درباره وضعیت نشر کتاب الکترونیکی با استفاده ، (1395)یصادق و یعربگر

 جیتانتوصیفی و تهیه پرسشنامه از جامعه آماری ناشران الکترونیکی به تحقیق پرداختند.  -از روش پیمایشی

 یادیز اریبس یارسازگ زانیاز م یکیکه از نظر ناشران جامعه، نشر کتاب الکترون دهدینشان م آنها مطالعه

 یفناور نیا ادیز اریبس یدگیچیپ یکینشر کتاب الکترون یفناور رشیعدم پذ لیاز دلا یکیو  ستیبرخوردار ن

 یساز به امر فرهنگ یریبا تداب یکینشر الکترون یبالا بردن سازگار یناشران برا شودیم شنهادیپ نیاست. بنابرا

 نیو ناشر از مهمتر دآوریپد یو معنو یاز حقوق ماد تیمسئله حما نیهمچن ناشران و جامعه بپردازند. نیب

 است. یکیآغاز نشر کتاب الکترون یناشران برا یهامسائل و چالش

شر کتاب در ایران از نگاه چاپ و ن های اطلاعاتی برفناوری ریتأث بررسی هدف با(، 1395همکاران ) فرج پهلو و

حقیق جامعه آماری ت ند.پرداخت)تهیه پرسشنامه( و توصیفی به مطالعه یشی و با استفاده از روش پیما  ناشران

در  ی هاتجزیه و تحلیل دادهباشد. ناشر می 500شامل ناشران فعال در وزارت ارشاد بوده و نمونه آماری شامل 

های جمعیتدهد که در بخش توصیفی ویژگینتایج نشان می وانجام شده است  دو بخش توصیفی و تحلیلی

، SPPSافزار با نرم شده است در بخش تحلیلی بیانهای تحقیق شناختی و نیز متغیرهای مرتبط با پرسش

 نشان داد زمونآنتیجه، این و  هجهت سنجش نرمال بودن متغیرها استفاده شد 1اسمیرنوف-زمون کولموگروفآ

 tزمون آهمین جهت از  به نمود.میمار پارامتریک را توجیه آاستفاده از  توانمی به دلیل نرمال بودن متغیرها

بندی اثر فناوری اطلاعات بر و از آزمون فریدمن برای اولویت های پژوهشبرای بررسی پرسش 2ایتک نمونه

ناشران به اینترنت  %97دهد در حدود نتایج مطالعه آنها نشان می .ه استاستفاده شد سطح و مراحل نشر

 % 1/32فروشگاه اینترنتی دارند. همچنین  %2/53ناشران دارای وب سایت بوده و  %8/60دسترسی دارند و 

ناشران با داشتن  %66در اینستاگرام عضویت دارند. حدود  %3/30در تلگرام و  % 6/31ناشران در فیس بوك، 

، میزان تاثیرگذاری صنعت نشر کتاب را از فناوری اطلاعات مثبت ارزیابی کردند. 3ن بیشتر از متوسطمیانگی

                                                 
1 Kohmogrov-Smirnov (KS) 
2 One-Sample T Test 
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بیشترین سهم اثر را به خود اختصاص  3/9ولی از نظر ابعاد تاثیر فناوری اطلاعات بر فرآیند کلی نشر با میانگین 

ین مقدار ارزشی و میانگین جامعه وجود توان نتیجه گرفت که تفاوت معنادار و مثبتی بداده است. در کل می

دارد، بدین گونه که اثر فناوری اطلاعات در صنعت نشر کتاب و فرآیند آن از نظر ناشران مثبت ارزیابی شده 

 است.

، به شناسایی وضعیت نشر کتاب در حوزه علم اطلاعات و (1396)ینیالعابدنیزیحاج و یمحمدملک

آوری تحلیلی و ابزار جمع -، با استفاده از روش پیمایشی1390-1381های سال شناسی در فاصلهدانش

 یو ترجمه شده در حوزه یفیعنوان کتاب تأل 632شامل اطلاعات، سیاهه وارسی است. جامعه آماری تحقیق 

مترجمان، سال انتشار،  سندگان،ینام نواست. متغیرهای مورد مطالعه شامل،  ییشناساعلم اطلاعات و دانش

نتایج  است. تجزیه و تحلیل انجام شده Excelفزار بوده، که با استفاده از نرم موضوع کتاب، ناشر و عنوان کتاب

برخوردار بوده، اما  یاز رشد صعود یشناسنشر کتاب در حوزه علم اطلاعات و دانش تیوضعدهد که می نشان

کتابخانه مورد  تیریو مد یها و خلاصه مباحث درسآزمون ،یسازعهمانند مجمو یموضوع یهاشیاز گرا یبرخ

حوزه  نیاست که مولفان و مترجمان فعال در الازم  نیبنابرادارند،  یشتریبه توجه ب یازیغفلت قرار گرفته و ن

داشتند،  کمتری که رشد ییهاآنمخصوصاً  یموضوع یهاشیگرا کلیهود، به موج یبه منظور رفع خلأها

 بپردازند.

تا  1380های در استان بوشهر بین سالای به بررسی وضعیت نشر کتاب ، در مطالعه(1397ی)گدلیب وروا 

های هایی شامل، درصد و میانگین استفاده نمودند. یافتهاند. آنها برای تحلیل آماری از روشپرداخته 1390

عنوان کتاب در استان بوشهر منتشر شده، که  334تعداد  1390تا  1380های دهد بین سالمطالعه نشان می

 1390عنوان در سال  6تعداد کتاب با و کمترین  1383عنوان در سال  60 بیشترین تعداد کتاب منتشره با

شناسی با های فلسفه و روانعنوان بیشترین و حوزه 82و  111های ادبیات و دین با بوده است. همچنین حوزه

 کمترین کتاب منتشره را به خود اختصاص دادند. 2ا و 
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های اقتصادی نشر کتاب در ایران با استفاده از رویکرد زنجیره ، به بررسی چالش(1397)یجعفرابو و یافضل

های این حوزه پرداختند. های آمار اقتصادی به شناسایی چالشگیری از شاخصارزش و روش داده بنیاد و بهره

ی همچون عدم روند کاهشی داشته و موارد 1392آنها دریافتند مخارج واقعی خانوارها در مورد کتاب از سال 

وازن کنندگان در سطح کشور، تتعادل در سهم اقتصادی بازیگران زنجیره ارزش نشر، پراکندگی نامناسب توزیع

تسلط  وها با تعداد ناشران، ضعف فرهنگ کتاب خوانی، نظام تربیتی کنکور محور فروشینداشتن تعداد کتاب

مؤثر با  یگذاراستیمقابل، س . درشوندیسوب ماثرگذار مح یهامردم از چالش یبر زندگ دیجد یهارسانه

 توانندیدر اشکال مختلف م یو کتاب صوت نیمانند چاپ براساس تقاضا و فروش آنلا ییها یاستفاده از نوآور

 ذکر شده باشند. یهاکننده مقابله با چالش یاری

های چاپ و نشر کتاب آموزشی اعضای هیاٌت علمی دانشگاه علوم به بررسی موانع و چالش، (1398ی)سهراب

گیری مبتنی بر هدف نفر از اعضای هیات علمی دانشگاه و روش نمونه 13با مشارکت پزشکی شهید بهشتی 

تجزیه  انجام شده است. حاصل  1396باشد که به روش تحلیل محتوا در سال است.مطالعه یک تحقیق کیفی می

ها، پیامدهای کد اولیه در شش حوزه شامل، فراوانی وگوناگونی سیاست 510مصاحبه، استخراج  13و تحلیل 

های سالاری در پژوهش، ضعف راهکارهای تشویقی و حمایتی، خلأ محقق با تجربه، عدم وجود شبکهمبهم، مقاله

های بندی شدند. یافتهزیر مقوله دسته 25باشند و کدهای مرتبط با شش حوزه به ارتباطی مؤثر می -علمی

ها و مشکلات زیادی در دهد با وجود رشد و گسترش بستر پژوهش در ایران همچنان چالشمحقق نشان می

توانند برای حل این حوزه انگیزشی، قوانین و مقررات و مالی می 3تالیف کتب وجود دارند. راهکارهایی در 

 مشکلات به کار روند.

ای شناسایی عوامل اثرگذار در صنعت نشر کتاب در ایران و ارائه شیوه باهدف، (1399و همکاران) یلانیمیفیشر

کیفی نشر کتاب در ایران با استفاده از رویکرد کیفی و روش مبتنی بر نظریه داده بنیاد و جامعه آماری شامل 

 نیمهمتر آنها دریافتند که، نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند 16در مجموع  کشور کهکارشناسان و مدیران نشر 

اطلاعات و  یصنعت نشر و فناور ینشر، استراژ یهابنگاه تیریبر صنعت نشر شامل، مد رگذاریتأث یهامقوله
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قرار  یبعد یهاو سرانه مطالعه در رتبه یاجتماع طیمجاز، شرا ریغ ریتکث ،یاقتصاد طیارتباطات است و شرا

و   طینشر است. جهت بهبود شرا یهادر بنگاه تیریضعف مد این مطالعهدر  یمورد بررس یمحور دهیدارند. پد

 شده است. هیزه نشر توصدر حو یاطلاعات یها یو استفاده از فناور یریبکارگ یان مولفه راهبردبه عنو

در صنعت چاپ و نشر کتاب از  یمقاومت، در مطالعه خود به بررسی راهکارهای تحقق اقتصاد (1399)هیصفاه

یبی با ترک صورتبهها تحقیق دیدگاه ناشران با استفاده از روش تحلیلی و پیمایشی پرداخته و گردآوری داده

 دهد که با توجه بههای تحقیق نشان میاست. یافته شدهانجامشیوه تحلیل محتوا و استفاده از پرسشنامه 

یادی روبرو های زابع وارداتی ، اکثریت ناشران با مشکلات مالی و چالشوابستگی نسبی صنعت نشر به مواد و من

ها عبارتند از، کمبود و گرانی مواد و مصالح چاپ و نشر، وابستگی به بازارهای چالش نیترمهمهستند که 

زه حوی نشر، اقتصادی نبودن گذار در حوزهها و افراد سرمایهپرنوسان، کمی سرمایه مادی، عدم مشارکت بانک

نشر و فقدان فرهنگ مطالعه است در نتیجه ارائه راهکارهایی مانند، حمایت دولت در قالب اعطای تسهیلات و 

اصلاح نظام بازاریابی، تبلیغات و توزیع در حوزه نشر کتاب، دانش محورکردن صنعت نشر، مدیریت مصرف و 

در تحقق اقتصاد مقاومتی در وضعیت فعلی  استفاده حداکثری از منابع مادی و انسانی تأثیر مثبت و معناداری

 خواهد داشت.

 خارجی پیشینه -2-10-2

های خارج از اندونزی پرداخته و یکی از نشریات توسط کتابخانهتهیه ، به مطالعه دلایل دشواری (1990)1میلر

کتاب اندونزی دانسته که از اهمیت سیاسی و اقتصادی کمی در این کشور ماهیت صنعت نشر  را دلایل آن

( تولید انتشار، به ویژه کاهش آن 1بررسی در پنج حوزه،  ا روش توصیفی و تحلیلی بهبرخوردار است. تحقیق ب

( حق 3ش دولت در تجارت کتاب. ق( ناشران و محصولات آنها، از جمله توزیع، بازاریابی و ن2 های اخیر.در سال

( انتشار مجله، 5( عادت به مطالعه، به ویژه علاقه کم عمومی به مطالعه. 4برداری گسترده. چاپ، مشکلات کپی

                                                 
1 George Miller 
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تجارت پررونق مجلاب پرطرفدار و افزایش فروش روزنامه پرداخته است. نتایج تحقیق بیانگر آن است که با توجه 

 ج از کشور با مشکلات خرید روبرو خواهند شد.های خاربه وضعیت ایستای صنعت نشر اندونزی، کتابخانه

 رفتار کتابخوانی بر آن اثر و بازاریابی محیط بررسی به »مالزی در نشر«  در پژوهشی با عنوان ،(1995)1اعظم

 اجتماعی هایجنبه بر نشر، اثر وجوه از یکی .دارد جامعه جانبه همه توسعه بر اساسی نقش نشر، .است پرداخته

 بهبود جهت نشر تأثیر ابزاری به بیشتر توجه پژوهش این هدف .است کشور یک اقتصاد بر آن تأثیر میزان و

بین سطح در نشر یندآفر به روی ابعادش همه در را بازاریابی ویژه، طور به که است جامعه وضعیت به بخشیدن

 نشر بر مؤثر محیطی هایجنبه برخی از که دارد امید پژوهشگر .کندمی بررسی صنعتی سطوح و ملی المللی،

 مختلفی عوامل آن، بر اثرگذار هایدادن جنبه نشان و نشر سناریوی کشیدن تصویر به برایکشد. ب تصویر به را

 شده، تشکیل تجاری و سیاسی اجتماعی، از عوامل خود که بازاریابی محیط تأثیر که اندگرفته قرار توجه مورد

 در که بازاریابی شدن بهتر راستای در را پژوهشگر عواملی نهایت در .است شده بازبینی نشر صنعت بر

 .است کرده شوند، پیشنهادمی ارائه هم اقتصاد تجارت دیگر هایسیستم

 هایسال بین 3JELدر  هایی کهی اقتصاد با استفاده از دادههاکتاب به مطالعه قیمت، (2003)2لابند و هادسون

 OLSبا روش گذاری و سایر خصوصیات کتاب را آنها نویسندگان، قیمتگزارش شده پرداختند.  1985و  2000

خارجی است که  ناشران، اهمیت روز افزون  قیمت ناشران بررسی کردند و دریافتند که عوامل مهم در افزایش

ای این کار را رسند .بلکه به صورت فزایندهایالات متحده به فروش میناشران نه تنها با قیمت متوسط بالاتر از 

 .دهندانجام می

زد و این پرداهای مختلف میبا هدف بررسی رابطه بین اقتصاد و انتشار مجله علمی در زمینه (، 2003)4مانا

ها که توسط برخی از کتابداران نادیده گرفته شده و بخش اقتصاد نیز تحت ( بحران سریال1موضوعات شامل،

                                                 
1 Firdaus Ahmad Azzam 
2 David Laband and John Hudson 

3 Journal of Economic Literature  
4 Manfredi La Manna 
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تری از قدرت ( با استفاده از علم اقتصاد به عنوان مطالعه موردی، تجزیه و تحلیل جزئی2دهد. تأثیر قرار می

( به طور خلاصه سه آزمون تحت رهبری 3شود. یبازار توسط ناشر تجاری غالب در انتشارات علمی انجام م

گذاری رقابت در ( مقایسه موضع سیاست4دانشگاهی با هدف بهبود ارتباطات علمی در اقتصاد انجام شود. 

( ارائه یک پیشنهاد برای رفع 5انگلستان در زمینه علمی و بانکداری برای مشاغل کوچک در دو گزارش اخیر. 

 ناکارآمدی است.

ای با عنوان صنعت چاپ  و نشر کتاب در کره جنوبی به بررسی نشر کشور کره جنوبی در مقاله ،(2004)1یانگ

روش توصیفی و تحلیلی اشاره شده است که منحنی رشد نشر کره جنوبی با به   پرداخته است. در این مقاله

 هایبه بعد به صورت صعودی مسیر خود را طی کرده است. و این اتفاق بر اثر برنامه 1960شیب تندی از دهه 

اقتصادی، آموزشی، پژوهش های کاربردی، طرح های حرفه و فن آموزی و در عین حال رشد -گسترده صنعتی 

های این پژوهش بیان می کند که پس از متوسط دارای درآمد و فراغت نسبی اتفاق افتاده است.یافته طبقه

موسسه رسیده است و  16000به بیش از  2000دهه فعالیت نشر تعداد موسسات انتشاراتی در سال 4تقریبا 

ها بیش رگان کتابموسسه گذشته است. همچنین میانگین شما 25000(، از مرز2004در زمان نگارش مقاله)

میلیارد دلار امریکا برآورد شده  27نسخه بوده و میزان سرمایه در گردش نشر در همان سال حدود  2700از 

های گذاریهای آن میسر ندانسته و به سرمایهاست. در آخر محقق نشر کره جنوبی را بدون تحول در زیر ساخت

 پ و نشر صورت گرفته اشاره نموده است. قابل توجهی که در زمینه تجهیز و نوسازی صنعت چا

عنوان منابع جغرافیایی، مزایای رقابتی و تخصصی شدن در میان  با را خود دکتری ینامه پایان ،(2005)2باگز

های نشر کتاب در فرانکفورت و برلین انجام داده است. او در پژوهش خود نقش اقتصاد خارجی و هزینه خانه

ها وامتیازهای رقابتی و تخصصی کردن نشر کتاب در های مربوط به مکان را در مورد پیشبرد موقعیتفعالیت

های ناشر در فرانکفورت و برلین انجام شده، مصاحبه 85های اساسی را با بررسی کرد. این تحقیق مصاحبهآلمان 

                                                 
1 Eric Yang 
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های درجه دو آماری نیز به این تحلیل تحکیم بخشیده است.این پژوهش در غیررسمی، منابع آرشیوی و داده

ق کرده است. فرانکفورت در چاپ مورد اصول جغرافیایی، تخصصی کردن و مزایای رقابتی در تجارت آلمان تحقی

های علوم اجتماعی تخصص دارد. در نتیجه صنعت های عمومی متخصص است و برلین در چاپ کتابعنوان

 فرانکفورت اگر چه کوچکتر است، اما عملکرد بهتر و سودآوری بیشتر و بزرگتری را داشته است.

 کننده مصرف 18000 از بیش نظرسنجی هایداده از استفاده با کتاب برای تخمینی تقاضای ،(2006)1رینگستاد

 تا 1986 از نروژ در( فرهنگی غیر کالاهای و فرهنگی کالاهای کتاب،) کالایی سه مدل یک از استفاده با

 فرهنگی کالاهایو  است حساس کاملاً درآمد به نسبت کتاب قیمت دهدمی نشان هایافته. داشته است1999

 به دسترسی که دهدمی نشان اجتماعی -جمعیتی متغیرهای نتایج و هاکتاب شوند جایگزین توانندمی

 خردسال فرزند دارای هایخانواده و مجرد افراد و است مهم کتاب تقاضای برای سن و جنسیت ها،کتابفروشی

 .هستند کتاب مکرر خریداران از

انداز آن در زمینه نشر، در پژوهش خود به عنوان چاپ و نشر کتاب در ترکیه :مشکلات و چشم ،(2006)2بویراز

ولات اخیر را بررسی کرده و مشکلات موجود در ساختار فعلی شرایط تاریخی صنعت چاپ و نشر در ترکیه و تح

باشد می 2008تا  2004های های مورد بررسی طی سالبازار چاپ و نشر کتاب ترکیه را برشمرده است. داده

های آنلاین گردآوری در این پژوهش های دادهکه با استفاده از روش مصاحبه با ناشران، مراکز آماری و پایگاه

ن شده که صنعت چاپ و نشر ترکیه دستخوش تغییرات زیادی در طول دهه گذشته شده است. در ادامه عنوا

ای چاپ و نشر کتاب ،به خصوص نویسندگی و های حرفههای قابل توجهی که در سازمانمحقق به پیشرفت

ا هایی رد و پیشنهادباشد اشاره دارای مجزا میای در روند تبدیل شدن به حرفهسردبیری که به طور فزاینده

 توان به موارد زیر اشاره کرد:کند که میارائه می

 های تکنولوژیکی در روند تولید کتاب. استفاده از فرصت

                                                 
1 Vidar Ringstad and Knut Løyland 
2 Cemil Boyraz 
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  های توزیع و بازاریابی کتاب.گذاری در نظامسرمایه

تفاده با اس پویایی توزیع تقاضا در صنایع خلاق بازار کتاب در ایتالیا بررسی  با هدف ،(2008)1گافیو و همکاران

بندی ای که صنعت چاپ کتاب در ان طبقهبرای هر یک از سه بازار گسترده 1996تا  1994های سال از داده

تواند به ز یک نمونه سه ساله میفروش بیش ا-های خارجی و غیر داستانی های ایتالیایی، رمانشود . رمانمی

درآید و نتایج را می توان به طرز منطقی از نظر الگویی از تعامل بین تقاضا پارتو اندازه کافی با توزیع قانون 

 خریداران مبادله اطلاعات درصدد کتاب های خریداری شده تفسیر کرد.

 وضعیت ازبه ارائه مختصری  روسیه در نشر و چاپ بررسی ای با عنواندر مقاله، (2009(2 گریگوری و عجویی

های آنها حاکی از ان است که نبود تجربه و شناخت کافی ناشران از بازار و ند. یافتهپرداخت روسیه نشر و چاپ

های اقتصادی جدید موانعی بر سر سودآوری نشر بوجود آوردند. هماهنگ نبودن عرضه و تولید کتاب موقعیت

ر شده اطق کشودر روسیه نیز از دیگر مشکلاتی است که باعث تشدید کمبود یا گرانی در برخی از مراکز و من

های پرفروش های عاشقانه از کتابهای علمی و قصههای پژوهش از لحاظ موضوعی، داستاناست. بر اساس یافته

 رفت. روسیه به شمار می

 اجتماعیبا تجزیه و تحلیل فهرست کتابخانه به عنوان ابزاری در مطالعات علوم (2009)3تورس سالیناس و مود

های منتشر شده در اقتصاد با استفاده از روش اکتشافی و تحلیل استنادی به مطالعه عناوین کتاب و انسانی

، آمریکا، انگلستان، کانادا، اسپانیا، کشور 7ی از فهرست کتابخانه دانشگاه 42گیری از پرداختند. تحقیق با بهره

ها و ای از شاخصکند و مجموعهها را توصیف میآوری دادهجمع ،است. این روش سوئد، ایرلند و استرالیا

تواند به ارزیابی تولید می 4LCAدهد که چگونه  برد و نشان میبرداری موضوعی را به کار میهای نقشهتکنیک

 .بپردازد کتاب اند تحقیق در بخش تحقیقاتی یک کشور و ناشرکتاب، عملکر

                                                 
1 Edoardo Gaffeo et al. 
2 Vladimir Grigoriev and Svetlana Adjoubei 

3 Daniel Torres-Salinas and Henk F. Moed 
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در پژوهشی تحت عنوان بازنگری در صنعت چاپ و نشر کتاب تایوان، به بررسی وضعیت چاپ و ، (2010) 1هاوا

تایوان پرداخته است. در ابتدا به تاریخچه نشر پرداخته و آن را به سه دوره تقسیم می کند.که در نشر کشور 

کند که پیشرفت چشمگیر این دوره به دلیل پنج حلقه پردازد و بیان مینهایت به بررسی کامل دوره سوم می

فکر بیان در جامعه، حلقه سوم:  مرتبط با هم بوده است .حلقه اول: شرایط اقتصادی، حلقه دوم: میزان آزادی و

توجه به جامعه تحصیل کرده، حلقه چهارم: رشد تکنولوژی، حلقه پنجم: شرایط مؤثر بر صنعت نشر. طی 

کشور برتر در نظام  4، تایوان با پیشرفت سطح بازارهای داخلی خود توانست به یکی از 1990تا1988های سال

 اقتصادی تبدیل شود.

ها و افرادی ، به بررسی شرکتچین برای عطفی نقطه نشر و چاپ عنوان صنعت با خود مقاله ، در(2010) 2ژائومی

های سنتی و دیجیتال در چین هستند، پرداخته است. که از عوامل تغییر در زمینه تحولات چاپ و نشر کتاب

های زیادی برای صنعت چاپ و نشر چین، به عنوان بخشی از صنایع خلاق و فرهنگی در حال ظهور ،تلاش

آوری دیجیتال ،به عنوان جزء گذاری جدید و نیز فند سرمایهریزی شده گذشته و در بطن اقتصااقتصاد برنامه

ها و الگوهای جدیدی در رابطه ،داشته است.در این پژوهش نقش2010حاکم بر بازار نشر زبان چینی در سال 

ریزی و تنظیم مجدد تشکیلات سازمانی انها از شرکت چاپ و نشر با اداره کل مطبوعات و انتشارات، برای برنامه

 گذاری بزرگ خارجی ارائه شده است. هایی با سرمایهبه گروه کوچک

« دیجد یهادر حال توسعه: ظهور مدل یدر کشورها تالیجیانتشارات د»در تحقیقی با عنوان  (،2011)3کولز

های نشر سنتی در کشورهای در حال توسعه آمریکای لاتین، صحرای جنوب آفریقا، کشورهای به بررسی چالش

دهنده که فعالان این حوزه را عرب، روسیه، هند و چین پرداخته و ظهور عصر دیجیتال را به عنوان یک شتاب

های جدیدی دهد ولی برای استفاده از مزایای آن لازم است در مدلتری قرار میرفتهدر سطح بسیار پیش

 گذاری کنند که با انتظارات مردم محلی سازگارتر است.سرمایه
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2 Chen Xiaomei 
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و  هاهای ثانویه)پروندهصنعت نشر کتاب در نیجریه با استفاده از داده ، به بررسی مشکلات(2011)1جیمز

 swotها( با استفاده از تجزیه و تحلیل های اولیه)مصاحبهها و کاتالوگ نشریات( و دادهگزارشات داخلی، لیست

مبود ک نقاط ضعف این صنعت را، نبود کارکنان باتجربه، تجهیزات و فضای اداری، مشکلات زیرساختی شدید،

سرمایه، دانش ناکافی، فقدان برنامه بازاریابی، نبود بودجه مشخص، کمبود نیرو، حمایت از فرهنگ مطالعه، 

های تولید کاغذ نیجریه و حق چاپ در عصر دیجیتال دانسته و تولید غیراستاندارد، بهروری نامناسب کارخانه

های جدید، برگزاری نمایشگاه آوری، اتخاذ فناختتوسعه زیرس، پیشنهاداتی مانند، ایجاد کارخانه تولید کاغذ

گذاری و توسعه بازار بومی، حمایت از ناشران کوچک و ارتقای سواد و فرهنگ مطالعه را ارائه کتاب، سرمایه

 کرده است.

 ارتوز آمادگی و هستند الکترونیکی نشر درگیر که را ایرانی انتشاراتی هایشرکت ،(2011(2توفانی و منتظر

 هاداده و شده استفاده عاملی تحلیل روش از تحقیق این در. کردند ارزیابی قانونگذار عنوان به را ارشاد و فرهنگ

 رد ایرانی ناشران فنی هایزیرساخت که دهدمی نشان مطالعه نتایج. است شده آوری جمع پرسشنامه طریق از

 از برخی رد باید الکترونیکی، انتشارات برای اما است، خوبی سطح در هاشاخص بیشتر و است قبولی قابل سطح

 واندتمی ناشران برای دولت بودجه مالی، و اقتصادی عامل در همچنین کنند، تمرکز استاندارد مانند موضوعات

 لکترونیکیا ناشران به مشتریان از بسیاری اجتماعی، عامل مورد در. کند کمک الکترونیکی انتشارات در ناشران به

 رندپذیمی کاغذی صورت به را کتاب نشر و چاپ هایشرکت مدیران بیشتر مدیریت، عامل در. ندارند اطمینان

 به سبتن مدیران نگرش تغییر و آموزشی هایدوره برگزاری با بنابراین ،کنندمی مقاومت تغییری هر برابر در و

 ینهزم در کارکنان بهبود برای انسانی، منابع عامل در. کنند گذاری سرمایه زمینه این در توانندمی حوزه این

 فاکتور در. شود ارائه علوم و فرهنگ وزارت توسط تواندمی مرتبط آموزشی هایبرنامه و الکترونیکی نشر

 این، بر وهعلا یابد کاهش آنها قیمت تا بدهد یارانه الکترونیکی هایکتاب خوانندگان به باید دولت قانونگذاری،

                                                 
1 Juliana Iwu-James 
2 Tofani and Montazer 
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 صویبت الکترونیکی ناشران حقوق از حمایت برای را لوایحی باید مجلس و فرهنگ وزارت ناشران، از حمایت برای

 کی ایجاد به نیاز و ندارد وجود الکترونیکی هایکتاب گذاری قیمت برای مناسبی روش هیچ سرانجام،. کنند

 .است الکترونیکی محصولات گذاری قیمت برای استاندارد قرارداد

دهی مجدد صنعت نشر ، به مطالعه نقش کتاب های الکترونیکی در شکل (2012)1ماکسیم و ماکسیم

ر های ثانویه و تمرکز بهای کیفی و تجزیه وتحلیل دادهه از روشپرداختند. این تحقیق اکتشافی با استفاد

کترونیکی و های اکنندگان آنلاین و سنتی و خوانندگان، تأثیر کتابذینفعان مختلف مانند، نویسندگان توزیع

 تجارت اکترونیکی بر تکامل فعلی و آینده صنعت نشر در آمریکا و بازارهای اروپایی را بررسی کردند.

( 1، با هدف تکامل و پیشرفت صنعت چاپ و نشر در فضای دیجیتال چهار روش را شامل:  (2014)2چی

( محتوای 3( گسترش نقش آنها برای پذیرش نوآوری و شبکه اطلاعاتی. 2های سنتی ناشران. تقویت نقش

 دهد.با مردم تعامل کنید. را ارائه می ( برای نشان دادن ارزش انتشار4های جدید تجاری. تعاملی بیشتر و مدل

 و شناسایی هدفبا  که «وابستگی و نیازی بی: کنیا نشر صنعت» عنوان تحت تحقیقی در ،(2016(3چاکاوا

 توضعی درباره تحقیق این. است شده انجام کنیا در کتاب نشر صنعت هایچالش و هاضعف و هاموفقیتتوصیف 

 که دهدمی نشان شده منتشر موضوعات. است موضوعی مختلف هایزمینه در کشور انتشارات میزان و ناشران

 رایب کتاب انتشار. عدادکتاب های منتشر شده استت کمترین های کلیاتکتاب و ترینمتداول دینی مطالعات

 بیشتر و شودمی تولید کمتر کشور در علمی تحقیقات. است افزایش و گسترش حال در نوجوانان و کودکان

 هماهنگی نظارت، کنترل، برای دولت هایسیاست که دهدمی نشان تحقیقاتی پروژه این هاییافته. شودمی صادر

 ساختار و سیستم اصلاح برای دولت حمایت از نشر صنعت. ندارد وجود کشور در نشر صنعت قانونگذاری و

 و استقلال به تواندمی دولت توسط کنترل و حمایت صورت در تنها کنیا نشر و چاپ صنعت. نیست برخوردار

استیک و نیازها. است شده طراحی فعلی وضعیت از تصویری ، صنعت این طراحی برای. یابد دست خوداتکایی

                                                 
1 Andrei Maxim and Alexandra Maxim 

2 Youngsuk (Y.T) Chi 
3 Henri Chakava 
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 مانند هاییزمینه در متخصص و دیده آموزش پرسنل تعداد. شودمی منعکس خود خودی به صنعت این های

 دلیل، مینه به. است سرمایه کمبود کشور این در ناشران اصلی مشکل. کتاب بازاریابی و تولید طراحی، ویرایش،

 سال چندین است ممکن ، کنند چاپ را آن ناشران که زمانی تا ناشر، برای آن نویسنده زمان از کتاب یک تولید

 .ندارند خود کار در کافی انگیزه کنیا عمده ناشران نتیجه در و بکشد طول

،با هدف حمایت از چاپ کتاب الکترونیکی در ترکیه و شناسایی مسائل آن به  (2017)1اولکه ارکهان و

های از . تحقیق آنها ماهیت کیفی و کمی داشته و دادهمطالعه پرداختند و سپس راهکارهایی را ارائه کردند

های تخصصی با متخصصان این حوزه و پرسشنامه آنلاین از خوانندگان تهیه شده است. نتایج طریق، مصاحبه

بررسی بیانگر آن است که بازار کتاب الکترونیکی در سراسر جهان پیوسته در حال رشد است. اما در مقایسه با 

های مهمی از طرف انتشار کتاب الکترونیکی در ترکیه برداشته شده، اما توان گفت اگر چه گامروند جهان می

 مدهموضوع ع هفتهمچنین در انجام تحقیقات  ی الکترونیکی ناکافی است.هاکتاببرای افزایش استفاده از 

 اول، ناقص بودن کترونیکی مورد توجه قرار گیرد:لکه باید برای توسعه صنعت چاپ ا شده است ییشناسا

آمدی الکترونیکی فعلی، سوم،ناکار زیرساخت های تکنولوژی، دوم، ناکافی بودن قوانین مربوط به حق چاپ کتاب

های الکترونیکی، ها برای تشویق خوانندگان و ناشران کتابگذاریها و سرمایهدولت در سازماندهی پروژه

افی بودن تعداد محتوای کتاب الکترونیکی در فروش، های الکترونیکی، پنجم، ناکچهارم،قیمت بالای کتاب

ششم، عدم وجود یک سازمان یا نهاد پیشرو برای اطلاع رسانی و هدایت بازیگران این بخش، هفتم، نیاز به 

  های الکترونیکی با استفادهاز تبلیغات و ... است.افزایش آگاهی در مورد کتاب

های الکترونیکی در زمینه زنجیره تأمین ، با هدف تجزیه و تحلیل اثرات ظهور کتاب(2018)2فریرا و همکاران

های تحقیق مصاحبه با مدیران شرکت انتشارات برزیل به بررسی پرداختند. مطالعه رویکرد کیفی  داشته، روش

آوری شده است. نتایج مطالعه بیانگر آن است که افزایش ها از چهار شرکت انتشاراتی جمعانتشاراتی و داده

                                                 
1 Şafak Erkayhan and Yunus Bora Ülke 
2 Fernando Coelho Martins and et al. 
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های های الکترونیکی هنوز آنقدر زیاد نیست که بتواند تغییر اساسی در زنجیره نشر ایجاد کند و کتابکتاب

 شوند.کنندگان شناخته میمطلوب مصرف چاپی همچنان به عنوان انتخاب

 پردازند.(، به تجزیه و تحلیل ساختار صنعت چاپ کتاب پس از دیجیتالی شدن می2019)1هویید و همکاران

های نظرسنجی در کشورهای آمریکا و انگلستان انجام شده است. نتایج تجزیه و تحلیل تحقیق با استفاده از داده

قابل توجه خوانندگان الکترونیکی به بازار، صنعت کتاب به مقدار قابل توجهی  دهد با ورودمطالعه نشان می

ویژه توسعه کتاب الکترونیکی انواع جدیدی از ارائه خدمات را ایجاد کرده و این تغییر کرده است. اینترنت و به

 کشاند.موضوع ناشران سنتی را به چالش می

بودند نمایان  روبرو آن با ایران نشر صنعت که هاییچالش کیفی لعهمطا ، در(2019)2العابدینی وهمکارانزین

 صنعت در فناوری نشر، صنعت در اقتصاد از، عبارتند مطالعه تحلیل و تجزیه در اصلی موضوعات کنند .می

چالش مهمترین دهدمی نشان بررسی نتایج .نشر صنعت در اجتماعی مسائل و نشر صنعت در سیاست نشر،

 عدم و نشر صنعت از دولت اقتصادی حمایت برای مناسب کارهای و ساز وجود عدم از، عبارتند اقتصادی های

 چاپ تجهیزات خرید برای مناسب هایاستراژی وجود عدم خصوصی، و دولتی ناشران اقتصادی امور در وضوح

 سیاسی هایچالش از و است الکترونیکی نشر گسترش برای مناسب هایچارچوب و قوانین نبود و پیشرفته

 پایین به صنعت، این فرهنگی هایچالش از آخر در و سانسور به مربوط مسائل به توانمی کتاب، نشر به مربوط

 .کرد اشاره مجازی فضای به مربوط مسائل و مطالعه سرانه بودن

                                                 
1 Morten Hviid and et al. 
2 Mohsen Haji Zeinolabedini and et al. 
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سپس در ادامه به بررسی عوامل در این فصل ابتدا به بیان تعاریف و مفاهیم چاپ و نشر کتاب پرداخته شده، 

تأثیر گذار تقاضای چاپ و نشر در ایران پرداخته شده و در قسمت پایانی، مطالعات داخلی و خارجی )پیشینه 

 پژوهش( در زمینه چاپ و نشر کتاب آورده شده است.
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 پژوهش، روش و شودمی انجام مسائلحل  راه به دستیابی مشکلات و حل برای که پویا است پژوهش فرآیندی 

و  قیتحق یرهایمتغ یمعرفاین فصل ابتدا به  در .دارد ارتباط آن انجام امکان و تحقیق انجام چگونگی اهداف، با

که بر پایه دانش  هادادهبررسی مدل، تخمین و تحلیل  سپس به .ها پرداخته شده استآوری دادهروش جمع

 های ترکیبی و انواع آنتوضیحاتی در خصوص مدل رگرسیونی داده اقتصادسنجی صورت گرفته است. سپس

 ارائه شده است.

ها و رویدادها، پیدا کردن ناشناخته تحلیل برای پیوستهبهم واتکا قابلهای روش و اسباب قواعد، به مجموع

دسته و محققان مورداستفاده پژوهشی هایروش .(1382 ،ی)خاکها روش تحقیق گویندحصول جواب پرسش

 .باشدمی شناسیروش نظری مباحث پایه بر زمینه این در گرفته صورت بندی

های علمی بدین جهت با اهمیت است که در بیان مبانی نظری و شناسی در پژوهشبا موضوعات روشآشنایی 

های پژوهشی مورد استفاده نقاط قوت و ضعت آنها و ... در این حیطه علمی مورد نقد و بررسی فلسفه شیوه

ر فرآیند پژوهش علمی ها و معیارهایی است که نیاز است دکننده محدودهشناسی تعیینگیرند. روشقرار می

 مورد توجه قرار گیرد.

 .است توصیفی و علی روش منظر از و است کاربردی هدف نظر از تحقیق این

 تحقیق متغیرهای -3-2-1

 قسمتاین  در .باشدمی و وابسته مستقل متغیرهای :شامل که است، آورده شده متغیر نوع در این تحقیق دو

 .است شده ارائه وابسته و مستقل متغیرهای از مفهومی تعریف



 

57 

 

 امری متغیری متغیرها تشخیص های،فرضیه آزمودن یا و تحقیق هایپرسش به پاسخگویی برای پژوهش در

های منتشرشده کتاب کل تعداد متغیر مطالعه این در .است گرفته قرار مستقل متغیر تغییرات تأثیر تحت که

 .است شده گرفته نظر در وابسته متغیر عنوان در ایران به

 دستکاری توسط یا و مداخله تعیین، از پس که است اجتماعی یا فیزیکی محیط عناصر از یکی مستقل متغیر

 این متغیرهای مستقل .شود دیده)وابسته متغیر ( دیگر متغیر روی بر اثرش تا پذیردمی را مقادیری پژوهشگر

جمعیت کل، درآمد، میانگین سنی جمعیت، متغیرهای نرخ تورم، قیمت کاغذ، نرخ باسوادی، نرخ ارز،  مطالعه،

 .است شده گرفته نظر ترکیب جنسی جمعیت و نرخ بهره در

های های تحقیق نوبت استفاده از آزمون مناسب است. در این تحقیق از مدل دادهپس از مطرح شدن فرضیه

منتخب  هایآزمون و هامدل و پژوهش مدل معرفی به بتداا ها استفاده شده است. درترکیبی برای آزمون فرضیه

 .باشندمی زمانیبازه یک و چندین مقطع شامل، که هستند هاداده ای ازمجموعه ترکیبی، هایداده .پردازیممی

 دادهنشان  n با را هامقطع تعداد شکل کلی، در .است ...و کشورها صنایع، ها،بنگاه ها،گروه افراد، مقاطع نشانگر

 گیریم. بدینفرض می T برابر با را زمانی ٔ  مدت بازه .باشد سال و ماه هفته، روز، تواندمی زمانیشود. بازهمی

 زمان و i = 2,....,n مقاطع شامل که دهیمنشان می Yit و Xit با را Y و X در مورد متغیرهای شکل مشاهدات

 باشد.می t =2,...,T شامل

توانایی بیشتری در  دهند،نمایش می هم با داخل گروهی را و زمانی تغییرات سبب که این به ترکیبی هایداده

 هایداده هایبررسی در شوند،مشاهده نمی زمانی مطالعات سری در فراوانی که هاینکته گزارش اطلاعات دارند.
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به تعبیری  چشم پوشی شده و آنها از زمانی سری غالباً در که هاییبه ویژه ناهمگنیشوند. شناسایی می ترکیبی

 .است مهیا شده توانایی تحلیل آنها ترکیبی هایبررسی داده هستند، در دیدنقابل  غیر

 از این رو تخمین حاصل ممکن شود،مشاهده نمی های فردیبریبرانا صرف، زمانی سری و مقطعی هایدر داده

 ویژه انفرادی در نظرگرفتن متغیرهای با توانمی ترکیبی هایداده روش در که حالی در .باشد دارتورش است

 کمتر، همخطی بیشتر، تبدیل پذیری بیشتر، دارای اطلاعات ترکیبی هایگرفت. داده نظر در ها رانابرابری این

 از خصوصاً یکیباشند. می سری زمانی و مقطعی هایداده در مقایسه به بالاتر کارایی بیشتر و درجه آزادی

 امکان ترکیبی، هایداده مجموعه زمانی است. در سری و مقطعی هایداده ترکیب همخطی، های کاهشراه

 رؤیت نیستند، قابل محض زمانی سری هایداده در یا مقطعی محض هایداده در که سنجش اثراتی و شناسایی

 در دهند،نشان می را مدتکوتاه رفتارهای مقطعی هایداده که شوداستدلال می مواقع بزخی از .دارد وجود

 هایداده خصوصیت در دو این ترکیب شود. بامی تأکید بلندمدت اثرات بر سری زمانی هایداده در صورتی که

 فراهم شده است. پویاتر و ترامکان تخمین کلی است، ترکیبی هایشاخص داده ویژگی که ترکیبی،

 آغاز کرد: زیر رگرسیون معادله با را بحث توانمی ترکیبی، هایداده تحلیل رگرسیون برای کلی طور به

𝑌𝑖𝑡=𝛽𝑋𝑖𝑡+ α𝑍𝑖+𝜀𝑖𝑡                     (3-1)  

Xit یا فرد های خاص هرویژگی کندمی تغییر هاگروه میاندر هم و زمان طول در هم که است توضیحی متغیر 

 فرد با فرد مانند اختلافات یک دهد،می انعکاس را بین گروهی هایناهمگنی اصل در که دهدنشان می را گروه

امکان  که است گروه یا فرد متغیرهای ویژه هر از هایمجموع و ثابت جمله یک شامل 𝑍𝑖 .هابنگاه تفاوت یا دیگر،

 هر خاص هایویژگی مانند قابل مشاهده باشد، غیر یا و ...و مکان و جنس سن، مانند دارد قابل مشاهده باشد؛

 زمان طول در هاناهمگنی این همه که است این فرض بر ...ها ومزیت در مهارت یا فردی هایناهمگنی خانواده،

 را بالا مدل صورت این در مشاهده باشد، قابل برای کلیه افراد 𝑍𝑖 اگر .ماندمی ثابت و است استوارخود  قوت به
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 وجود شکل چند کلی طور برآورد کرد. به OLS با را آن و حساب آورد متداول به خطی مدل یک مانند توانمی

 آنها پرداخته شده است. بررسی که دارد

 اگر هستند، برابر هاگروه ٔ  کلیه و ندارد وجود فردی اثرات که است نشانگرآن تجمیعی مدل

𝑍𝑖داشت خواهیم را زیر معادله صورت این در باشد، ثابت جمله یک شامل فقط: 

𝑌𝑖𝑡 =𝛽𝑋𝑖𝑡+ α +𝜀𝑖𝑡          (3-2)  

 .خواهدداشت کارامناسب و برآوردهایی که است تخمین قابل OLS روش با معادله این

 𝛼𝑖 منعکس کرد. هر ثابت ٔ  درجمله توانمی را گروهی و تمایزهای فردی که شودمی فرض ثابت اثرات مدل در

 باشد؛ داشته همبستگی Xit با اما نباشد دیده شده 𝑍𝑖 اگر .شود برآورد بایستی که است مشخصنا ضریب یک

 :از است عبارت معادله آن که داشت خواهیم (𝛼𝑖) مبدأ از عرض یک گروه هر برای صورت این در

𝑌𝑖𝑡 = 𝛽𝑋𝑖𝑡+ 𝛼𝑖+𝜀𝑖𝑡 (3-3)                            

 .باشدقابل برآورد می شرطی میانگین یک و نمایانگر شامل دید را قابل اثرات تمامکه  است = 𝛼𝑍𝑖 𝛼𝑖 اینجا در

 متغیر شکل دیگر به .است 𝛼𝑖مساوی که کندمی شناسایی i گروه برای شرطی میانگین یک 𝛼𝑍𝑖 جای به یعنی

 ( با3-3) معادله تخمین که روشن است .ایمداده قرار را 𝛼𝑖 آن جای به و کرده حذف را 𝑍𝑖مشاهده  قابل غیر

OLS شود.می )شده حذف متغیرهای (دشواری  خاطر به ناسازگار نتایج منتهی به 

 های گروهیمیانگین از کل هایمیانگین جای به فرق که این با است تجمیعی مدل مانند ثابت مدل برآورد

 است. شده استفاده
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بدان )ثابت ( اصطلاح دقت کرد که باید .گیردمی تعلق 𝛼𝑖 مانند ثابت مقدار یک گروه هر به ثابت اثرات رویکرد در

 .شودمی دیگر دچار تغییر گروه به گروه یک از اما کند،نمی تغییر زمان طول در که است مفهوم

 با متغیرهای هاناهمگنی این که کرد فرض توانمی دیدن نباشد؛ قابل مقطعی یا فردی هایناهمگنی اگر

 است تصادفی از عوامل ناشی گروهی، اختلافات که کنیم فرض اگر حالتی چنین در .ندارند همبستگی توضیحی

توان رابطه زیر را متغیر تصادفی می هر برای .است Xit از مستقل که گرفت نظر در تصادفی توانمی را 𝛼𝑍𝑖 آنگاه

 نوشت: 

𝛼𝑍𝒊 = E(𝛼𝑍𝒊) + 𝑢𝑖 (3-4)  

برای  کنیمفرض می که انتظار مورد بخش یکی است، شده قسمت ایجاد دو از 𝛼𝑍𝑖 که دهدمی فوق نشان معادله

 نوشته E(𝛼𝑍𝒊)= αصورت  به بنابراین و ندارند آن در مشارکتی تصادفی عوامل و است مساوی هاگروه کلیه

 𝑢𝑖 با را آن که کندمی نوسان 𝛼اطراف در تصادفی، عوامل وجود خاطر به که است تصادفی دیگر شود. بخشمی

 :داشت خواهیم را معادله زیر صورت بدین .است 𝛼𝑍𝒊 - E(𝛼𝑍𝒊) مساوی با 𝑢𝑖 اصل در دهیممی نشان

𝑌𝑖𝑡=𝛽𝑋𝑖𝑡+α + 𝑢𝑖+ 𝜀𝑖𝑡 (3-5)  

 .است گروه ویژه هر تصادفی عنصر 𝑢𝑖 که شودمی بیان تصادفی رویکرد در

دارند، مهیا  همبستگی توضیحی متغیرهای با که را مشاهده نشده فردی اثرات بررسی امکان ثابت اثرات مدل

 مدل این .کرد تصور رگرسیون تابع انتقال عنوان به را خصوصیات فردی توانمی شرایطی چنین در .کندمی

 توانو از این نمی استفاده است قابل بررسی، مورد واحدهای گروهی یا فردی خصوصیات بررسی برایبیشتر 

 افراد سایر که است یا فرد گروه هر مختص ثابت اثرات زیرا .داد تعمیم نمونه بیرون از واحدهای به را آن نتایج

 طول در های فردیویژگی نامند، یعنیمی ثابت اثرات را آن که سبب است همین به .هستند آن فاقد ها،گروه یا

 .کندنمی تغییر زمان
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 بایستی جملات صورت این در باشد، نداشته همبستگی توضیحی متغیرهای با اکیداً گروهی یا فردی اثرات اگر

 اینجا در .شود تقسیم هامیان گروه در شکل تصادفی به تا نمود سازیطریقی مدل به را (( 𝛼𝑖 فردی ثابت

 .(1392 ،ی)سورهستند تصادفی چون ندارند، توضیحی متغیرهای وابستگی با گروهی، یا فردی خصوصیات

 .است شده پرداخته ترکیبی هایداده هایآزمون قسمت به بیان این در

 ظهور از ولی پس .گرفتصورت می زمانی هایسری ایستایی فرض بیشتر بر گذشته، در سنجی اقتصاد مطالعات

از این رو پیش  .شد ایستایی هایانجام آزمون مقید به استفاده از متغیرها، ی،زمان هایاغلب سری در ناایستایی

بگیرد. هنگامی  قرار آزمون مورد کلیه متغیرها استفاده شده، ایستایی که است شده، نیاز ارائه مدل تخمین از

 از کدام هر برای را ایستایی تحلیل توانمی بیشتر باشد، مقاطع از کدام هر در زمانی سری مشاهدات تعداد که

 .باشدمی پایین بسیار است کم هادوره طول وقتی که ریشه واحد توانایی آزمون اما .داد قرار بررسی مورد مقاطع

 .لازم است هاآزمون قدرت افزایش برای پنل هایبر اساس داده ریشه واحد آزمون از گیریبهره شرایط این در

 .نیستند زمانی سری در واحد ریشه هایآزمون مساوی با کاملاًولی  ندپنل مشابه واحد ریشه هایآزمون

 لوین، :آنها شامل از برخیکه  است شده آورده ترکیبی هایداده در واحد تحلیل ریشه مختلفی برای هایآزمون

، pp-fisherو  ADF-fisher، (2002)(IPS) شین و پسران و ایم (،2000) (، برایتونگ2002) (( LLC چو و لین

 در واحد ریشه هایبیانگرآزمون هاآزمون این چه اگر .باشندمیو هادری  (2001) ییچو( و 1999وو ))مادلا و 

به حساب آورد  چندگانه سری در واحد ریشه هایآزمون را آنها توانکل می ولی در هستند ترکیبی هایداده

عدم پذیرش  با و باشدمی مشابه ایستایی تحلیل روند هاآزمون این در .دارند کاربرد ترکیبی هایداده برای که

 .شودمی رد متغیرها واحد ریشه وجود یا ناایستایی فرضیه،
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 این نمود. استفاده t نسبت از توانمی (𝛼𝑖=  0 فرضیه آزمون () 𝛼𝑖ضریب  بودن معنادار آزمون برای توانمی

 صورت در این کنیم، آزمون هم با را گروهی اثرات بخواهیم اگر .باشدمی خاص گروه یک درباره منحصراً فرضیه

متفاوتند(  𝛼𝑖)یعنی متفاوت گروهی، اثرات آیا که کنیممی آزمون شرایط این . درجست بهره F آزمون از توانمی

․ =𝐻0:𝛼1= 𝛼2صورت  بهها گونه، فرضیهبرابرند(. بدین𝛼𝑖یعنی )و یا مساوی هستند  .. =𝛼𝑛= α   .است

 شود:( آزمون می13-3( را داریم که در مقابل معادله )12-3معادله ) 𝐻0تحت فرضیه 

(LSDV)  غیرمقیدرگرسیون :𝑌𝑡=∑ 𝛽𝑘
𝐾
𝑘=1 𝑋𝑘𝑖𝑡+ ∑ 𝛼𝑖

𝑛
𝑖=1 𝐷𝑖  + 𝜀𝑖𝑡→    𝑅𝑆𝑆𝑈𝑅 ,𝑅

2
𝑈𝑅            

 (3-6)  

 (pooled) رگرسیون مقید:𝑌𝑡=∑ 𝛽𝑘
𝐾
𝑘=1  𝑋𝑘𝑖𝑡 +α + 𝜀𝑖𝑡 → 𝑅𝑆𝑆𝑅 =𝑅𝑆𝑆𝑝𝑜𝑜𝑙𝑒𝑑 , 𝑅

2
𝑅 

=𝑅2
𝑝𝑜𝑜𝑙𝑒𝑑 

 

 (3-7)  

بنابراین آن را رگرسیون غیرمقید می گیرد وهای گروهی را در نظر میکه تفاوت است LSDV رگرسیوناولی 

کند ها را یکسان فرض می 𝛼𝑖کند وهای گروهی را لحاظ نمیگوییم. دومی رگرسیون تجمیعی است که تفاوت

 Fرا حساب کرده و نسبت  𝑅۲و RSSبرای هر یک از این معادلات، گوییم. آن را رگرسیون مقید می و بنابراین

 دهیم.را تشکیل می

F =
(𝑅𝑆𝑆𝑅−𝑅𝑆𝑆𝑈𝑅) /(𝑛−1) 

𝑅𝑆𝑆𝑈𝑅/ 𝑛𝑇−𝐾−𝑛
 =

𝑛𝑇−𝐾−𝑛

𝑛−1
 
𝑅𝑅− 

2
𝑅𝑈𝑅

2

1−𝑅𝑈𝑅

2
 

 (3-

8)  

ها  𝛼𝑖شود و بنابراین اثرات ثابت، معنادار است ورد می 𝐻0به معنای آن است که فرضیه Fبزرگ بودن آماره 

 های فردی و گروهی، معنادار است.برابر نیستند. به عبارت دیگر تفاوت
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دو،  کای آماره با هاسمنن مول است. آزپانی هال دادهمدع نو آزمون برای تعیینترین رایج، 1منهاسن موآز

ن ومآز یک، شودمیده ستفاا دهندگیتوان توضیح نظراز  فیدتصاات ثرو ا ثابتات ثرا هایلمد مقایسه یابر

 .ستا کلاسیک

شود. فرضیه ( استقلال جزء اختلال عرض از مبدأ و متغیرهای مستقل آزمون می1987آزمون هاسمن ) پایه بر

 .شودیمصفر را عدم وجود همبستگی در نظر گرفته 

 است.بهینه  یفرضیه صفر: روش اثرات تصادف

 است.بهینه فرضیه مقابل: روش اثرات ثابت 

 توضیحی متغیرهای باأ مبدض از عرل ختلاء اجزبین  همبستگی یدهندهنشان صفر عدم قبول فرضیه، از این رو

 اتثرش روش اپذیر معنای به ینا که ستثابت ا گانهاجدأ مبدض از عر قالبدر  مقطع هر هاییژگیو کهاست 

 .ستا ثابت

 مدل در .مستقل است متغیرهای با فردی اثرات همبستگی ترکیبی هایداده با مهم مرتبط مفروضات از یکی

 مدل در دیگر از سوی .ندارد وجود همبستگی تصادفی، اثرات مدل در ولی دارد وجود همبستگی ثابت، اثرات

 صورت به واقع در که آوریم.می دست به LSDV یا و گروهی درون رگرسیون برحسب راβ̂ برآورد ثابت، اثرات

 و گرددمی حذف) شودمی داده نمایش 𝛼𝑖 با که ثابت چه ( فردی اثرات و بوده هاگروه میانگین از انحراف

 انتخاب. است داده ارائه 1987 سال در را آزمون این هاسمن .است سازگار و نااریب β̂𝐿𝑆𝐷𝑉 یا β̂ԝ بنابراین

 .(1392،ی)سورگیردصورت می هاسمن آزمون و لیمر اف آزمون ازاستفاده  با پنل مدل برآورد برای مناسب روش

                                                 
1 Hausman test 
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اثرگذار  متغیرهایارتباط میان  ت.اس مراحلترین با اهمیت از یکی مدل کردن مشخص رگرسیونی، تحلیلدر 

 مشخص شده است. تخمین هایشاخص خوب تفسیر و برآورد اساس سادگیبر همواره نشر کتاب بر

 :است شده زده تخمین زیر صورت به مطالعه این در کتابمدل نشر کلی فرم
LNBookit=β۰+β1 Infait +β۲PPit+β3Lrit+β4 EXrit+                 (3-9)    

β5𝑃𝑂𝑃it+β6RPI𝑖𝑡 +β7POPmit+β8Popm/fit+ β9Irit+εit 

 1357) بررسی موردهای سال دهنده نشان t و(  کتاب موضوعات )مقاطع بیانگر i شده، ارائه بالا در که مدلی در

 متغیر ،𝑃𝑂𝑃it باسوادی، نرخ متغیر ،Lrit، کاغذ قیمت متغیر ،PPit تورم، نرخ متغیر ،.Infait است( 1398تا 

 ،Irit جمعیت، جنسی نسبت ،Popm/fit جمعیت، سنی میانگین  popmit درآمد، متغیر ، RPIit،کل جمعیت

 .است ترکیبی هایداده تخمینی خطای هم 𝜀𝑖𝑡 و بهره نرخ متغیر

 هایمعرفی داده آماری، نمونه و جامعه معرفی به سپس پرداخته،تحقیق  روش تعریف به ابتدا فصل، این در

 بودن معنادار آزمون تصادفی، و ثابت اثرات مدل مانایی، آزمون ترکیبی، هایداده رگرسیونی هایمدل ترکیبی،

و روش  به طور مختصرتحقیق  مدل رگرسیوندر انتها  و تصادفی اثرات مدل برای هاسمن آزمون و ثابت اثرات

 تجزیه و تحلیل بیان شده است.
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 هایداده هایمدل بیان و بررسی مورد مدل تصریح و هاداده آوری جمع چگونگی به قبلی فصول درمدل 

های انجام شده بر روی متغیرهای در فصل پیش رو نتایج آزمون .شد پرداخته مرتبط هایآزمون ترکیبی و

رات متغیرهای تحقیق بر تقاضای کتاب در ایران طی های ترکیبی آورده و معناداری اثتحقیق به روش داده

 گزارش شده است. 1396تا  1357های سال

حقایق  بیان و بندیگروه کردن، خلاصه آوری، جمع به که شودمی اطلاق هاییروش کلیه به توصیفی آمار

بررسی  برای هاداده از کلی مدل و کنندمی توصیف را تحقیق اطلاعات و هاداده آمار، این. پردازندمی عددی

توصیفی خصوصیات یک گروه  توصیفی آمار از بهتر و مناسب استفاده با توانمی اند. بنابراینآورده فراهم مناسب

 از اطلاعات به حساب آورد.

انحراف  مشاهدات، حداکثر و حداقل میانه، میانگین، شامل، متغیرها توصیفی آمار بررسی به قسمت، این در

تعادل  نقطه نشانگر و مرکزی شاخص تریناهمیت با از میانگین .است شده پرداخته کشیدگی و چولگی معیار،

  .است هاداده مرکزیت از مناسبی نمایش و

 و چولگی معیار، انحراف مشاهده، حداکثر و حداقل میانه، میانگین، شامل، توصیفی ( آمار1-4در جدول )

است. شده آورده مدل متغیرها کشیدگی
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 توصیفی متغیرهاي پژوهش آمار .4-1جدول

 های پژوهش: یافتهمأخذ

 

 

 متغیرها نیانگیم انهیم ثرکحدا حداقل اریانحراف مع یچولگ کشیدگی

142840/4 563646/0- 612920/0 000000/0 253265/4 100884/3 063143/3 NBook 

658298/4 888130/0 329220/9 000000/0 40000/49 30000/17 91667/17 INF 

744711/3 445135/1 5/258696 0000000/0 0/850000 0/110000 1/205887 PP 

358852/2 976803/0- 34869/32 0000000/0 30000/87 20000/67 93374/56 LR 

893840/4 716285/1 75/11555 90000/66 00/42000 000/1755 647/7982 EX 

002828/2 207333/0- 90/13191 00/36393 00/83075 00/62103 66/61557 POP 

28007/16 951803/2- 229885/0 000000/1- 535344/0 230000/0 186367/0 RPI 

975830/1 762871/0 298285/3 70000/21 10000/31 0000/24 92236/24 AEPOP 

726981/1 244574/0 316433/1 0000/102 0000/106 0000/103 8191/103 SPOP 

742484/2 456506/0- 990973/5 000000/0 00000/23 00000/14 38821/15 IR 
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ن مقدار در دامنه یاست و ا 063143/3 ها در حدودتابکن تعداد یانگیه در جدول نشان داده شده مکهمانطور 

 000000/0ن یزان مابین میبوده و ا 91667/17ن نرخ تورم یانگیدر نوسان است. م 253265/4و  000000/0

 0/110000ان دو مقدار ین مقدار میه اکبوده  1/205887اغذ در محدود کمت ین قیانگیاست. م 0000/49و 

است.  30000/87 و 000000/0ن ین مقدار بیه اک 93374/56 ین نرخ باسوادیانگی. مباشندمی 0/850000و 

ن یانگیاست. م 00/42000ثر کو حدا 90000/66ن حداقل یه بکبدست آمده  647/7982ن نرخ ارز یانگیم

 یقین درآمد حقیانگیقرار دارد. م 00/83075 و 00/36393 ن مقدار در فاصلهیه اک 66/61557ل کت یجمع

 ین سنیانگیباشد. میم 535344/0 و -000000/1 ن برابرنه آیشینه و بیمکه کاست  186367/0در حدود 

ن نسبت یانگیدر نوسان است. م 10000/31 و 70000/21 ن مقدار در دامنهیه اک 92236/24ت برابر با یجمع

. باشدمی 0000/106ثر آن کو حدا 0000/102حداقل مقدار آن برابر  که 8191/103 ت در حدودیجمع یجنس

قرار  000000/23 و 000000/0ن دو مقدار یزان بین میه اکمشاهده شده  38821/15ن نرخ بهره مقدار یانگیم

ن یمترک یدارا 229885/0با مقدار درآمد حقیقی ه ک دهدمی در جدول بالا نشان هاداده یندگکگرفته است. پرا

یرها مین متغیمشاهده شده ب یندگکن پرایشتریب یدارا 5/258696با مقدار قیمت کاغذ و  یندگکزان پرایم

 باشند.

ب یرن ارتباط ضیان شدت و ضعف ایو ب یر بستگیا جند متغیان دو یا عدم وجود ارتباط مین وجود ییتع

 ندازهر را ایمتغن دو یب یرابطه خط یکت ا درجهیه سمت ک ایآماره، یب همبستگیاست. ضر یهمبستگ

.(1392 ،ی)سورکندمیگیری 
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 بین متغیرهاي پژوهش همبستگی .4-2جدول 

شهای پژوه: یافتهمأخذ

IR SPOP AEPOP RPI POP EX LR PP INF NBook متغیرها 

         000000/1 NBook 

        000000/1 168324/0- INF 

       000000/1 118880/0- 552915/0 PP 

      000000/1 698834/0- 197665/0 273838/0- 
LR 

     000000/1 727717/0- 785825/0 396025/0- 572569/0 
EX 

    000000/1 786949/0 425874/0- 761230/0 181059/0- 766223/0 POP 

   000000/1 196330/0- 458975/0- 459916/0 387617/0- 319539/0 119762/0- RPI 

  000000/1 386188/0- 863317/0 881627/0 697020/0- 832383/0 298390/0- 647877/0 AEPOP 

 000000/1 772975/0- 130551/0 879198/0- 637344/0- 377275/0 671362/0- 146379/0 703156/0- SPOP 

000000/1 196378/0- 149737/0- 212652/0 153658/0 232951/0- 355848/0 104509/0 280627/0 094251/0 IR 
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ت یجمع تاب( و باکر وابسته )تعداد ین متغیب یب همبستگیضرشود میمشاهده  (2-4) جدوله در کهمانطور 

ارتباط تقریبأ ،  -703156/0ت با یجمع ینسبت جنسو 647877/0ت بایجمع ین سنیانگی، م766223/0 ل باک

یرا نشان م ی، ارتباط متوسط572569/0 نرخ ارز با ،552915/0  اغذکمت یقخوبی وجود دارد و با متغیرهای 

 درآمد با ،-273838/0 با یباسواد نرخ ،-168324/0 نرخ تورم با یرهایر وابسته و متغین متغیب یدهد، ول

 شود.میمشاهده  یفیارتباط ضع094251/0 و نرخ بهره با -119762/0

 نتایج تخمین مدل  -4-4

 آزمون مانایی متغیرها -4-4-1

ر شود. فرضیه صفر دمتغیرها استفاده می ترین آزمونی است که برای تعیین ماناییآزمون ریشه واحد متدوال

 این آزمون به معنی نبود ریشه واحد است.

 نتایج آزمون مانایی متغیرهاي پژوهش .4-3جدول 

ADF-Fisher  

 متغیرها
 آماره احتمال ییستایجه یانت

 NBook -0102/11 0000/0 یکستا در سطح یا

 INF -40809/8 0000/0 ستا در سطحیا

 PP -72297/6 0000/0 ستا در سطح دویا

 LR -74744/9 0000/0 یکستا در سطح یا

 EX -81283/5 00000/0 یکستا در سطح یا

 POP -7146/11 0000/0 دو ستا در سطحیا

 RPI -25258/6 0000/0 ستا در سطحیا

 AEPOP -1003/11 0000/0 یکستا در سطح یا
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 های پژوهش: یافتهمأخذ                   

ها با متغیر تعداد کتاب دهدینشان م ADF-Fisherآزمون کتاب با استفاده  نشری نتایج آزمون مانایی متغیرها

، متغیر -72297/6 قیمت کاغذ با مقدار، متغیر -40809/8در سطح یک، متغیر نرخ تورم با  -0102/11 مقدار

در سطح یک، متغیر جمعیت کل  -81283/5در سطح یک، نرخ ارز با مقدار  -74744/9نرخ باسوادی با میزان 

، -1003/11در سطح، متغیر میانگین سنی جمعیت با مقدار  -25258/6 ، متغیر درآمد با میزان-7146/11با 

مانا  در سطح یک -31805/4 در سطح و متغیر نرخ بهره با میزان -85138/8متغیر نسبت جنسی جمعیت با 

 باشند.یم

آنها آزمون اف  ترینرایج. شودمیاستفاده  یمختلف یهاپنل از آزمون هایدادهانتخاب مدل مناسب در  یبرا

ه در ک( است یاثرات ثابت از اثرات تصادفن ییتع) هاسمن( و آزمون یعین اثرات ثابت از اثرات تجمییتع) لیمر

 .ادامه آورده شده است

 .شودمیاستفاده  یعیص اثر ثابت در مقابل اثرات تجمیتشخ یمر برایاز آزمون اف ل

 آزمون اف لیمر نتیجه .4 -4جدول                                                      

  مریجه آزمون اف لینت 

p-valu d.f مقدار آماره آزمون 

0000/0 (11، 471) 536816/84 
 های پژوهش: یافتهمأخذ            

 SPOP -85138/8 0000/0 یک ستا در سطحیا

 IR -31805/4 0000/0 یکستا در سطح یا



72 

 

 هاادهدرد شده و پنل بودن  هادادهبودن  یعیبر تجم یه صفر مبنیه فرضک دهدمیمر نشان یجه آزمون اف لینت

 رفته شده است.یپذ

در  .گیردمیآزمون هاسمن صورت  کمکبه  ین مدل اثرات ثابت از اثرات تصادفیانتخاب روش برآورد مناسب ب

ه یرا به عنوان فرض یروش اثرات ثابت و روش اثرات تصادف یها ن زنین تخمیآزمون هاسمن وجود اختلاف ب

 صفر در نظر گرفته است.

 نتیجه آزمون هاسمن .4-5جدول

 های پژوهش    : یافتهمأخذ         

    

ثرات رفته و ایه صفر پذیه فرضک دهدمیاز اثرات ثابت( نشان  یص اثرات تصادفیجه آزمون هاسمن )تشخینت

 شود.میرفته یپذ یتصادف

 است. برآورد شده یبا اثرات تصادف ییمدل نها یرفته شدن اثرات تصادفیجه آزمون هاسمن و پذیبا توجه به نت

 برآورد مدل با اثرات تصادفی .4-6جدول

 رهایمتغ بیضر احتمال

0000/0 173086/8 C 

  هاسمن جه آزمونینت 

p-valu d.f مقدار آماره آزمون 

0000/1 9 000000/0 



 

 

 
 

73 

 

0165/0 003248/0- INF 

0455/0 9707/1 PP 

0108/0 001661/0 LR 

0295/0 7506/5- EX 

0000/0 5805/3 POP 

7643/0 016551/0 RPI 

2028/0  013762/0- AEPOP 

0002/0  065764/0- SPOP 

0000/0  011679/0- IR 

                       811473/0     R-squared 

                      400359/0 Durbin- Watson 

                     5178/230 F-statistic 

                   000000/0      Prob 

 های پژوهش: یافتهمأخذ                  
 

ن ییب تعیل مدل است. مقدار ضرک ینشانه معنادار Fه در جدول بالا نشان داده شده است. آماره کهمانطور 

2R ان شده است. یمستقل مدل ب یرهایر وابسته توسط متغیرات متغییاز تغ 811473/0ه کن است ینشانگر ا

نرخ با  ،0455/0 و سطح 9707/1 اغذ با مقدارکمت ی، ق0000/0و سطح  173086/8مدل، با مقدار  أعرض از مبد

معنادار و اثری  0000/0و سطح  5805/3ت با مقدار یجمع و متغیر ،0108/0 و سطح 001661/0 با مقدار یسواد

نرخ ارز با مقدار  ،0165/0و سطح  -003248/0 تورم با مقدار نرخکتاب داشته و متغیرهای  شرنبر  مثبت
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نرخ بهره با مقدار  و 0002/0 و سطح -065764/0ت با مقدار یجمع ینسبت جنس ،0295/0و سطح  -7506/5

با مقدار  یقیدرآمد حق یرهایاما متغمعنادار و اثر منفی بر نشر کتاب دارند.  0000/0و سطح  -011679/0

معنادار  2028/0ی معنادارو سطح  -013762/0ت با مقدار یجمع ین سنیانگی، و م7643/0 و سطح 016551/0

 در ایران ندارند.تاب ک نشربر  ینبوده و اثر

ی و انحراف پراکندگدر این فصل به توصیف آمار توصیفی متغیرهای اقتصادی در ایران و بررسی میانگین، میزان 

معیار پرداخته شد و در ادامه همبستگی متغیرها و میزان ارتباط بین متغیرها بیان و با استفاده از آزمون مانایی 

ا های تشخیصی اف لیمر به تعیین پانل یهای پانل ایستایی متغیرها ارزیابی شد. سپس با استفاده از آزمونداده

ن برای تشخیص اثرات ثابت از اثرات تصادفی استفاده شده و در انتها مدل پولینگ بودن مدل و از آزمون هاسم

 انتخابی ارائه شده است.
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ای ههای موجود در مراکز آماری بین سالبر چاپ و نشر کتاب در ایران با داده مؤثراین پژوهش به بررسی عوامل 

های قبلی، به بیان فرضیات و سؤالات و اهمیت مسئله، مرور ادبیات پرداخته شده است. در فصل 1398تا  1357

ه شده موضوعی و مطالعات داخلی و خارجی، روش تحقیق و معرفی مدل و برآورد مدل و گزارش نتایج اشار

های انجام شده در فصل قبلی به بررسی فرضیات مطرح شده است. در این فصل با توجه به نتایج آماری و آزمون

 پرداخته شده است. آینده ی برایگذاری و پیشنهاداتهای سیاستها، توصیهدر پژوهش و بیان محدودیت

معناداری بین نرخ تورم و نشر کتاب در ایران مطرح شده بود. که با مطابق فرضیات در فرض اول رابطه منفی و 

منفی و معناداری بین نرخ تورم و نشر کتاب وجود دارد، از این رو این  توجه به نتایج تخمین بدست آمده رابطه

 فرض مورد قبول واقع شده است.

ی ری برقرار است که نتایج آزمون حاکمنفی و معنادا در فرضیه دوم بیان شد بین قیمت کاغذ و نشر کتاب رابطه

مثبت و معنادار بین قیمت کاغذ و نشر کتاب در ایران است، بنابراین این فرض مورد پذیرش قرار  از رابطه

 گیرد.نمی

فرض سوم به ارتباط مثبت و معناداری بین نرخ باسوادی و نشر کتاب در ایران پرداخته که با توجه نتایج آزمون 

 پذیرش قرار گرفته است.این فرضیه مورد 

شود که با توجه به نتایج حاصل در فرض چهارم بیان شده افزایش نرخ ارز باعث کاهش نشر کتاب در کشور می

 این فرضیه پذیرفته و افزایش نرخ ارز اثر منفی و کاهشی بر نشر کتاب داشته است.

کتاب اشاره شده است که نتایج تحقیق مثبت و معنادار جمعیت کل در ایران و نشر  در فرضیه پنجم به رابطه

دهد که چنین فرضی مورد قبول واقع شده و ارتباط مثبت و معناداری بین جمعیت کل و نشر کتاب نشان می

 وجود دارد.
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فرض ششم به بیان ارتباط مثبت و معنادار بین درآمد و نشر کتاب در ایران پرداخته که نتایج تخمین مدل 

بت و معناداری بین آنها برقرار نیست و فرض بیان شده مورد پذیرش واقع نشده مث مبین آن است که رابطه

 است.

مثبت و معناداری وجود است  در هفتمین فرض بیان شده که میان میانگین سنی جمعیت و نشر کتاب رابطه

 ارد.ددهنده آن است بین میانگین سنی جمعیت و نشر کتاب در ایران ارتباطی وجود نکه نتایج تخمین نشان

معنادار و مثبتی میان نسبت جنسی جمعیت و نشر کتاب اشاره کرده است که با توجه  فرض هشتم به رابطه

 منفی و معناداری حاصل شده است و فرض مورد نظر قابل قبول نیست. که نتایج رابطه

ان مین نشدر نهمین فرض ارتباط منفی بین نرخ بهره و نشر کتاب در ایران آورده شده است که نتیجه تخ

 دهد که این ارتباط وجود دارد بنابراین فرض یاد شده مورد پذیرش است. می

لف این کالای فرهنگی در میان اقشار مخت نشربا توجه به اهمیت مسئله کتاب و کتابخوانی در کشور و افزایش 

 ارائه شده است.ران در زیر اگذپیشنهادات برای راهنمایی بهتر سیاست

د زیرا یاببا افزایش نرخ تورم کاهش می های مورد بررسیدرسال کتاب در ایران نشرمطابق نتایج بدست آمده، 

ا ب هاشود، از این سو لازم دولتباعث کاهش قدرت خرید و حذف این کالای فرهنگی از سبد مصرفی خانوار می

سوبسید باعث  های حمایتی وکمک کنند و با ارائه برنامه های چاپ و مواد اولیه چاپ به ناشرانکاهش هزینه

 تشویق ناشر و خوانندگان کتاب شوند.

عه جام کردهطبقات تحصیل میان کتاب و رواج فرهنگ مطالعه در نشرافزایش نرخ باسوادی باعث افزایش 

و  مطالعه سرانهگذاران آموزشی کشور باید با گسترش فرهنگ مطالعه باعث افزایش شده از این رو سیاست

 .شوندتقاضای بیشتر کتاب درمیان قشر تحصیل کرده 
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رزی های ابا اتخاذ سیاستشود بنابراین لازم است دولت میدر ایران  کتاب نشرافزایش نرخ ارز باعث کاهش 

 تهیه مواد اولیه و تجهیزات چاپ جلوگیری به عمل آورد.برای  شدید در بازار ارز بخصوص از نوساناتمناسب 

ریزان فرهنگی از این عامل کتاب شده است. بنابراین برنامه نشرفزایش جمعیت در کشور باعث افزایش ا

 در بازار محصولات فرهنگی استفاده کنند. نشر کتابتوانند برای افزایش می

 اندازشود. بدین صورت که افراد تمایل دارند پسکتاب در کشور می نشرافزایش نرخ بهره بانکی باعث کاهش 

ی کشور گذاران فرهنگاین سیاست از خود را در بانک گذاشته و تقاضایی برای این کالای فرهنگی نداشته باشند.

 کتاب و ترویج آن در جامعه شوند.نشر وظیفه دارند با ایجاد انگیزه و ترغیب افراد به مطالعه باعث افزایش 

امل مرتبط ها و عومنتشر شده است. به بررسی وضیت نشر در کشور و استانکتاب  در بیشتر مطالعاتی که درباره

اند. با نشر و کیفیت آن پرداخته شده و تعداد کمی از مطالعات به بررسی عوامل اقتصادی حوزه نشر کتاب پرداخته

 همچنین مقالات اقتصادی زیادی در زمینه نشر کتاب در ایران و دنیا منتشر نشده است.

 های ابتدایی انقلاب وجود ندارد.های دقیقی از قیمت کاغذ در سالدهآمار و دا

های مصرفی خانوارها در زمینه ها مصرفی خانوار بیشتر به کالای مصرفی خانوارها اشاره دارد و هزینههزینه

 کالاهای فرهنگی از جمله کتاب مشخص نیست.

 شود.تحقیق درباره نشر و چاپ کتاب در ایران به محققان مطالعه موضوعات زیر پیشنهاد میهای با بررسی یافته

 های کشور انجام شود.کتاب در استان و چاپ ی اثرات اقتصادی نشردربارهشود پژوهشی پیشنهاد می-1

 ود.آن شناخته شگذار بر تقاضا بر چاپ و نشر کتاب در در سطح ملی و استانی بررسی شود و عوامل تأثیر -2
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 های کتاب در سطح ملی و استانی چه اثری بر چاپ و نشر کتاب دارد.برگزاری نمایشگاه-3

 نقش یارانه کتاب بر  نشر کتاب در سطح ملی و استانی مورد پژوهش قرار گیرد.-4

 های چاپ بر چاپ کتاب چگونه است؟نقش تکنولوژی و کاهش هزینه-5

ه های کفصل به مرور مفروضات مطرح شده در تحقیق و بررسی آنها پرداخته شده، سپس محدودیت در ابتدای

های برای مطالعات گذاری بیان شده و همچنین توصیهپیش روی مطالعه بوده و در ادامه پیشنهادات سیاست

 آورده شده است. بعدی
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 پیوست
 آمار توصیفی متغیرهای تحقیق

 Y X1 X۲ X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 

Mean 3.063143 17.91667 205887.1 56.93374 7982.647 61557.66 0.186367 24.92236 103.8191 15.38821 

Median 3.100884 17.30000 110000.0 67.20000 1755.000 62103.00 0.230000 24.00000 103.0000 14.00000 

Maximum 4.253265 49.40000 850000.0 87.30000 42000.00 83075.00 0.535344 31.10000 106.0000 23.00000 

Minimum 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000 66.90000 36393.00 -1.000000 21.70000 102.0000 0.000000 

Std. Dev. 0.612920 9.329220 258696.5 32.34869 11555.75 13191.90 0.229885 3.298285 1.316433 5.990973 

Skewness -0.563646 0.888130 1.445135 -0.976803 1.716285 -0.207333 -2.951803 0.762871 0.244574 -0.456506 

Kurtosis 4.142840 4.658298 3.744711 2.358852 4.893840 2.002828 16.28007 1.975830 1.726981 2.742484 

           

Jarque-Bera 52.82581 121.0536 182.6192 86.66683 315.0678 23.90915 4329.862 69.22460 38.12678 18.44804 

Probability 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000 0.000006 0.000000 0.000000 0.000000 0.000099 

           

Sum 1507.066 8815.000 1.01E+08 28011.40 3927462. 30286367 91.69268 12261.80 51079.00 7571.000 

Sum Sq. Dev. 184.4547 42733.86 3.29E+13 513801.0 6.56E+10 8.54E+10 25.94783 5341.434 850.9004 17622.85 

           

Observations 492 492 492 492 492 492 492 492 492 492 
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 تحلیل همبستگی بین متغیرهای تحقیق

           

Correlation Y X1 X۲ X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 

Y 1          

X1 -0.16832 1         

X2 0.552915 -0.11888 1        

X3 -0.27384 0.197665 -0.69883 1       

X4 0.572569 -0.39603 0.785825 -0.72772 1      

X5 0.766223 -0.18106 0.76123 -0.42587 0.786949 1     

X6 -0.11976 0.319539 -0.38762 0.459916 -0.45898 -0.19633 1    

X7 0.647877 -0.29839 0.832383 -0.69702 0.881627 0.863317 -0.38619 1   

X8 -0.70316 0.146379 -0.67136 0.377275 -0.63734 -0.8792 0.130551 -0.77298 1  

X9 0.094251 0.280627 0.104509 0.355848 -0.23295 0.153658 0.212652 -0.14974 -0.19638 1 
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 آزمون اثرات ثابت مدل

Redundant Fixed Effects Tests   

Equation: Untitled   

Test cross-section fixed effects  
     

     

Effects Test Statistic   d.f.  Prob.  
     

     

Cross-section F 84.536816 (11,471) 0.0000 

Cross-section Chi-square 536.287686 11 0.0000 
     
     

 
 آزمون هاسمن مدل

Correlated Random Effects - Hausman Test  

Equation: Untitled   

Test cross-section random effects  
     

     

Test Summary Chi-Sq. Statistic Chi-Sq. d.f. Prob. 
     

     

Cross-section random 0.000000 9 1.0000 
     
     

* Cross-section test variance is invalid. Hausman statistic set to zero. 

 
 آزمون اثرات تصادفی

 

Dependent Variable: Y    

Method: Panel EGLS (Cross-section random effects) 

Date: 10/18/21   Time: 01:28    

Sample: 1357 1398     

Periods included: 42    

Cross-sections included: 12    

Total panel (unbalanced) observations: 492  

Swamy and Arora estimator of component variances 
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Variable Coefficient 
Std. 

Error 
t-Statistic Prob.  

      

C 8.173086 1.975135 4.137988 0  

X1 -0.00325 0.00135 -2.40532 0.0165  

X2 1.97E-07 9.83E-08 2.005106 0.0455  

X3 0.001661 0.000649 2.557729 0.0108  

X4 -5.75E-06 2.63E-06 -2.18284 0.0295  

X5 3.58E-05 2.83E-06 12.67035 0  

X6 0.016551 0.055166 0.300013 0.7643  

X7 -0.01376 0.010791 -1.27542 0.2028  

X8 -0.06576 0.017585 -3.73986 0.0002  

X9 -0.01168 0.002695 -4.33419 0  

      

 Effects Specification   

   S.D. Rho  

      

Cross-section random 0.337826 0.6852  

Idiosyncratic random 0.228969 0.3148  

      

 Weighted Statistics    

      

R-squared 0.811473 Mean dependent var 0.321784  

Adjusted R-
squared 

0.807953 S.D. dependent var 0.521927  

S.E. of regression 0.228751 Sum squared resid 25.22164  

F-statistic 230.5178 Durbin-Watson stat 0.400359  

Prob(F-statistic) 0     

      

 Unweighted Statistics   

      

R-squared 0.601781 Mean dependent var 3.063143  

Sum squared 
resid 

73.45338 Durbin-Watson stat 0.137471  
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 مراکز آماری متغییرهای تحقیق

 توضیحات نماد نام متغیر ردیف

 تعداد کتاب 1
NBook 

https://www.ketab.ir/Stat/PDF/ketabshenaci٪۲۰tir-99.pdf 
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ABSTRACT 
 
 

Publishing books is one of the most important indicators of intellectual and spiritual growth in 

any country. Publishing as a cultural activity is one of the main arteries of a dynamic and 

developing society. Also, one of the most important goals of the Islamic Revolution is to 

improve the quality of the cultural and intellectual life of Iranian society. Hence, governments 

and cultural institutions are trying to expand book publishing in the country. Leading research 

has examined the economic variables affecting book publishing in Iran between 1357 and1398. 

The research data was estimated using Eviews software and a Panel data model. The results 

show that the variables of the inflation rate, exchange rate, gender composition of the 

population, and interest rate have a significant and negative effect on book publishing. Literacy 

rate, paper price, total population have positive impacts on book publishing and, the average 

population age and income did not affect the publication of books in the country. The results of 

this study can help the country's cultural policymakers decide the field of book publishing. 
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