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 تشکر و قدردانی

 انیه پانامه را ب انیپا نیراهم ساخت تا ا قیرا رف قیمنان که توف زدینثار ا انیشکر شا

 برسانم.

 همواره که راهنما استاد عنوان به دکتر هادی باقری یجناب آقا شمندیاز استاد اند 

 .دارم را تشکر کمال اند، داه قرار خود محبت و لطف مورد را بنده



 

 

 

 تعهد نامه

انشگاه د ..........دانشکده  رشته تربیت بدنی دانشجوی دوره کارشناسی ارشد مریم شهمرادیاینجانب 

نامه نقش انگیزه ها و ریسک های ادراک شده در همنوایی با مقاصد صنعتی شاهرود نویسنده پایان

 .شوممتعهد می راهنمائی دکتر هادی باقریگردشگری تحت 

  برخوردار است . توسط اینجانب انجام شده است و از صحت و اصالت نامهپایانتحقیقات در این 

 . در استفاده از نتایج پژوهشهای محققان دیگر به مرجع مورد استفاده استناد شده است 

  ری برای دریافت هیچ نوع مدرک یا امتیازی در هیچ تاکنون توسط خود یا فرد دیگ نامهپایانمطالب مندرج در

 جا ارائه نشده است .

   اه صنعتی دانشگ» و مقالات مستخرج با نام  باشدمیکلیه حقوق معنوی این اثر متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود

 به چاپ خواهد رسید .«  Shahrood  University  of  Technology» و یا « شاهرود 

  تأثیرگذار بوده اند در مقالات مستخرج از  نامهپایانحقوق معنوی تمام افرادی که در به دست آمدن نتایح اصلی

 رعایت می گردد. نامهپایان

  در مواردی که از موجود زنده ) یا بافتهای آنها ( استفاده شده است ضوابط  نامهپایاندر کلیه مراحل انجام این ،

 ه است .و اصول اخلاقی رعایت شد

  در مواردی که به حوزه اطلاعات شخصی افراد دسترسی یافته یا استفاده شده نامهپایاندر کلیه مراحل انجام این ،

                                                                                                                                                                      است اصل رازداری ، ضوابط و اصول اخلاق انسانی رعایت شده است .

 تاریخ                                                 

 امضای دانشجو                                                 

 

 

 مالکیت نتایج و حق نشر
کلیه حقوق معنوی این اثر و محصولات آن )مقالات مستخرج ، کتاب ، برنامه های رایانه ای ، نرم افزار ها و تجهیزات ساخته 

 در تولیدات علمی مربوطه ذکر شود .. این مطلب باید به نحو مقتضی  باشدمیشده است ( متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود 

 .باشدمیبدون ذکر مرجع مجاز ننامه پایاندر استفاده از اطلاعات و نتایج موجود 
 



 

 

 

 چکیده

 جامعه دارند. اقتصگگگادبر  زیادی ریهسگگگتند و تأث یفرهنگ امروز یدیو ورزش عوامل کل یگردشگگگگر

که  دکنیمشخص م ورزشی یهای ادراک شگده در مورد مقصگد گردشگرو ریسگک هازهیشگناخت انگ

بایسگگت عدم اطمینان می هاییرا باید تقویت و در چه زمینه هاییکارشگگناسگگان گردشگگگری چه زمینه

 یهاسکیها و رزهینقش انگ یبررسمطالعه حاضگر با هد   کنند.ادراک شگده در مورد مقاصگد را رفع 

از لحاظ هد  از نوع  قیتحق نیا. شده استانجام  یورزش یبا مقاصد گردشگر ییادراک شده در همنوا

کلیه پاراگلایدر سوارانی پژوهش شامل جامعه بود.  یستگبو هم یفیتوصگ کار، روشاز لحاظ  ،یکاربرد

که تعداد  اندهای پروازی استان گلستان به انجام این ورزش پرداختهدر سایت 9911 سالاست که در 

  نتخاب شدند.ا سدستر در گیری نمونه روش به عنوان نمونه بهنفر  909

با مقاصد  ییادراک شده در همنوا یهاسکیها و رزهیانگ که نتایج حاصگل از این مطالعه نشگان داد

هر چهار عامل لذت،  کههای درک شده نشان داد باشند. بررسی انگیزهگذار میتاثیر یورزش یگردشگر

)دلبسگتگی ذهنی( با مقصد گردشگری  همنواییو معناداری بر  تاثیر مثبت یهیجان، معاشگرت و رهای

علاوه بر این بیشترین تاثیر را مولفه هیجان بر دلبستگی ذهنی گردشگران داشت. نتایج ورزشی دارند. 

و  بر دلبستگی گردشگران منفی متغیرتاثیر این  رسی ریسک ادراک شده نیز نشان داد کهحاصل از بر

س دلبستگی ذهنی در گردشگران نیز کاهش می احسا معنادار اسگت  به طوری که با افزایش ریسگک،

 د.بیا

های پروازی در اسگگتان گلسگگتان در جهت مده سگگرمایه گذاری سگگایتآهای به دسگگت با توجه به یافته

 یزناصول معاشرت و  بندی بهتعاملات با گردشگران و پای شده، بهبودفعالیت های ارائهافزایش هیجان 

با هر چه بیشگگتر گردشگگگران  یینواهمموجب تواند و کاهش ریسگگک، می افزایش شگگاخص های ایمنی

 شود. یورزش یگردشگر های پروازیسایت

 

   ، انگیزه، همنوایی، دلبستگی ذهنی، گردشگری ورزشی.ادراک شده سکیر کلمات کلیدی:
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 مقدمه 

تجربه  یعنیشده است ،  لیتبد یورزش یگردشگر ییشناسا یبازار مهم برا کیبه  یصنعت گردشگر

ت شرک یبه تجربه سفر برا یورزش ی. گردشگریورزش یها تیمشاهده فعال ایانجام ورزش  یسفر برا

 ، یورزش یمربوط به ورزش اشاره دارد. به منظور رقابت در بازار رو به رشد گردشگر یها تیدر فعال

 ، دادهایرو یزبانی، م یورزش یگردشگر راتیو تأث ایاز مزا یقیاست که درک عم یجوامع ضرور یبرا

سفر از  یورزش یعناصر برنامه داشته باشند. بودن. گردشگر ریو سا یمال یبانیبالقوه پشت یفرصت ها

 در ورزش رکتش ای یورزش دادیرو کی یتماشا یبرا گریو ... به منطقه د التیمنطقه ، کشور ، ا کی

ابقات در مس، تعداد افراد شرکت کننده نداشته است یچندان تیمحبوب شهیهم یورزش یاست. گردشگر

 .(9911)خدابخش زاده و همکاران،  است افتهی شیافزا یریبه طرز چشمگ ریدر دهه اخ یورزش

ند. ک یم جادیرفتار جامعه ا یبرا یخاص تیفیاست که ک نیفرهنگ تجربه ا دیو ورزش کل یجهانگرد

شده  لیمهم تبد یبه موضوع یالملل نیورزش در سطح ب 9111، از سال  یخاص و تیماه لیبه دل

ه جوامع مورد توج یاسیو س یاقتصاد قیعلا لیاست و نه تنها مورد توجه رسانه ها قرار گرفته بلکه به دل

صنعت جهان را  نیو در حال رشد بهتر نیبزرگتر ی، جهانگرد گریمختلف قرار گرفته است. از طر  د

 جذاب و متفاوت باشد اریجوامع همراه بس یتواند برا یآن م بی، ترک لیدل نیدهد. به هم یم رییتغ

کمک  گریکدیبه توسعه  توانندیبه طرق مختلف م ی. ورزش و گردشگر(2002 9،)بوچت و همکاران

 یبه رشد امکانات ورزش تواندیم گردشگری صنعت اندکرده انیب( 2002) 2لید و پو. همانطور که وندکن

 یرگردشگ گر،یکمک کند. از طر  د یلاتیتسه نیچن جادیدر جوامع جهت ا هاییفرصت جادیا ای یمحل

به وقوع  لاتیدر زمان تعط یورزش هایتیاز فعال یاریاز ورزش منتفع شود چرا که بس تواندیم زین

نافع دو به م دنیرس یبرا تواندیدو بخش م نیا شتریواضح است که مشارکت ب ن،ی. بنابراوندندپییم

  باشد. دیطرفه مف
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 ییایو جغراف ی، قانون ی، فرهنگ ی، اقتصاد یاسیمنحصر به فرد س طیبه شرا یهر مقصد گردشگر

 کند و یم یابیآن ارز یها یژگیانتخاب مقصد ، گردشگر هر مقصد را براساس و ندیدارد. در فرآ ازین

 یمحققان الگوها .(9919و همکاران،  انیرنجبر) .ردیگ یآن مقصد در نظر م یها یژگیعواقب آن را در و

ا مدل ه نیجهانگردان ارائه داده اند. هد  ا ایدرک مسافر ، جهانگردان  یسفر برا زهیگان یبرا یمختلف

 زهیباعث انگ یزیچه چ"تر ،  قیبه عبارت دق ای "کنند؟ یچرا مردم سفر م"است: ؤال س نیپاسخ به ا

 یمسافر از نظر روانشناخت نکهیدرک ا ،در سوال اول  "شود؟ یمقصد خاص م کیسفر به  یمردم برا

مقصد مسافر توجه کرد.  تیجذاب و جذاب یبه جنبه ها دیکه در سوال دوم ، با یفهمد ، در حال یم

)زاهدی و همکاران،  کرده اند یدو عامل را در رفتار مسافران و گردشگران بررس نیمحققان تفاوت ا

د. به شو یم یناش یو خارج یدهد که رفتار مسافران سفر از عوامل داخل یمطالعات نشان م (.9912

اص را خ یحال مقصد نیو در ع رندیبه سفر بگ میتصم دیشما با یآرزو ی، گردشگران برا گریعبارت د

 یزشیعوامل انگ یدر ذهن شما انتخاب کنند. بررس اسیآن در مق ریآن مقصد و تصو یها یژگیو لیبه دل

روزمره  یدانش در مورد مقصد و فرار از زندگ شی، افزا یمانند استراحت جسم یدهد عوامل ینشان م

طبق گفته . (9912زاهدی و همکاران، ( کند یم بیهستند که افراد را به سفر ترغ یعوامل نیمهمتر

ب کس یکنند تا شناخت و مهارت ، اعتبار و روابط خانوادگ یسفر م یخاص زهیکاراندال ، افراد با انگ

 یاه تیفعال یو ساحل مناسب برا طیخاص مقصد )به عنوان مثال مح یها یژگیکنند. به نشان دادن و

( 9192،  9)کراندال دکن یم ییکند و مارک مورد نظر را در انتخاب گردشگران شناسا ی( کمک میورزش

.  

سفر  ، گردشگران قبل از لیدل نیو به هم ستندیملموس ن یگفت خدمات گردشگر دیبا یبه طور کل

 یها م دهیا نیکنند که ا یم جادیمقصد در ذهن شما ا نیدر مورد ا ییها دهی، ا یبه مقاصد گردشگر

و  ملموساقرار گرفت. تجارت ن ریتحت تأث یتوانند قصد سفر به آن را داشته باشند. به طور قابل توجه

ابل و ق شیآزما رقابلیغ دیدسته از خدمات قبل از خر نیاست که ا یمعن نیبه ا یتجربه گردشگر یب
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و  دیده شیرا افزا سیاز استفاده از سرو یدهد فشار ناش یبه شما امکان م نیهستند و بنابرااعتماد 

و همکاران،  نایبر)رنجدارد  یقابل توجه ریتأث یدر مقاصد گردشگر یبه بازنگر لیتما جهیآن در نت جهینت

شده  ادراک هایسکیو ر هازهیشده است که نقش انگ یهد  طراح نی(. مطالعه حاضر با ا9912

 مطالعه کند. یبا مقصد گردشگر ییرا در همنوا یگردشگران از مقاصدگردشگر

 بیان مسئله 

را  یمختلف یکرده است که جنبه ها جادیا یاز جهانگرد یدیو ورزش نوع جد یجهانگرد نیب وندیپ

آرام  یها تیشود و شامل فعال یشروع م یاحساس یها تیکه با فعال یگسترده ا فی. طردیگ یدر بر م

شوند ، دامنه فعال  یدرک م گریها و تماشاگران مختلف توسط افراد د قهیاست. همانطور که سل یساز

 یانسان یتهای، سه شاخه فعال اتیتجرب نیا قیگسترده است. از طر زین یورزش یگردشگر یساز

تواند اوقات فراغت و  یکرده اند که م جادیرا ا یو جامع دی، ساختار جد یو بهداشت ی، ورزش یگردشگر

 کی،  یبه طور کل(. 2091و همکاران،  9)وانگ انسان پر کند یو جسم یارتقا را در کنار نشاط معنو

 یورزش یاه تیشرکت در فعال یبرا گریمکان د کیشما به  یسفر به محل زندگ یورزش ییویدیو پیکل

 یجاذبه ها دنید ای یحرفه حرفه ا کیدر  یورزش یها تیفعال یمسابقه ، تماشا ای یبه منظور سرگرم

 یتئور اتیبر ادب یمرور(. 2002 ،2بسونی)گ یآب یپارک ها ای یورزش یمانند موزه ها ، مکان ها یورزش

 یپردازش مختلف مدل ها و چارچوب ها یها هیدهد که محققان و نظر ینشان م یورزش یگردشگر

مدل ها ، ارائه شده توسط گامون و  نیا از یکیدهند.  یارائه م یورزش یورزش ها یرا برا یمختلف

اگر مجبور به استفاده از  ااست. آنه یپزشک نیدو نوع تمر نی( ، نشان دادن تفاوت ب9112) نسونیراب

سفر است و در صورت لزوم  یاصل لیورزش دل ندیگو ی، م دیباش "یورزش یگردشگر"اصطلاح 

 شود. یها محسوب م تیفعال هیثانو یورزش یها تی، مشارکت در فعال "یجهانگرد"
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ر ا هب ینام تجار جادیا یهر مقصد گردشگر یاز اهدا  اصل یکیگردشگران  نیدر ب یوفادار جادیا

با مقصد  ریبه تعم لیانطباق با برند است. انطباق با نشان دهنده تما یعنی، ارزش خاص با استفاده از اوج

رغم  ی. علدیمشاهده کن یرساز بر دیحداقل با اعلام قصد بازد ای دیبا تعداد بازد دیتوان یرا م نیاست. ا

 در نظر گرفته شود دیوجود دارد که با یموارد یگردشگر اتیبه مقصد ، در ادب یموضوع مشترک وفادار

 .(2091و همکاران،  9گانی)تار

شکل  یاز مقصد گردشگر یباشد که در ذهن پزشک یگریدؤال تواند س یم یموضوع گردشگر یوقت

 و گردشگران مشاوران یقاتیبرنامه تحق د؟یرا انتخاب کن یخاصؤال س دیاگر مجبور شو ای، آردیگ یم

داشته  ،کنند یداریخر دیرا که گردشگران با ییها یژگیو نیو سفر که انتظار دارند بهتر یزیبرنامه ر

 هدیچیسفر پ ماتی، تصم یاز نظر کارشناسان مطالعات گردشگر (.9911و همکاران،  انی)رنجبرباشند 

متفاوت در  یرگذاریتأث یاز عوامل مختلف برا یمجموعه ا رایز  ، نادرست ، مبهم و نامشخص است

ه فقط ب یگردشگر اری، معتیکند. در صورت موفق یم جادیرا ا ی، نقشعدم انتخاب مقصد ایانتخاب 

فشار خون شود و اگر  شیافزا یاگر باعث چگونگ رای، زندارد یستگب یها و امکانات رفاه رساختیز

  (.9919)عسکرنژاد و همکاران،  خواهد داشت یانجام شود ، نقش مهم یگریانتخاب د

 دادیخاص رو هاییژگیو ط،یکنندگان، محشرکت نیمانند تعامل ب اینهیعوامل زم، یفرد یرفتارها

صدی های حضور در مقتوانند انگیزهمی اتیتجرب جادیهنگام ا یورزش تی( و خود فعالفیزیکیو  ی)سازمان

از آنند  یحاک یو روانشناخت یشناختجامعه اتیاز نظر یاری(. بس2091، 2بلوگ و لوپرینز) خاص باشند

 یدر بررس "نردبان مسافرت"از مفهوم  که( 2005) 9و لی رسیاست، اما پ ستایا نسبتا   یمفهوم زه،یکه انگ

در  صا خصو هستند  ایمتنوع و پوها زهیباور است که انگ نیبر ا کندیاستفاده م یدر گردشگر زهیانگ

 .ردگییقرار م زین گریافراد د ریتحت تاث نیو همچن کندیم رییسن و مراحل چرخه عمر تغ شیافزا جهینت

ه داد: ارائ یگردشگر کیتحر یرا برا ریز یمازلو ، دسته ها یازهایبا استفاده از سلسله مراتب ن رسیپ
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 (.9911)زارع و همکاران،  ، اعتماد به نفس و احساس رفاه یاجتماع می، ترم جانیآرامش ، ه

مقصد  ریسفر همراه با تصو یبرا یریگ میقبل از تصم دی، گردشگران با یبه گفته محققان گردشگر

مثبت از مقصد در ذهن  یریممکن است تصو رایشده مقصد توجه داشته باشند. ز رفتهی، به خطر پذ

در  دینتوا یمقصد را خطرناک بدانند ، شما م کیداشته باشد  اما اگر آنها سفر به  مصر  کننده وجود

سفر قابل قبول سفر به مقصد . (2009و همکاران،  9)لپ دیکن دیاز مقصد بازد شهیهم یبرا ایآن زمان 

نامشهود ، خدمات  یهر کالا دیاثبات شده است. مانند خر یستیتور یریگ میخاص از نظر رفتار تصم

خطر به عنوان احتمال وقوع (. 9120و همکاران،  2)کانتوس از خطر روبرو هستند یبا درجه ا یمسافرت

 رفتهیدر معرض خطر ، پذ یاستفاده در بحث رفتار مصر  کننده. در جهانگرد ینامطلوب برا دادیرو کی

 حیوضدهد و ت یم حیمقصد را توض کیاز  دیبازد ای دیبه بازد لیاست که تما یکس یشده است که آرمل

 یه مسفر استفاد یستیتور یکننده قدرتمند است که در کالاها ینیب شیابزار پ کی نیدهد که ا یم

و مقصد  ستین دیبه بازد لیما گریکند ، د یدر مورد سفر به مقصد احساس ناامن ستیتور کیشود. اگر 

 یاحتمال قیتصد ریخطر کم درک شده از مقاد(. 2009)لپ و همکاران،  کند ینم هیتوص گرانیرا به د

 است که گردشگران شما را در معرض نیا تیشود. واقع یم لیتبد لیو تبد یواقع یمقصد به تقاضا یبرا

دهند. البته خطرات  یو سفر راحت قرار نم ی، خوشبختی، راحتآرامش، مانند آرامش، لذت یتجربه حرکات

 یامل. هر عردیگ یگروه قرار نم نیکشد در ا یآب م یقرانیقا ای یاسک رایز  قابل قبول است ییماجراجو

دارد ، در  یبستگ یقابل قبول یا لهیکه به سطح قب ییها تیدهد ، جدا از فعال شیکه سطح خطر را افزا

 (.2091)وانگ و همکاران،  شود ینم یمعادله گردشگر مثبت تلق

تجارب سفر در  رایبل درک روبرو شود. زخطر قا زانیفرصت را دارد که با م نیهر مسافر بالقوه ا

 یمناسب برا یکالا ، از کالاها دیکه نامحسوس هستند. هنگام خر ردیگ یقرار م ینیرزمیخدمات ز

مصر   نیا، بنابر ستندین شی، اما خدمات مانند محصولات قابل آزما دیکالا استفاده کن تیفیک شیآزما
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دن و مع کیو درجه خطر متفاوت هستند ، با  تیفیکه از نظر ک ییها سیسرو نیاستفاده ب یمواد برا

و  یخطر از مقصد به مقصد متفاوت است )مصطفو(. 2099و همکاران،  9)کارل گلوگاه مواجه است

از عملکرد ، عوامل  تی، رضا سمیشامل ترور ی( عمده خطرات در مطالعات گردشگر2091همکاران ، 

، بهداشت ، نقض حقوق بشر و  یاسیس یثبات ی، جرم ، ب یجتماع، زمان ، عوامل ا زاتی، تجه یروان

 یورزش یتوانند در مقاصد گردشگر یعوامل م نیا(. 9915و همکاران،  ی)مصطفو است ینژاد ضیتبع

 یرگردشگ یراهنما کی لیدل نیداشته باشند. به هم ینقش متفاوت یو خارج یگردشگران داخل یبرا

کند تا خطر آن را  یشما دنبال م یوانگیخدمات د شیافزا یرا برا یمختلف یوجود دارد که روشها

 بهتر است. یتجرب شیآزما کی نرا ارائه دهد که به عنوا ییایکاهش دهد و مزا

عداد ت زبانیو منحصر به فرد خود م بایز عتیطب لیاست که به دل رانیا یدنیاز مناطق د یکی نیا

مختلف از جمله  یورزش ها یاست ، برا یعیمکان طب کیاز مسافران است. استان گلستان  یادیز

که در  تاس یو گسترده ا عیوس یوجود فضا دریپرواز با پاراگلا طیاز شرا یکیاست. .  یضرور دریپاراگلا

قرار دارد. پرواز در  یشود و در سطح مناسب یباد م جادیآن امکان حرکت و فرود وجود دارد و باعث ا

 گریخطرناک است. نکته د اریاحتمال برخورد با کوه بس لیبه دل قیعم یبا دره ها یمناطق کوهستان

ب و آ طیکند. شرا یم ندانپرواز لذت پرواز را دو چ تیمنطقه سا ییبای، ز یمنیکه جدا از مسائل ا نیا

و  است ریدر همه سال ها امکان پذ دریاست که در آن پرواز با پاراگلا یدر استان گلستان صورت ییهوا

 90از  شیکه ب یشده است ، به طور لیتبد دریاست که به بهشت پاراگلا ییاستثنا یژگیو کی نیا

ها و در ارتباط با انگیزه با توجه به مطالب بالا .(9919)کجارو،  استان وجود دارد. دارد نیدر ا تیسا

است که نقش  نیا ،که ذهن پژوهشگر را به خود معطو  کرده یاکنون پرسش های گردشگران،ریسک

 و ستیچ های پروازی استان گلستانو استفاده از سایتادراک شده در انتخاب  هایسکیو ر هازهیانگ

 ثر هستند؟ؤممورد نظر با مقصد  گردشگران ورزشی ییدر همنوا چگونههر کدام 
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 ضرورت و اهمیت پژوهش 

ر خود سف یاز محل زندگ گریاهدا  د ایگذران اوقات فراغت ، شغل و  ینفر برا ونیلیم کیسالانه 

است که اگر در صورت استفاده مجدد از  یگری، مسئله مهم د یابیراستا ، از نظر بازار نیکنند. در ا یم

 لیامر به دل نیبر خلا  رفتار آنها وجود دارد ، ا یو چه عوامل دیآن را جذب کن دیبتوان یمقصد خاص

 (9919همکاران، )زارعی و  و جذب مجدد آنها خواهد بود بازگشت

بر حرکت و حرکت انسان است و در  یاست که مبتن یباستان یا دهیپد یاز نظر قدمت ، جهانگرد

مراه او ه یاز محل زندگ ریغ یمختلف مکان ها یها نهیبا زم ییانسان با سفر و آشنا عتیحال ، طب نیع

رآمد د مهماز منابع  یکیمهم است و  اریبس یدر اقتصاد جهان ی، گردشگر یاقتصاد تیاست. از نظر اهم

 یها زهیدر حال توسعه است. امروزه مسئله انگ یکشورها یو هم برا شرفتهیجوامع پ یهم برا یارز

را  یحوزه گردشگر نیکنند ا یاست که محققان فکر م یاز موضوعات یکی، انتخاب مقصد  یگردشگر

 یکه باعث م ییاهایوها و ر زهیدرباره انگ شتریخود کرده است و باعث شده است که آنها هر روز ب ریدرگ

(. 9919)رنجبریان و همکاران،  پرداخت کردن قیطر نیشود مسافران وقت خود را بگذرانند و پول از ا

کند که  جادیا یخواهد هد  خود را به گونه ا ی، اگر م یمقاصد گردشگر تیریدانش ، مد نیاگر با ا

 شگران و توسعه تجارت درگرد تیدر جلب رضا یواقع تیتنها موفق نیبازار باشد ، ا یازهاین یپاسخگو

 نیتر از افرا گرانمناسب به گردش ریتأث ایمقصد  یمعرف ایبر انتظارات از گردشگران.  رای، زمقصد است

 نندک یبرنامه تکرار نم نیباشند سفر را فقط در ا دیشما مف یخواهند برا یانتظار است و آنها اگر م

 .(9912کاران، )مصطفوی و هم

انجام تحقیقات و انگیزه های مربوط به پذیرش خطر ، از اهمیت بسیاری برخوردار است ، زیرا نشان 

می دهد که چرا گردشگران بالقوه قصد زیادی برای سفر به مقاصد ورزشی دارند و چرا این مقصد را امن 

گران با توجه به گردش دی، سرنخ آنچه را با دیشما ، اگر در زندان هست قاتی، طبق تحق نیمی دانند. همچن

اشد جهت مهم ب نیتواند از ا یم زیانطباق با مقصد ن ی، بررس گریدهد. از طر  د ی، نشان م دیکن هیتغذ
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محصولات هستند ،  ریبا سا سهیدر مقا یگرید یها یژگیو یکه انواع مختلف محصولات را که دارا

ر به تجربه منحص کیقائل هستند  رزشارزشمند چقدر ا ندگاندکنیبازد یآنها برا نکهیکند. ا سهیمقا

 نیبرند. به هم یملموس و نامحسوس تجربه از آن لذت م یفرد است که آنها با استفاده از جنبه ها

 یتقاضا شیافزا یاست که برا یضرور کیتوسعه استراتژ یبرا دکنندگانی، از نظر انطباق با بازد لیدل

 (.2099، 9ماتیلا)دومان و  است یمقصد ضرور کی یبرا یگردشگر

سیاستگذاری کلان و تخصصی در صنعت گردشگری، به ویژه  تواند براینتایج پژوهش حاضر می

ه توان بهایی، میگردشگری ورزشی ایران مفید باشد. بر اساس تصمیمات مبتنی بر چنین پژوهش

نظری نیز، این پژوهش به توسعه بدنه دانش افزایش نرخ جذب گردشگر ورزشی امیدوار بود. از دیدگاه 

کند. توسعه مدل همنوایی با مقاصد گردشگری گردشگری ورزشی و ایجاد ارزش در این زمینه کمک می

کمک  ،ها پرداخته استهای پروازی که کمتر پژوهشی تاکنون در ایران به آنورزشی به ویژه سایت

ژوهشی کمتر پ به علاوه،رزشی شناسایی و بسط داده شود. کند تا عوامل مؤثر بر رفتارهای گردشگران ومی

های سفر به مقاصد ورزشی را بررسی کرده است و این پژوهش در حوزه گردشگری ورزشی ریسک

های آتی و توسعه چارچوب نظری این حوزه فراهم تواند از این منظر، اطلاعات خوبی را برای پژوهشمی

 سازد.

 اهداف پژوهش 

 هدف اصلی پژوهش 

با مقاصد  ییدر همنوا ادراک شده یهاسکیها و رزهینقش انگ یبررسهد  اصلی این پژوهش 

 است. یورزش یگردشگر
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 اهداف اختصاصی 

  های پروازی استان گلستانتأثیر لذت بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت تعیین .9

تان های پروازی استأثیر هیجان فعالیت بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت تعیین .2

 گلستان 

 تان های پروازی استان گلستأثیر معاشرت بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت تعیین .9

 ان های پروازی استان گلستتأثیر رهایی بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت تعیین .2

استان  های پروازیشده بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت تأثیر ریسک ادراک تعیین .5

 گلستان

 های پژوهشفرضیه 

 .ثیر داردتأاستان گلستان  یپرواز یهاتیسا به یورزش گردشگران یذهن یدلبستگ بر لذت .9

ر های پروازی استان گلستان تاثیهیجان فعالیت بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت .2

 دارد.

 های پروازی استان گلستان تاثیر دارد.معاشرت بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت .9

 های پروازی استان گلستان تاثیر دارد.رهایی بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت .2

یر های پروازی استان گلستان تاثشده بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایت ریسک ادراک .5

 دارد.

 های پژوهشپیش فرض 

ها و با دقت پاسخ داده و ادراک خود را درباره انگیزه شپژوه گردشگران منتخب به پرسشنامه .9

 .اندبا صداقت بیان کردهادراک شده در انتخاب مقاصد گردشگری  هایریسک
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اند، نماینده خوبی برای ارزیابی ادراکات که به صورت در دسترس انتخاب شده گردشگران منتخب .2

 .و عقاید جامعه هد  پژوهش هستند

 نماید.دهندگان را منعکس میتی ادراکات پاسخها به درستفسیر داده .9

 

 :و زمانی قلمرو مکانی 

پژوهش مربوط به  نیا یاجرا بوده و گلستاناستان  های پروازیسایتمنطقه مورد نظر این پژوهش، 

 .است 9911ل سا

 ف مفاهیم و واژه هاتعاری 

 : نظریتعاریف  

 حیفربر ت یاست و مبتن یررسمیغ ای ی، رسمیرتجاریغ لیاست که به دلا یسفرگردشگری ورزشی: 

 یفیبا تعر ای، به صورت کوتاه مدت  ی، حضور در مسابقات ورزشورزشکاران قیورزش ، تشو یتماشا ای

 (.9991)مجتبوی،  خارج از کشور است ایدر داخل 

است که به  یمحصول و خدمات مسافرت کی یمقصد گردشگر یمجموعه تجار: یگردشگر مقصد

قش کنندگان ن دیبازد یمختلف برا اتیتجرب یریمقصد( در شکل گ ینام و مارک )نام تجار کیعنوان 

 .(2090و همکاران،  9)زابکار دارد یعمده ا

احساس فشار واقعی یا خیالی از سوی گروه به وسیله فرد است که سبب تغییر در رفتار او همنوایی: 

  (.9910می شود )علیزاده فرد، 
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اه برند وجود دارد. دیدگ همنوایی باو کاربردی نمودن  فمکتب فکری برای تعری دو همنوایی با مقصد:

داند و دیدگاه نگرشی که داشتن نگرش مطلوب مجدد را توسط گردشگر، طنین برند می رفتاری که سفر

)شیر محمدی و هاشمی باغی،  ددانگردشگری را برای داشتن وفاداری ضروری می دمقص بت بهنس

9911).  

 ییفضا یاهیتلق طرز   ایها نگرش مثبت در خصوص یهایابیبه مکان از ارز یدلبستگ :یذهن یدلبستگ

)یاسوری و همکاران  دارد( یرفتار ی)وفادار یرفتار یامدهایپ شود ویم داریپد( مکان از یتمندی)رضا

9912). 

انگیزه، وضعیت درونی فرد تعریف شده است که او را به سمت برآورده  های سفر گردشگران:انگیزه

دهد. انگیزة سفر عبارت است از اینکه چرا گردشگران به یک مقصد خاص سفر کردن یک نیاز سوق می

کنند )رنجبریان و زاهدی، کنند و چرا یک مقصد گردشگری خاص را برای مسافرت انتخاب میمی

9919.) 

های ادراک شده اصطلاحی است که توسط پژوهشگران ریسک ده گردشگران:های ادراک شریسک

کننده از عدم اطمینان و نتایج معکوسی به کننده برای توصیف ادراک مصر و نویسندگان رفتار مصر 

و همکاران،  9شود )شیوفنشود که در نتیجه خرید و استفاده از کالاها و خدمات حاصل میکار گرفته می

2092 .) 

 ریف عملیاتیتعا 

 .ستا گلستان استان یپرواز یهاتیسا یگردشگر مقصد از منظور پژوهش نیا درمقصد گردشگری: 

همنوایی ابعاد مختلفی دارد. یکی از ابعادی که در این پژوهش به آن پرداخته شده است، همنوایی: 

  دلبستگی است.

                                                 
9 Sheau-Fen 
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( در یک بعد 2099و همکاران ) این متغیر بر اساس مطالعات دومان همنوایی با مقاصد گردشگری:

 است. سؤال سهشود که شامل ارزیابی میدلبستگی ذهنی 

 (2092) 2بوکلی ،(2091و همکاران ) 9این متغیر بر اساس مطالعات پریچ های سفر گردشگران:انگیزه

که شامل در چهار بعد لذت، هیجان فعالیت، معاشرت و رهایی سنجیده شده  (9119) 9و بلامی و هاتچ

 است. سؤال شانزده

 (،9912) تسلیمی و همکاراناین متغیر بر اساس مطالعات  های ادراک شده گردشگران:ریسک

در سه بعد ریسک ( 2091) و همکاران 1و وانگ (2091) و همکاران 5لی (،9112) و همکاران 2وسلی

 است. سؤال نهشامل که اقتصادی، امنیتی و عملکردی سنجیده شده 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
9 Perić 
2 Buckley 
3 Blamey and Hatch 
4 Wesley 
5 Lee 
6 Wang 
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مروری بر ادبیات و پیشینه  

 پژوهش
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 مقدمه 

 یورزش یبا مقاصد گردشگر همنوایی در شدهادراک هایسکیو ر هازهینقش انگ یپژوهش به بررس نیا

 ایهسکیو ر هازهیانگ ،یبا مقاصگد گردشگگر ییمرتبط با همنوا میفصگل ابتدا مفاه نیپردازد  در ایم

 .شد اهداشاره خو یو داخل یخارج قاتیتحق نهیشیسپس به پ شود،یاداراک شده بحث م

 بانی نظریم 

 برند مقصد گردشگری 

وجود  یاز محصولات و خدمات گردشگر یسفر ، مجموعه ا نهینظرات آنها ، معمولا  در زم فیدر تعر

ارک نام )م کیکنندگان به عنوان  دیبازد یمختلف برا یدر شکل تجربه تجربه ها یدارد که نقش مهم

، هد   ینگهفر نهیشیکنندگان. است. پ دیتجربه بر اساس برنامه سفر بازد نیکند ، و ا یم یمقصد( باز

مفهوم  کیمقصد  یمارک تجار .(2090همکاران، )زابکار و  و تجربه گذشته شکل گرفته است دیاز بازد

 a، حفظ و ارتقا  جادیبا هد  ا یابیبازار یها تیاز فعال یاست و به عنوان مجموعه ا یابیمهم در بازار

 "مقصد یگردشگر"در کتاب  یچیشود. ر یم فیدر بازار تعر یمقصد گردشگر کیاز  زیمتما ریتصو کی

فرم  اینام ، نشان ، آرم ، عبارت  کیکند: علامت مشخص  یمشخص م ریمارک مقصد را به شرح ز

ه ا تجربو ب یادماندنیسفر به  دی، نو دیکن زیو متما فی، تعراست که اگر آن را متصل گرید یکیگراف

خاطرات سرگرم کننده مقدمه  میدر تحک یبه عنوان عامل نی  همچنمنحصر به فرد فوردفورد در مقصد

شامل مجموعه  یمقصد گردشگر یمارک تجار( 2005) و همکاران 9بر اساس نظر بلاین کند. یعمل م

مشخص و  یکیاشکال گراف ریسا ای ی( از نام تجار9است که  Midoost یابیبازار یها تیاز فعال یا

ه که در رابط دیرا منتقل کن یتجربه مثبت دی( بتوان2کند.  یم یبانیپشت یکننده مقصد گردشگر زیمتما

( 2فر ، و کننده و مقصد مسا دیبازد نیب یعاطف تباطار تی( تقو9باشد.  رینظ یب یبا مقصد گردشگر
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توجه به  یمفهوم مقصد گردشگر یدگیچیمصر  کننده. پ قاتیو تحق قیتحق یها نهیکاهش هز

 یمسافرت یمانند هتلداران ، آژانس ها نفعانیمحصولات ، خدمات و تجارب مختلف است که همه توسط ذ

و ... متفاوت صد ، گردشگران مق تیریمد ی، سازمان ها تحمل و نقل ، مقاما ی، تورگردانان ، شرکت ها

 (.9911)صنایعی و شهابی،  است

 یمقاصد گردشگر یبرا  یبر مشتر یبرند مبتن ژهیارزش و هینظر 

از هر زمان  شیاست. ب یموسسه ا ایهر شرکت ، سازمان  یها برا ییدارا نیاز با ارزش تر یکیبرند 

تجارت امروز ، مصر   دهیچیپ یمهم است. در فضا اریدر تجارت بس تیموفق یبرا ی، برند ساز یگرید

 یابجذ یدارید یها امیارتباطات پ یهستند که دارند. رسانه ها و فناور ییکنندگان در معرض انتخاب ها

 یها هنیگز نیانتخاب ب یبرا یو مصر  کنندگان وقت کمتر نندیب یرا در مورد محصولات ارائه شده م

 اساس ، نیسهولت اتخاذ کنند. بر ا و سکیرا با ر میشوند تصم یمجبور م جهیدارند و در نت گرید

ارک را م ریتصاو دکنن یم ی، شرکت ها سع رندیگ یم یشغل ماتیهمانطور که مصر  کنندگان تصم

اخیر ارزش  یکی از مفاهیم تأثیرگذار در مورد نام تجاری در چند دهه. (2099 همکارن، و)دومان  کنند

است که منحصرا  به  یابیبرند شامل اثرات بازار ژهیارزش و(، 2099) 9به گفته کلر ویژه برند بوده است.

محصول  کی یابیبازار جینتا نیبرند تفاوت ب ژهیارزش و گریشود. به عبارت د یبرند نسبت داده م کی

ارزش  ییبرند در شناسا ژهیارزش و یریدر زمان مارک شدن و در زمان مارک نبودن آن است. اندازه گ

(. در Keller ،1993است ) دیآن مف یموثر برا یابیبازار یاستراتژ کی یاحبرند و طر کی یواقع یمال

برند بر اساس ادراک مصر  کننده وجود داشته است و  ژهیاز ارزش و نانی، علاقه به اطم ریاخ یسالها

محور  یبرند مشتر ژهیمفهوم ارزش و یاصل هیو تجارت بدون نسخه ، به دو نظر یابیمحققان بازار

(CBBEاعتما )(.2099)دومان و همکارن،  کرده اند د 

( در مورد ارزش ویژه برند مبتنی بر این ادعا بود که یک نام تجاری دارای ارزش 9119)9نظریه آکر

( 2(مصر  کنندگان در مورد کیفیت محصول اطمینان داشته باشند. 9ویژه مشتری محور است اگر: 
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ر منابع ها و سایبت نسبت به رقبا از طریق رسانهتوانند برند تجاری را با مزایای مثمصر  کنندگان می

( مصر  کنندگان نسبت به دیگران در مورد برند وفاداری زیادی نشان می 9اطلاعاتی مرتبط کنند. 

های خاص )اختصاصی( )به عنوان مثال حق ثبت اختراع( است که برند را ( نام تجاری دارایی2دهند و 

را با ارائه آن در قالبی که در آن وفاداری و  CBBEند. کلر نظریه کاز بقیه رقبا در بازار متمایز می

را  CBBEوابستگی به نام تجاری نتیجه ارزیابی ارزش ویژه برند مصر  کنندگان بود، گسترش داد. کلر 

)کلر،  تعریف کرد "تأثیر افتراقی دانش برند در واکنش مصر  کننده به بازاریابی آن برند"به عنوان 

نهاد کرد که آگاهی از برند و تصویر برند دو ستون دانش برند هستند که در نهایت به ( و پیش2099

 شوند.پاسخ مصر  کننده به بازاریابی یک محصول منجر می

 یاست که در آن هر دو عنصر شناخت ی، مدل انطباق با نام تجار یمدل از مدل دانش نام تجار کی

طبق مدل انطباق برند ، (. 2099، )کلر شوند یند ادغام ممحصول برند در روند انطباق با بر یو احساس

قضاوت و احساسات مصر  کنندگان در مورد محصول موجود است. قضاوت و احساسات  جهیانطباق نت

 تیتقو ندیقدم در فرآ نیمحصول خاص. اول کیاز  یمشتر ریو تصو یبرند با درک مناسب از نام تجار

گزارش  یابیبازار حققان( در مورد محصول موجود است. میبرجستگ یعنی) ی، سطح آگاه ینام تجار

مصر  کننده مورد استفاده قرار  قاتیدر مطالعات تحق شتریب( 2099آکر ) CBBEدهند که مدل  یم

کنند: از جمله  شیانواع محصولات و خدمات آزما یزنده را برا یتوانند مدل ها یکه محققان م ردیگ یم

 یها و مقاصد گردشگر شگاهیها و نما انس، کنفر، هتل ها، رستوران هایمصرف یکالاها یمارک ها

 (.2099)دومان و همکارن، 

اند. نظریه را نشان داده CBBEمندی خود به مفهوم های اخیر علاقهمحققان گردشگری در سال

CBBE کند، در های مختلف برندهای گردشگری را زیر یک سقف جمع میبه عنوان مدلی که جنبه

ها تحقیق زیادی بین محققان بازاریابی گردشگری مورد قبول واقع شده استمفاهیمی که در مورد آن

ارتباطات، کیفیت درک شده، ارزش مصر  کننده،  -آشنایی، تصویر -انجام شده است مانند: آگاهی

در گردشگری به حساب  CBBEارزش برند و وفاداری به مصر  کننده، بخشی از یک شبکه اسمی 
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برای آزمایش و همسویی آن به  CBBE آیند. مطالعات برند مقصد در حال بررسی ماهیت نظریهمی

محصولات  (.2001و همکارن،  9ای است که نشان دهنده ماهیت واقعی برندهای مقصد باشد. )بووگونه

 ترشیکنند )ب یاز محصولات هستند که مصر  کنندگان به طور فعال آنها را فعال م یانواع خاص یدارا

ات از محصول یبهره مند یبرا یقابل توجه یو زمان یمنابع مال نیاوقات با خانواده و دوستانشان( و همچن

ه گرفت دهیناد یگردشگر طالعاتم نهیمورد مطالعه در زم یجنبه از مارک ها نیدارند. ا افتهیاختصاص 

 یمارک ها یبرا CBBEدهند که مفهوم  یکنند و نشان م یکه محققان بحث م ییشده است ، جا

)یعنی  در مقاصد گردشگریCBBE ( چهار جنبه اصلی 2001) بو و همکاران مختلف متفاوت است.

آگاهی، تصویر، کیفیت و ارزش( را برای دو برند مقصد )لاس وگاس و آتلانتیک سیتی( مطالعه کردند تا 

ت یر مقصد و درک کیفیها با وفاداری به مقصد را شناسایی کنند و نتیجه گرفتند که تصوروابط آن

 ها دریافتند که اقدامات برای آزمایشبخشی از یک مفهوم بالاتر به نام تجربه مقصد است. علاوه بر این، آن

برای انواع مختلف مقصد نیز باید متفاوت باشد تا ماهیت برندهای مقصد را منعکس کند.  CBBEنظریه 

را برای رم به عنوان مقصد مورد تجزیه و  CBBE( مدل 2092) 9در همین راستا، کهاگیاس و کلادو

ها دریافتند تجزیه و تحلیل کردند. آن CBBEهای فرهنگی یکپارچه را با مدل تحلیل قرار دادند و دارایی

 یکی از مطالعات دهد.های فرهنگی رم به عنوان یک برند تجاری ارزش قابل توجهی به مدل میکه جنبه

 9( توسط کونکنیک و گارتنرCBBE) برند مقصد بر اساس مشتریاولیه در مورد مفهوم ارزش ویژه 

( انجام شد، آنها اظهار داشتند که مطالعات قبلی در زمینه برند تجاری عمدتا  بر تصویر مقصد 2002)

توان بخشی از ارزش ویژه برند دانست، مفهومی که متمرکز شده است. با این حال، تصویر را فقط می

گیرد. این دو محقق مقیاسی را برای اندازه مورد برندهای مقصد در پیش می تری را دررویکرد جامع

تهیه کردند و روابط چهار مفهوم اصلی: آگاهی، تصویر، کیفیت و وفاداری را با استفاده از  CBBEگیری 

 9یک مجموعه داده براساس بازدیدکنندگان آلمانی و کروات از اسلوونی آزمایش کردند. گارتنر و رازیر

خود، دو بازار گردشگری اسلوونی )یعنی آلمانی و کرواسی( را تجزیه و  CBBEهای ( در ارزیابی2099)

تحلیل کردند و دریافتند که برای هر دو بازار، تصویر و کیفیت مقصد نقشی اساسی در ارزیابی برند 
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تئوری ارزش ویژه  های مقصد، عمدتا  به دوبرای برند CBBEاکثریت، اما نه تمام مطالعات . مقصد دارند

( و نظریه ارزش ویژه برند 9111، 9119) 9برند در بازاریابی متکی هستند: نظریه ارزش ویژه برند آکر

که در اصل  ییآغاز شدند ، جا یمصرف یها با کالاها هینظر نیا یهر دو(. 2099، 2009، 9119کلر )

 یبه سمت جنبه ها یعیطب شیگرا نیقرار گرفتند. ا شیو آزما دیعملکرد مورد مطالعه ، تول یجنبه ها

و  تیفی، ک ریاز برند ، ارتباط تصو یکه آگاه ییکند ، جا یم جادیا یا ژهیاست که ارزش و یشناخت

 شود. . یم یریتر اندازه گ یشناخت دگاهیخاص مارک از د یها ییدارا یجنبه ها ریسا

ر د یشناخت دگاهیبرند از د ژهیارزش و لیو تحل هیو تجز یریبه سمت اندازه گ یمشابه شیگرا

شود.  یم دهیشود ، د یمشاهده م( 9119آکر ) مدل یتئور شنهاداتیکه به دنبال پ یمطالعات جهانگرد

ا ه ارکشود م یباعث م رایشود ز یابیمارک ارز یبررس یتوان محدود کرد که برا یرا م یشیگرا نیچن

 ی. مارک ها دارامرتبط باشند یکنند تا بتوانند از نظر تجار یریتا بتوانند اندازه گ رندیقرار بگ ریتحت تأث

ت کنند و در خدم یسفر را منتقل م زیخاطره انگ اتیآنها تجرب رایخاص هستند ، ز یها یژگیاز و یبرخ

 ییها ستیتور(. 2095، 9)وانگ و تئو و مقصد هستند کننده دیبازد نیب یارتباط عاطف تیو تقو کیتحر

 دیدبا احساس ش یتجربه شخص کیکه در  یمیتصم نیکه در ح یباره ا کی میبرابر با تصم یبا ارزش

جربه ت یشرکت رهیتجربه ، از آنجا که گردشگران جز نیکنند. در طول و بعد از ا یگرفته اند ، اتخاذ م

ظار توانم انت ی، من م لین دلی. به همابدی یم شیافزا یکنند که به طور قابل توجه یدارند ، احساس م

و  یشناخت یجنبه ها کیباشد. تفک ترینفوذ برند به انطباق با محصولات مقصد قو ریداشته باشم که مس

که  ییمشهودتر است ، جا (2099کلر ) در هرم ارزش برند CBBE یها هیدر نظر ینام تجار یعاطف

. جداگانه کار کند یحساسو ا یشناخت طلاعاتاست که ا یمناسب تر از زمان یروش مطابقت با نام تجار

مطرح  یتجار یمارک ها یبرا شتریب Claireبرند  ژهیرسد که مدل ارزش و یراستا به نظر م نیدر ا

 است.

                                                 
9 Aker 
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 (9099با برند)کلر،  یی: هرم همنوا9-2شکل 

 با برند مقصد ییهمنوا 

کنند ، که به نوبه خود ارزش و  یکرد که مصر  کنندگان مراحل نردبان مارک را ط شنهادیکلر پ

مرحله از مارک نردبان است و به عنوان با  نیآخر یکند. انطباق با نام تجار یم جادیا یا ژهیارزش و

 یم فیتعراز برند را بر اساس چهار بعد  یرویشود. کلر پ یدر نظر گرفته م CBBEشاخص  نیارزش تر

مقصد  یمارک ها ی، احساس اجتماع و تعامل فعال با برند. برا یمراقبت ی، دلبستگ یرفتار یکند: وفادار

 لیتما و یو وابستگ یشاوندی، احساس خو یقو یمکان تیموقع یوستگیو پ تی، هو ی، خدمات به مشتر

ق از انطبا یی، نشانه ها ادیز ریمقاد یمنابع برا ری، پول و سا یدر وقت ، انرژ یگذار هیبه سرما دیشد

برای برندهای مقصد، دو نظریه برای توضیح همنوایی با برند نسبت  ننده وجود دارد.برند مصر  ک یبالا

. تئوری دلبستگی مکان در مناطق 9)مکان( و تئوری وفاداری مقصد 9به مقصد مهم است: تئوری پیوست

، 9)بلیسان و هس روانشناسی محیط، اوقات فراغت و جهانگردی به خوبی مورد مطالعه قرار گرفته است

 رای. زشود یم انیب نهیزم نیمفهوم مهم در ا کیبه عنوان  یکیمکان وندیپ ایاتصال  سمیمکان (.2091
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 مرتبط مرتبط یمراجعه افراد علاقه مند به مکان ها زانیمکان به شدت با م کی یابیممکن است بازار

به مقصد  یاروفاد هیشود پا ی، که فکر م یدانش و ارتباطات عاطف شیافزا قیاز طر دکنندگانیباشد. بازد

کند که  یم انیب یوفادار یتئور(. 2090و همکاران،  9)یوکسل کنند یم دایرا پ یدلبستگ نیباشد ، چن

 یو نسبت به آن علامت تجار رندیگ یرا در نظر م یمارک تجار کیدر  فیمصر  کنندگان فقط تخف

ه است ک یسه جنبه وفادار نیکنند. ا یم یداریخر زیکنند ، بلکه محصولات مارک دار ن یاحساس نم

است  یشناخت ریمس نی، ا گرید ارت(. به عب9111،  وریتوسط محقق مصر  کننده ارائه شده است )ال

 یژگی، با قضاوت در مورد ومنطقه استفاده کنند نیتوان انتظار داشت گردشگران از مقصد در ا یکه م

 عملکرد مورد انتظار. یایو نظرات آنها در مورد عملکرد مقصد از نظر مزا اسیمق یها

 ارزیابی عاطفی

است. افراد به مکان  طینسبت به مح یاز مقصد مجموعه احساسات خوب و بد و خنث یاستفاده عاطف

کنند.  یاحساسات را به حافظه و خاطرات خود منتقل م نیدهند و ا یپاسخ م یمختلف احساس یها

 اتی، تجرب گریدارد. به عبارت د دیو شناخت تأک یاحساس عاطف نیبر ارتباط ب یجهانگرد اتیادب

گذارد. استفاده ،  یم ریزنند تأث یکه افراد به خاطرات خود م یشناخت زانیخوب و بد بر م یحساسا

 یفرد از مقصد گردشگر یشود ، که مربوط به احساس عاطف یاز شناخت حاصل م یاحساس گردشگر

 یستیمکان تور یعاطف یابیو ارز یدرک شناخت قیاز طر، انتخاب مکان مورد نظر  نیاست. علاوه بر ا

استوار است که افراد در  طیمح یروانشناس یاساس هیبر اساس فرض یشود. احساس عاطف یحاصل م

ن در مورد مکا یبه عنوان احساس یمنظر ، تجربه عاطف نیدارند. از ا یاحساس یمختلف پاسخها یمکانها

با درک  یعاطف یابیکنند که ارز یادعا م سندگانیاز نو یشود. برخ یاز مشاهده مشاهده م یخاص

 .(2095و همکاران،  9)آرتیگاس دارد میارتباط مستق یشناخت
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 ادراک شناختی 

گذشته است. گردشگران از  یتجرب یو واکنشها عیو آگاهانه وقا قیدق یشامل بررس یادراک شناخت

 یکیزیف اتیخصوص ایخاص  یها یژگیآن ، و طیو مح یگردشگر ی، مناظر ، جاذبه ها تیموقع قیطر

وان در ت یرا م ییبایدر ز یگردشگر تی، جذاب یکنند. از نظر شناخت یرا درک م یستیمنطقه تور کی

برخوردار است. در واقع ، استفاده از  یا ژهیو و ژهیو تیجذاب طی، از شرامشاهده کرد عتیو طب یمعمار

د دارن لیکنندگان تما دیها است ، بازد یژگیو نیاز ا یبخش تیسطح رضا یدارا یمقاصد گردشگر

 .(2095)آرتیگاس و همکاران،  کنند دایدهند پ یرا که انجام م یمقصد گردشگر

 گردشگران هایزهیانگ 

ر به شود و منج یم یو شتریب تیشود که باعث موفق یم فیفرد تعر یبه عنوان حالت درون زهیانگ

 ای دیروبرو شو یماریفرد در معرض ب یآل و واقع دهیا تیکه با وضع ستیلازم ن نیشود. همچن یم ازین

های های مختلفی دربارة انگیزهبندی(. به طورکلی، طبقه9991)رنجبریان و زاهدی،  دیتفاوت قائل شو

کند که استراحت و آرامش، سرگرمی و تفریح ( اشاره می9112) 9گردشگری صورت گرفته است. دامازدیر

خود را مازلو  یازهای( ن9119) 9دهند. هادمنصلی برای سفر را تشکیل میو پیشرفت فردی سه انگیزة ا

ارزشمند  و یواقع یمعنو یژگیو کی ییبه خودکفا ازی، نیکند. از نظر و یم ییشناسا یبعنوان سفر اصل

 یعنوم ی، اعتماد به نفس و ارزشهایگرفته شده از خودآگاه یتواند سفرها یکند. استفاده م یم انیرا ب

 .(9911)حبیبی و محمودی،  جستجو کند ازین نیرا در متن ا

 یزشی، عوامل انگمنظر نیقرار داد. از ا یمورد بررس تیو جذاب زهیمسافرتها را از نظر انگ (9111)9بورنز

، توجه به امور  یتکرار یاز کارها زیو پره یدهد شامل کنجکاو یسفر که کبد را به مسافرت سوق م

، فرهنگ )سلامت یجسم یها زهیانگ یچهار گروه اصل نی، درک خود و همچنآرامش، ی، سلامتیروح

اب عوامل جذ گری(. دیشخص شرفتیبا دوستان( و اعتبار )احترام و پ داری)د ی، فردشمارد( )هنر( یرا برم

ه است ک ییمکانها دنیجذاب و د یمکان ها افتنی، کند یانتخاب مقصد جذب م یکه گردشگران را برا
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طبقه  ریبه شرح ز یگردشگر ی، مشوق هااساس نی(. بر ا9992،  یرا خشنود کند )کلانتر یساسفرد اح

 شوند: یم یبند

با  شود که یم یگرید یگروهها ایشامل افراد  ینوع گردشگر نیا: تفریحی -های آرامشیانگیزه

خود  یگرمتر و خنک تر از محل زندگ ی، استراحت ، با استفاده از آب و هوا ی، سرگرم لیهد  تحص

به طور  لاتیسالانه و تعط یها یژگیگذران اوقات فراغت و استفاده از و یبه سفر برا ازیکنند. ن یسفر م

و اوقات  لاتی، مدت تعط ینینرخ ، علت شهرنش شی، افزا لاتیدرآمد ، سطح تحص شیابا افز یقابل توجه

 ریه تأثاست ک عتیدر طب یگردشگر ینوع سمی: اکوتورزیانگ جانیه سمیمرتبط است. اکوتور ریفراگ

کمک  آن یعیطب یها ستگاهیگونه ها و ز یدارد و به حفظ و بقا یعیو منابع طب ستیز طیبر مح یکم

 کند. یم

ست ا ییخود به مکانها ی، سفر مردم از محل زندگ یفرهنگ یگردشگر: تاریخی-انگیزة فرهنگی

 نیبه منظور کسب اطلاعات و تجارت جهت تأم ییجابجا نی. اهستند یفرهنگ یجاذبه ها یکه دارا

 شود. یانجام م یگردشگران فرهنگ یازهاین

 تیشود که به طور معمول به فعال یاطلاق م یبه گردشگران ینوع گردشگر نیا: انگیزة ماجراجویانه

ار و دشو یطولان ی، سفرها یوحش واناتیشامل شکار ح تیفعال نیپردازند. ا یم یو شخص یبدن یها

 است. رهیدار و غ بیش یدر آبها یسوار قیو قا یدر مناطق دور افتاده ، صخره نورد

است که به  یو روانشناخت یتعهد مهم اجتماع کیاوقات فراغت  دیو خر یگردشگر: انگیزة خرید

راد و آقاجانی، )فرجی ردیگ یمغازه قرار م یها یژگیو و طی، مکان ، مح تیموقع ریشدت تحت تأث

9999.) 
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 یدر گردشگر یزشی: عوامل انگ2-2شکل 

های احساسی )نوستالژی، توان عوامل انگیزشی در گردشگری را به انگیزه، می2-2با توجه به شکل 

 ماجراجویی،

)منحصر به فرد بودن ، به روز بودن  طی( ،( شرایفرهنگ دی)تجربه جد یو آرامش خاطر ، )فرهنگ لیتخ

 (9911)حبیبی و محمودی،  (دیجد یمهارت ها یریادگیدانش ،  شی)افزا ییو ...( .. خودکفا

نده و کش یروهایسفر از دو جنبه بوده است: ن یها زهیبه انگ گرینگاه د: سوق دهنده تئوری کشنده

ت فشار تح ییروهایکنند که توسط ن یسفر م لیدل نیمعتقد است که افراد به ا کردیرو نیهل دهنده. ا

 کیه سفر ب یبرا یریگ میکه افراد را وادار به تصم یبا عوامل روهاین نیشوند. ا یجذب م ایقرار گرفته 

 یداده م حیدهند ، توض یکه فرد را به آن مقصد خاص سوق م ییروهاین ریکند و سا یم اصمقصد خ

 یرهایتواند به متغ یمازلو ، م یازهایکند ، علاوه بر دامنه ن یم بیکه افراد را به سفر ترغ یشود. عوامل

مسافر از جمله  یها دگاهیو د قی، نگرش ها ، علا یشناخت تیجمع یرهای، متغ یاجتماع یاقتصاد

 تی، ساختار و بعد خانواده ، نژاد و قوم لاتیمربوط باشد. درآمد ، تحص تیاطلاعات مربوط به سن ، جنس

 یامل مش زیگذارد ن یم ریسفر تأث یشخص برا یریگ میکه بر تصم یشخص یرهایمتغ ری، شغل و سا

 یو عوامل محرک پاسخ م ازهایمقصد هستند که به ن اتی، عوامل جذب کننده خصوص نیشوند. بنابرا
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 نیا نکهیشود. ا یهستند که توسط مسافر تصور م یقدرت تصور مقصد ایدهند. آنها عوامل جذاب 

توسط خود جهانگرد درک  دیآورده کند ، بامسافر را بر یازهایتواند ن یمقصد تا چه اندازه م اتیخصوص

 (.9119و همکاران،  9)یوسال شود

 ادراک شده هایسکیر 

در  یمنجر به مفهوم قابل قبول و مهم دیخدمات جد ایمحصول  کی دیخر یاحتمال یعواقب منف

 لیلفه مهم تشکcomponentsدرک شده از دو م  سکیدرک شده. ر سکیشود: ر یرفتار مصر  کننده م

(. درک مصر  کننده امدهایبودن پ ی)احتمال عواقب نامطلوب( و خسارات )جد نانیشود ، عدم اطم یم

)وانگ و  رفتار مصر  کننده است قاتیمصر  کننده در تحق یریگ میدر تصم یسد مهم خطراز 

 یرفتار مصر  کننده برا سندگانیاست که محققان و نو یاصطلاح یخطرات ادراک (.2091همکاران، 

و استفاده از کالاها و  دیاز خر ینامطلوب ناش یامدهایو پ نانیادراک از مصر  مواد ، عدم اطم فیتوص

 یکنند از هر نوع خطر یم یخود ، همه مصر  کنندگان سع یدهایکنند. در خر یخدمات استفاده م

در استفاده از  ژهی، به و یکرده اند استفاده نکنند. خطرات ادراک یداریو از آنچه خر ندکن یریجلوگ

 و روسیسیت است. یموارد ضرور گری، از د ستندین شیقابل مشاهده و آزما دیکه قبل از خر یخدمات

،  ی، مال یاتیمانند خطرات عمل گریفاکتور د نیخطرات قابل درک چند نیهمچن( 2005)9لمنیه

 طیابعاد ممکن است در شرا نیتوجه داشته باشم که ا دیدارند. با یو روان ی، اجتماع ی، جسم یعملکرد

 تیشده را در موقع راک، لازم است که خطرات اد نیباشد. بنابرا نیمختلف متفاوت باشد ، اما اگر چن

،  گرید . از طر میکن تیریمد یتیریخطرات را به صورت مد نیا میتا بتوان میکن ییمختلف شناسا یها

 اشند.از حد داشته ب شیتوانند رفتار ب یم یریپذ ریتوجه داشت که خطرات درک شده در صورت تأث دیبا

تواند تصویر ذهنی مقاصد گردشگری را شده میهای ادراککند ریسک( بیان می2002) 9سایتی

شده از مقاصد گردشگری موجب مخدوش شدن های ادراککند ریسکتحت تأثیر قرار دهد. وی بیان می

داری بر آن دارد. همچنین تأثیر منفی معنی شود و به همین دلیلتصویر ذهنی مقاصد گردشگری می
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داری بر تصویر ذهنی برند های ادراک شده تأثیر معنیکنند ریسک( بیان می2099و همکارن ) 9لپ

شود گردشگر تصویر ذهنی های ادراکشده از مقصد گردشگری موجب میمقصد گردشگری دارد و ریسک

( اظهار داشت که خطرات 2099و همکاران ) 9اگ ستینسوز و .مطلوبی از مقصد گردشگری ادراک نکند

 یلیگران تماگردش ندیگو یبگذارد. آنها م ریتأث یدر مقاصد گردشگر یتواند بر قصد بازنگر یقابل درک م

 یخطر جسم اتیدر ادب یاست. گردشگر ادیندارند که خطر سفر آنها ز یاز مقاصد گردشگر دیبه بازد

گردشگران  یبرا یرا که ممکن است درمقصدگردشگر یجسم یماریو خطر ب یصدمات جسم یبرا

مقصد گردشگران را انتخاب  یاست که اگر شخص یمعن نیبه ا یاجتماع - یرخ دهد. خطرات روان فتدیب

زتاب به عنوان امکان با نی. همچندیگرگر استفاده کن دیخاقرار کند ، از دوستانتان در مورد سته استهراء 

مورد  در گرانیشده است و ممکن است نظر د فیسفر( تعر یبرا نجایبه ا رفتن) دی( با خرریخود )تصو

 نیشود ، چن یاز سفر م تیباعث عدم رضا یاجتماع - یدهد. خطر روان ریی( را تغیمصر  )گردشگر

انتخاب مقصد  یبرا یمقصد با درک آنها و مخالفت گروه مشتر یاز ناسازگار یممکن است ناش یخطر

 تیمقصد و شخص یسازگار لیبه دل یاز همگن ییدهد که سطح بالا ینشان م یباشد. شواهد تجرب

دست دادن پول در سفر اشاره  به احتمال از یمال سکیکند. ر لیموثر را تسه ریممکن است ارائه تصو

نا  و حوادث یعیطب یای. بلاستیارزش متناسب با پول خرج شده ن افتیگردشگر قادر به در رای، زدارد

،  تیبدتر شدن وضع یقابل درک برا یخطرات نیشود. چن یمنجر به خطرات مال دنتوا یمشخص م

)زارع و همکاران،  بار اول است ریعمده همه گردشگران ، چه مسافران بار اول و چه مسافران غ ینگران

9915.) 

 انهیماجراجو یگردشگر 

خطر ، به مبارزه  کیاست که به عنوان  یگرد عتیبا طب یگردشگر ینوع ییگردشگر ماجراجو

 یرگردشگ یاز بخشها یکیپرماجرا  یدارد. گردشگر ازین یتخصص یبه مهارت ها ازیبالا و ن یکیزیف

 یادیاست که درآمد ز ییبر ماجراجو یداشته و مبتن یریرشد چشمگ ریسه دهه اخ ایاست که در دو 
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 فیتعر کیروزافزون جهانگردان ماجراجو ، هنوز  تیرغم محبوب یاقتصاد جهان به همراه دارد. عل یبرا

 کی فیمشکل در تعر نیدهد. بزرگتر یرا نشان م شرفتیپ نیا یدگیچیپ نی. استیواحد لازم ن

 تسیز راتی، امکانات و تأث گریاست که انواع مختلف گردشگران را از منابع د نیجهانگردان پرماجرا ا

 دیا تأکپرماجر یستیتور لیو تحل هیمحرکه تجز یرویاز محققان بر ن یکند. برخ یم ییشناسا یطیمح

 ی، آنها مشود یمؤال س ییماجراجو کیشرکت در  یخود برا زهیاز گردشگران در مورد انگ یدارند. وقت

متفاوت کنند و  کاملا را  رهیروزمره خود را فراموش کرده و جز یتوانند شغل و زندگ یکه م ندیگو

(. چندین عامل انگیزشی برای 2099، 9)وجادینکویچ فظ کرده و آنها را فراموش کنندح ها را تیمسئول

( 9( تعطیلات 2( استقلال و خوشی 9وان تشخیص داد: گردشگران در گردشگری ماجراجویانه می 

فعال کننده  نیکه ا یبسته به محل(. 2090، 9)دی ( طبیعت5( علاقه مندی به سفر 2سلامت و بهبودی 

نوع گردشگران تجربه  نیشوند. اما واضح است که ا یم یعوامل قالب ساز نیاز ا یوجود دارد ، برخ

و  کنند یخواهند فرهنگ ساز یکنند ، اگر م یدهد ، تجربه م یانجام م یبدن تیرا که فعال ییسفرها

)خاکساری و  وجود دارد شوند، منع استفاده از آنها نیگزیداشته باشند ، اگر جا یریدرگ یبا پزشک

( تعامل 9شود:  یداشته باشد ، پرماجرا محسوب مؤلفه سه م نیسفر اگر دو تا از ا کی (.9912دهقانی، 

است که هر سه  یسفر ییکه اصل ماجراجو ی، در حال یبدن تی( فعال9( تعامل با فرهنگ 2 عتیبا طب

 یژگیو یکرد اگر دارا یطبقه بند ییماجراجو کیتوان به عنوان  یرا م تیفعال کیرا داشته باشد. ؤلفه م

 یازس هی، شب یشده ، تازگ ینیب شیپ ینامشخص ، خطر کم ، چالش ، پاداش ها جیباشد: نتا ریز یها

 (.2099)وجادینکویچ،  ، کاوش و شناخت ، جذب و تمرکز ، احساسات متناقض یی، فرار و جدا جانیو ه

کاملا  متفاوت از خطرات  یریکنند ممکن است تصو یشرکت م انهیماجراجو یکه در گردشگر یافراد

 یگریبا گروه د گرانیممکن است د رایسفر داشته باشند. خطرناک بودن ممکن است فعال شود ، ز

 ییو غذا ییغذا ستمیفرهنگ ، زبان ، س یممکن است با چالش ها گرانید رایحضور داشته باشند ، ز

 عتیدوستداران طب یاصل زهیمعتقدند که انگ زین یبرخ (.9912ی، )خاکساری و دهقان مواجه شوند دیجد

 یها دهینادر از پد یاست ، گونه ها عتیطب یها یشگفت یبلکه تماشا ستین یسرگرم انیو ماجراجو
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مند  کرده ، مرفه ، علاقه لیگردشگران تحص نیدهد. اکثر ا یبکر و بکر رخ م طیکه اغلب در شرا یعیطب

از مقاصد دورافتاده و صعب العبور هستند و جوانان  دارید شتاق، م یطیمح ستیبه مسائل و رسوم ز

 (.2009و همکاران،  9ی)بنتل سفر کنند یدارند به صورت گروه لیسال که تما 95تا  91 نیب

 ورزش پاراگلایدر 

مانند وزن سبک و پرواز  ییها یژگیاست که در آن خلبان پرواز با و یحیورزش تفر کی دریپاراگلا

 دریعنصر در پاراگلا نیفن باد است. باد موثرتر یکند که در واقع نوع یآزاد همزمان با چتر را تجربه م

 یجهت مخالف م درآغاز شود. در روش اول خلبان به سرعت باد را  قیتواند از چند طر یاست. پرواز م

باعث  تیشود و در نها یزد و باعث تورم آن مو یچتر م ریکشد. باد ز یبرد و چتر را پشت سر خود م

 دهیخلبان ابتدا در جهت مخالف )که کراس اوور نام یباشد ، گاه دتریشود. اگر باد شد یپرواز خلبان م

کند تا از  یم دندوی به شروع وچرخد  یپاک کند و سپس م نیتا چتر را از زم ستدیا یشود( م یم

شود تا خلبان بتواند از اختلا   یانجام م یروش ها معمولا  در مناطق کوهستان نیخارج شود. ا نیزم

ادامه پرواز استفاده کند. در روش دوم که معمولا  در مناطق کم ارتفاع استفاده  یبرا نییارتفاع با سطح پا

و  فوت( 9000 ریشود )معمولا  ز یم دهیمناسب کش ارتفاعبه  یگریشود ، خلبان توسط دستگاه د یم

ستگاه د نیشود و پرواز مستقل دارد. نقطه شروع ا یم دهیشود که توسط آن کش یجدا م یسپس از طناب

مانند درختان ندارند. اگر مکان  یمانع چیصا  دارند و ه بیاست که ش ییتپه ها ایکوه  یدر دامنه بالا

 یمنیا یفوتبال کوچک گسترده و مسطح باشد ، برا نیزم کیفرود به اندازه  لکوه و مح یصعود از بالا

 یکه فضا ییفرود را در جا ایتواند پرواز  ی، م یپرواز مناسب است. با گذشت زمان و مهارت خلبان

داشته  یادیز یفاکتورها دیشود ، با دییتأ یپرواز تیسا یبرا یتیسا نکهیدارد آغاز کند. قبل از ا یکمتر

فعال است.  رانیدر ا 9119ورزش از سال  نیکوه و بالعکس. ا یود از بالافر تیسا دی، از جمله د شدبا

،  و جهان رانیشود. هر ساله در مناطق مختلف ا یانجام م دریپاراگلا رانیدر اکثر مناطق ا با یامروزه تقر

ما با آموزش و روش  کشورشود. امروز  یبرگزار م دریمختلف رنگارنگ پاراگلا یمسابقات و جشنواره ها
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آموزش  یبرا یتخصص یکسب کرده و مدارس و باشگاه ها یادیز ییتجربه و آشنا دریپاراگلا یها

 یاست. انجمن ورزش ها ییهوا یمجموعه ورزش ها ریز رانیدر ا یشده است. چتر باز جادیا دریپاراگلا

نگاران ر)باشگاه خب کند یم تیعالکشور ف نیدر ا یورزش یانجمن ها ونیتحت نظارت فدراس رانیا ییهوا

 (.9912جوان، 

 های پروازی استان گلستانسایت 

 یاست که م بایمعرو  و ز یپرواز تیسا نیچند یاست که دارا ییاز مکانها یکیاستان گلستان 

فراهم کند. در  یورزشکاران ورزش یرا برا دریورزش و ورزش پاراگلا یحیو تفر یاهدا  ورزش یتواند برا

 رندخاص خود را دا یها یژگیوجود دارد که هر کدام و یمختلف یپرواز یها تیاستان گلستان سا

 (9919)کجارو، 

در چشم انداز  نودشتیترسه در شهرستان م یدر مجاورت روستا تیسا نیا :سایت پروازی ترسه

 رواز است.پ ییبا توانا افراگمیها با د تیسا نیتر یاز قو یکیواقع شده است و همچنان  یرینظ یو ب بایز

این سایت در شرق شهر مینودشت قرار گرفته است و حدود سه کیلومتر  :تپهچراغ سایت پروازی

نودشت ت پروازی میا این شهر فاصله دارد و مسیر دسترسی به آن آسفالته است. این سایت، اولین سایت

 برپا شده است. 9992 تیسااست که از 

رک پا هیاست که در حاش تیسا نیهم نودشتیم یمکانها نیباتریاز ز یکی :سایت پروازی زنگلاب

را به صورت  یطولان یپرواز مسافت ها ییتوانا نیمنطقه همچن نیواقع شده است. ا یچهلچا یجنگل

 نیکلوکند در مجاورت ا یو روستا نودشتیشهر م یلومتریدر هفت ک تیسا نیدارد. ا یواریو د یحرارت

ارک پ یاست که در حوال نودشتیپرواز م یتهایاز سا گرید یکیتانگاره  تیواقع شده است. سا تیسا

 گلستان واقع شده است. یمل

https://www.kojaro.com/attraction/42491-%D8%B3%D8%A7%DB%8C%D8%AA-%D9%BE%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D8%AA%D8%B1%D8%B3%D9%87/
https://www.kojaro.com/attraction/27674-%DA%86%D8%B1%D8%A7%D8%BA-%D8%AA%D9%BE%D9%87/
https://www.kojaro.com/attraction/27674-%DA%86%D8%B1%D8%A7%D8%BA-%D8%AA%D9%BE%D9%87/
https://www.kojaro.com/attraction/42492-%D8%B3%D8%A7%DB%8C%D8%AA-%D9%BE%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D8%B2%D9%86%DA%AF%D9%84%D8%A7%D8%A8/


 

99 

 

مکان  کیآباد کتول  ینام در شهر عل نیبه هم یدهکده ا کینزد :سایت پروازی ریگ چشمه

 یولانط یپروازها یی، توانا لومتریدر حدود دو ک ییها وارهیبا د تیسا نیقرار دارد ، ا بایز اریبس یوارید

 کند. یرا فراهم م فرود در پروازو 

های متر ارتفاع دارد و مناظر تماشایی بسیار زیبا و جریان 500این سایت   :رامیان سایت پروازی

 .بالابرنده بسیار قوی از مزایایش است

از سطح  یمتر 2200روستا با ارتفاع  نیپرواز درازنو در مجاورت ا تیسا :درازنو پروازی سایت

 .خزر است یایشمال و در یاست و مشر  به جنگل ها رانیپرواز ا تیسا نیبلندتر نیزم

 شینه تحقیقپی 

 داخلیپیشینه  

، مشارکت  یاجتماع یدر شبکه ها غاتیتبل ریتأث" یقی( در تحق9911) یباق یو هاشم یرمحمدیش

و  یو احساس یشناخت ریتصو قیاز طر ییانداز برند گردشگران اروپا نیمخاطبان و دهان به دهان بر طن

در  اتغیلدهد که تب یها نشان م افتهی "کردند.  یرا بررس یبه عمل در شبکه اجتماع ینگرش و وفادار

ر د ییگردشگران اروپا یشناخت ریاز برند بر تصو ی، مشارکت مخاطبان و آگاه یاجتماع یشبکه ها

 در تهران ییگردشگران اروپا یاحساس ریدهان به دهان بر تصو غاتیتهران ، مشارکت مخاطبان و تبل

وثر موثر و م اقدامگذارد و  یم ریتأث ینگرش یبر وفادار یو شناخت یاحساس ریگذارد ، تصو یم ریتأث

 نهیدر زم یزیاست که با برنامه ر رگذاریتأث یتجار نیو عملکرد نگرش در طن یوفادار نیاست همچن

در  یاجتماع یمناسب در شبکه ها غاتی، شناخت مخاطب و انتخاب تبل غاتیدر تبل یو نوآور تیخلاق

 جذب گردشگر موثر است. .

https://www.kojaro.com/attraction/42494-%D8%B3%D8%A7%DB%8C%D8%AA-%D8%B1%DB%8C%DA%AF-%DA%86%D8%B4%D9%85%D9%87/
https://www.kojaro.com/dir/ramian-county-32936-ci/
https://www.kojaro.com/dir/ramian-county-32936-ci/
https://www.kojaro.com/attraction/30833-%D8%AF%D9%87%DA%A9%D8%AF%D9%87-%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B2%D9%86%D9%88/
https://www.kojaro.com/attraction/30833-%D8%AF%D9%87%DA%A9%D8%AF%D9%87-%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B2%D9%86%D9%88/
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به  لیدرک شده بر م یستیخطرات تور ریتأث حیتوض"با عنوان  یقی( تحق9919و همکاران ) انیرنجبر

شامل  قیتحق یرا انجام داد. جامعه آمار "یذهن ریتصو یگریانجیبا نقش م یدر مقصد گردشگر یبازنگر

 یها افتهی اسبه اصفهان سفر کرده بودند. بر اس 9912 آبانبود که در  یآن دسته از گردشگران خارج

 یو اجتماع ی، بهداشت ی، اقتصاد یاسیدرک شده در چهار گروه از خطرات س ی، خطر گردشگر قیتحق

-یو اجتماع ی، اقتصاد ی، بهداشت یاسیها نشان داد که مخاطرات س افتهیشد.  یطبقه بند یفرهنگ

،  یمقصد گردشگر زا یو رفتار ی، شناخت یعاطف یذهن ریواسطه در تصو جادیادراک شده با ا یفرهنگ

 دارد. یدر مقصد گردشگر یبه بازنگر لیدر م یمهم ریتأث

مقصد ،  یذهن ریارزش درک شده بر تصو ریتأث"با عنوان  یقی( تحق9919و همکاران ) یعسکرنژاد نور

نشان داد که  جیرا انجام داد. نتا "لی: شهر اردبیمطالعه مورد یگردشگران پزشک یو وفادار تیرضا

و  هددرک ش یپزشک نهیدرک شده ، هز یادراک شده ، لذت پزشک تیفی، کخدمات ادراک شده تیفیک

ده ارزش درک ش ریگذارد. تأث یم ریتأث یدرک شده بر ارزش درک شده گردشگران پزشک یخطر پزشک

 یفادارو و تیمقصد بر رضا یذهن ریشد. تصو دییتأ زین یمقصد گردشگران پزشک یذهن ریبر تصو

 شد. دییتأ زین یگردشگران پزشک یدر وفادار تیرضا ریتأث تیداشت و در نها ریتأث یگردشگران پزشک

 هزیمقصد ، نگرش و انگ ریاز تصو یمدل رابطه ساختار کی"مطالعه  کی( در 9919و همکاران ) یصفار

 ٪22و  تیرضا راتتغیی از ٪20ها نشان داد که  افتهیکرد.  جادیا "یگردشگران ورزش ندهیبر رفتار آ

 ی، الگونیداد. همچن حیتوض زهیمقصد ، نگرش و انگ ریتصو قیتوان از طر یرا م ندهیدر رفتار آ راتتغیی

رابر با از نظر مطلوب ب یگردشگران ورزش ندهیبر رفتار آ زهیمقصد ، نگرش و انگ ریتصو یروابط ساختار

مقصد مناسب توسط گردشگران  کیاز  ری، نگرش و تصو زهینشان داد که وجود انگ جیاست. نتا 019/0

و  تیمقصد رضا ری، نگرش و تصو زهیشود. درک مثبت از انگ یم ندهیو رفتار آ تیمنجر به رضا یورزش

 کند. یم جادیا یگردشگران ورزش یبرا ندهیرا در آ یشتریرفتار ب

به مقصد  یدر مورد وفادار یانتظارات و دلتنگ"تحت عنوان  یقی( تحق9919و همکاران ) یسلطان

صد به مق یدر مورد وفادار یشود و نوستالژ یم ینیب شیپ "در لنده ییماجراجو دریورزشکاران پاراگلا
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ارات که انتظ هدد یها نشان م افتهی. ردیگ یقرار م یدر شهر مورد بررس ییماجراجو دریورزشکاران پاراگلا

ورزشکاران  ی، نوستالژ نیگذارد. همچن یم ریتأث یبر وفادار دریپاراگلا یاز ورزشکاران ماجراجو

 گذارد. یم ریآنها تأث یبر وفادار دریپاراگلا یماجراجو

مقصد سفر  کیبه عنوان  رانیا کپارچهیخطر "تحت عنوان  یقی( در تحق9912) انیو رنجبر یامام

گردشگران  نشان داد که یفیو ک یمطالعات کم جینتا "یبیترک قیروش تحق کیبا استفاده از  یستیتور

، تی، رضاموارد خطر نقض حقوق بشر نی، از جمله ادهند یرا انجام م رانیبالقوه هشت نوع خطرناک ا

 .یو مخاطرات اجتماع زایو ری، تأثبه پول نقد، جرم، ارتباطات یلباس نامناسب ، عدم دسترس

 ، ینیبه بازب لیخطر درک شده و م نیخود ، در رابطه با رابطه ب قاتی( در تحق9911) گرانیزارع و د

در  یفو عاط یشناخت ریدو تصو یمطالعه ، نقش واسطه ا نیدر ا .دیکن یرا باز یبصر یانجیم کینقش 

ه داد ک شانن جیمجدد. نتا یبه بازنگر لیو م یروان-ی، اجتماع ی، مال یجسم سکیسه ر نیرابطه ب

نظر  دیبه تجد لیو م یو مال یجسم سکیر نیدر رابطه ب یواسطه ا ینقش یو عاطف یشناخت ریتصاو

 کند. یبه مراجعه مجدد را واسطه نم لیو م یروان-یخطر اجتماع نیامر رابطه ب نیدارند. اما ا

 دییتأ یفاصله اجتماع لیو تحل هیتجز"( با عنوان 9915) و همکاران یکه توسط مصطفو یمطالعه ا

بر  دیکنند با تأک یسفر م شیآزاد ک رهیکه به جز یالملل نیگردشگران ب یشده در مورد اهدا  رفتار

ه با استفاد یدهد که فاصله اجتماع یمطالعه نشان م نیا جیانجام شده است. نتا "تیخطر ادغام و رضا

است.  شتری( بگرانید یبرا یمقصد گردشگر شنهادیبازگشت و پ یشود )الگو یم دییو خطر تأ تیاز رضا

 شیآزاد ک رهیکه به جز یگردشگران خارج تیرضا زانینشان داد که م لیو تحل هیتجز جی، نتا نیهمچن

ه است ، ک ینظر اجتماع زمقاومت و ا نیبالاتر یاست که دارا یرفتار تیبر ن یکنند ، مبتن یسفر م

 را دارد. زانیم نیکمتر شیاز ک یآزاد لیسفر شده است ، و به دل یتوسط گردشگران خارج

اصد رفتاری عنوان ارتباط رضایتمندی، دلبستگی و مق"( در مطالعه خود با 9912) یاسوری و همکاران

گردشگر )از  991های گردآوری شده از ، برمبنای داده"گردشگران بندر انزلی گردشگران )مورد مطالعه:

که گردشگران  رضایتمند سطحی از دلبستگی عاطفی را به شهر میزبان  نشان داد، مه(طریق پرسشنا
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به لحاظ آماری شوند. اگرچه، تمام ابعاد دلبستگی به مکان دهند و سرانجام به آن وفادار میشکل می

ابعاد  بینی برابری در خصوصدار نشدند و نیز ابعاد دلبستگی به مکان و رضایتمندی از قدرت پیشمعنی

 وفاداری به شهر میزبان برخوردار نبودند. 

خطرات ادراک شده گردشگران  ییشناسا"( در مطالعه خود تحت عنوان 9919و همکاران ) انیرنجبر

انتخاب مقصد توسط گردشگر است.  یاز ابعاد ذات یکی یداشتند که خطر ادراکاظهار  "رانیبالقوه از ا

 و یاسی، س ی، فرهنگ ی، اقتصاد ییایجغراف تیجهات از جمله موقع یاریاز بس یمقاصد گردشگر

مقصد را  سکیتفاوت ها ، گردشگران ابعاد ر نیمتفاوت است. بر اساس ا یاجتماع میو جرا یاجتماع

دهد که گردشگران  یآنها نشان م جیکنند. نتا یو مقصد مورد نظر را انتخاب م کرده لیو تحل هیتجز

 تیرضا خطرابعاد شامل خطر نقض حقوق بشر ،  نیکنند. ا یدرک م رانیبالقوه هشت نوع خطر را در ا

به پول نقد ، خطر جرم ، خطر ارتباطات و  ی، خطر عدم دسترس ی، خطر اجتماع ی، خطر پوشش ناکاف

 است. زایخطر و

 پیشینه خارجی 

 ماتیبر تصم برند با ییهمنوابرند و  ژهیارزش و ریتأث"با عنوان  یوهش( پژ2020و همکاران ) 9گوسما

انجام  "یورزش یمقصد گردشگر کیبه عنوان  2099 ییایآس یهایباز راثیاز م دیبازد یبراگردشگران 

 میراثاز  دیزدبا یگردشگران برا میبر تصم برند ژهیارزش و که نشان دادمطالعه  نیا جینتا .دادند

 همچنین همنوایی با برند. گذار است ریتأث یورزش یمقصد گردشگر کیبه عنوان  ییایآس یهایباز

 یردشگرمقصد گ کیبه عنوان  ییایآس یهایبازمیراث از  دیبازد یگردشگران برا میمثبت در تصم ریتأث

به عنوان ) یابیبازار یدادهایرو قیاز طر همنوایی با برندبرند و  ژهیارزش و ،نیدارد. علاوه بر ا یورزش

 2099 ییایآس یهایباز راثیاز م دیبازد یگردشگران برا میدر تصم یمثبت ریتأث ای(واسطه ریمتغ کی

                                                 
1 Gusma 
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در  ار دکنندگانیبازد ماتیتواند تصمیشود که م لیتبد یقادر است به عاملرویدادهای بازاریابی . دارد

 دهد. شیافزا بازدید مجدد

کنندگان برای استفاده از خدمات تمایل مصر " ( در پژوهشی به مطالعه2091ران )وانگ و همکا

شده به منظور شده و ریسک ادراکپرداختند و به نتیجه رسیدند که نقش ارزش درک "گردشگری

شان نونقل پایدار در زمینه خدمات گردشگری، بسیار مهم است. نتایج تجربی محبوبیت نوآوری حمل

می دهد که ارزش درک شده با تمایل مصر  کننده به استفاده از خدمات پروازی گردشگری همراه 

انگیزه استفاده از  ،کنندگان ارتباط منفی دارد. همچنینشده با تمایل مصر ا ریسک ادراکاست، امّ

 کند. خدمات برخلا  انتظارات، ریسک درک شده را تعدیل می

مسافران بالقوه: نقش  انیقصد سفر به هند در م"با عنوان  یوهشدر پژ( 2091) و همکاران 9خان

 یدانشگاه در مالز یدانشجو 991 یرو بر را  "سفر یهاتیشده و محدود ادراکسفر، خطرات  زهیانگ

های یسکر یدارد. برا دیبر قصد بازد یمثبت ریسفر تأث زهیمطالعه نشان داد که انگ جی. نتادادندانجام 

 کسی، ریجسم سکی. ردارد دیبر قصد بازد یمنف راتیزمان تأث ریسکعملکرد و  ریسک، ادراک شده

سفر،  یهاتیمحدود انی. در مبر قصد بازدید تاثیری ندارد زانیبر م یروان-یاجتماع سکیو ر یمال

 . دارد یرابطه منف دیبا قصد بازد یو درون فرد یفرد نیب یها تیمحدود

ریسک و عدم اطمینان در تصمیم گیری سفر: چشم انداز »( در پژوهش خود با عنوان 2099) کارل

بارز  یاز ویژگی ها میزان زیاد مسافرتتحصیلات و  یبالاکه سطح بیان می کند « توریستی و مقصد

-کدارای ریس مختلف گردشگریگروه های سنی بالاتر در انواع  پذیر است  همچنین،گردشگران ریسک

های مختلف نسبت به ریسک و عدم و عدم اطمینان بیشتری هستند. گردشگران با نگرش پذیری

اطمینان در تصمیم گیری در مورد سفر با توجه به مقصد های ایده آل در ابتدا بسیار متفاوت هستند،  

 کنند. های نسبتا  مشابهی را انتخاب میما هنگام انتخاب مقصد نهایی مقصدا

                                                 
9 Khan 
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( در پژوهشی با عنوان نقش عوامل موثر بر همنوایی با برند: اندازه گیری 2099) دومان و همکارن

ارزش ویژه برند مشتری محور برای برند شهر سارایوو با استفاده از نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل 

ی های همنوایی با برند گردشگررگرسیون چندگانه نشان دادند که فرضیه اصلی معتبر است و برداشت

ه های نمونهای مدل نیز با استفاده از دادهتر است. سازهر مسیر عاطفی از مسیر شناختی قویسارایوو د

نفر( به صورت توصیفی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند.  919کشور ) 25دوم بازدیدکنندگان از بیش از 

ه به نظر شود کتفاده میهایی برای بازاریابان سارایوو اسها در کنار هم برای پیشنهاد استراتژیاین یافته

 های احساسی شهر در بازاریابی مقصد تأثیرگذارترین آنها باشد.رسد استفاده از جنبهمی

( در پژوهشی با عنوان بررسی قصد گردشگران بین المللی برای بازدید مجدد 2092) و همکاران 9چن

دند که رضایت در ایجاد وفاداری کر بیانمیانمار بر اساس ارضای نیاز، جریان تجربه و ریسک ادراک شده، 

، اطمینان از تجربه سفر رضایت بخش و ثابت ین حالبه یک مقصد گردشگری نقش مهمی دارد. با ا

برای گردشگران و افزایش قصد دوباره آنها برای بسیاری از مقاصد گردشگری بین المللی، از جمله 

واند تسک ادراک شده از مقصد گردشگری میمیانمار، همچنان چالش برانگیز است. نتایج نشان داد که ری

گری در تأثیر ارضای نیاز، جریان رضایت گردشگران را کاهش دهد. رضایت یک عامل مهم برای واسطه

 تجربه و ریسک ادراک شده است. 

خطرات درک  نیب یمقصد به عنوان واسطه ا ریتصو"با عنوان  را( پژوهشی 2092) 9چئو و جاهاری

 یو مال یروانشناخت - یدهد که خطرات اجتماعینشان می آنها هاافتهی. دادند انجام "بازدیدشده و قصد 

قابل  ریدرک شده تأث یجسم سکیگذارد. ریم ریتأثمقصد از  یو عاطف یشناخت ریادراک شده بر تصاو

 ریصو، تنیگذارد. علاوه بر ایم ریبر هد  مجدد تأث میمقصد ندارد، اگرچه به طور مستق ریبر تصو یتوجه

حت ترا  ،یو مال یاجتماع-یمخاطرات روانشناخت یعنی، سکیدو ر نیروابط ب یمقصد به طور قابل توجه

 دهد.تاثیر قرار می

                                                 
9 Chew & Jahari 
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( یک مطالعه تجربی انجام دادند که نقش ریسک ادراک شده را به عنوان 2002و همکاران ) 9لاوس

ه دریافتند که ریسک ادراک شدان تصمیم گیری گردشگری بررسی کردند. این محقق مبنای اساسی در

 و امنیت درک شده با نیات مسافران کاملا  مرتبط است.

 بندیجمع 

نشان  اتقیاست که تحق یگردشگر نهیدر زم یمعدن مهم یبه مقاصد گردشگر یکیمکان یوستگیپ

 یمربوط به بازگشت آنها به مقصد گردشگر یمقصد گردشگر ایاز مکان  دکنندگانیدهد سطح بازد یم

 یبرا یگردشگر نهیدر زم یقاتیتحق .((9912) یاسوری و همکارانو  (2092) و همکاران 9چن)است 

انجام شده است )زارع و همکاران  یخیتار یگردشگران در مقاصد گردشگر یها زهیخطرات و انگ یسبرر

توجه شده  یحیتفر-یو ورزش ییماجراجو یمنظر کمتر به قضاوت درباره جهانگرد نی(( و از ا2092)

 یردشگآنها در مقصد گر تیفیخدمات در کانون توجه قرار گرفته اند و ک زیاست. . در خارج از کشور ن

و  یمربوط به حوزه گردشگر خچهیبر تار ی، مروری((. به طور کل2091بوده است )وانگ و همکاران )

، به یپرواز یها تیسا ژهی، به و ییماجراجو یدهد که مقاصد گردشگر ینشان م یورزش یگردشگر

ود موجود ل کمبیتواند به دل یم نیبالا در نظر گرفته نشده اند و ا لیبا پتانس یعنوان مقصد گردشگر

را  یها و خطرات گردشگران ورزش زهی، مطالعه حاضر انگنیمنطقه کشف شده است. بنابرا نیباشد. در ا

 یدانش تئور نیآنها کمک کند ، بنابرا تیریکند تا بتواند به مد یم یاستان گلستان بررس یها تیدر سا

 کمک کند. نهیزم نیتواند در ا یم زین
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 مقدمه 

داده ها ،  ی، ابزار جمع آور یری، اندازه نمونه ، روش نمونه گ ی، جامعه آمار یفصگگگل روش آمگار نیا

 یداده ها لیو تحل هیتجز یمورد اسگگگتفاده برا یآمار یو آزمون ها یریابزار اندازه گ ییایو پگا ییروا

 کند. یم فیرا توص قیتحق

 روش پژوهش 

همبستگی است و به  -پژوهش حاضر از لحاظ هد  کاربردی و از نظر استراتژی تحقیق توصیفی

 روش میدانی انجام شده است.

 جامعه آماری 

 هایدر سایت 9911سال سوارانی است که در  رآماری این پژوهش شامل کلیه پاراگلایدجامعه 

درجه  910پیچ، لند رامیان، هزار ترسه مینودشت، الهادی رامیان، فلای پروازی استان گلستان )شامل

 اند.به انجام این ورزش پرداخته و ...( دشتمینو

 حجم نمونه نییو تع یرگینمونه 

ور که حض یاستان گلستان از تعداد افراد یپرواز یها تیدر سا یثبت نبودن آمار مشخص لیبه دل

ها نفر به دست آمد. نمونه 909و نمونه برابر با از جامعه وجود نداشت  قیکردند ، امکان برآورد دق دایپ

 به صورت در دسترس از بین پاراگلایدر سواران فعال در استان گلستان انتخاب شدند.
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 اهداده یگردآور وهیش 

داده ها استفاده شد.  یجمع آور یبرا یدانیو م یروش کتابخانه ا در مطالعه حاضر ، از دو 

 اتیاسناد ، ادب رینامه ها و سا انیکتاب ها ، مجلات ، پا یو بررس یاستفاده از مطالعات کتابخانه ا

مع ج یبرا یکی، از پرسشنامه الکترون یدانی. در بخش مقیمرتبط با موضوع تحق یها نهیو زم

 وندیشده و پ یطراح Google یافزونه ها قیپرسشنامه ها از طر نیشد. اداده ها استفاده  یآور

 شده است. عیتوز ازیتعداد مورد ن یجمع آور یبرا دریپاراگلا یمجاز یگروه ها نیب

 ابزار پژوهش  

 حاضر از سه قسمت قیداده ها از پرسشنامه استفاده شد. پرسشنامه تحق یجمع آور یمطالعه برا نیدر ا

پرسشنامه است. قسمت دوم شامل اطلاعات  لیتکم یشده است: قسمت اول شامل راهنما لیتشک

 یو نوع گردشگر تیاز سا دی، تعداد بازدلاتی، سطح تحصتأهل تی، وضع، سنتیشامل جنس یشخص

 بود: قیتحق یرهایمربوط به متغؤالات شامل س زی. قسمت سوم نستا

( در یک بعد دلبستگی ذهنی ارزیابی 2099همکاران ): بر اساس مطالعات دومان و همونایی با برند

 است. سه سؤالشود که شامل می

( 2092) 2بوکلی(، 2091و همکاران ) 9این متغیر بر اساس مطالعات پریچ های سفر گردشگران:انگیزه

سوال( و  2) سوال(، معاشرت 5) سوال(، هیجان فعالیت 2) در چهار بعد لذت( 9119) 9و بلامی و هاتچ

 است. سؤال 91شامل  مجموعا سوال( سنجیده شده که  9) رهایی

(، 9912) تسلیمی و همکاراناین متغیر بر اساس مطالعات  های ادراک شده گردشگران:ریسک
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در سه بعد ریسک ( 2091) و همکاران 9( و وانگ2091) و همکاران 2لی (،9112) و همکاران 9وسلی

 سؤال 1شامل  مجموعا  سنجیده شده که سوال( 9) و عملکردی سوال( 9) ، امنیتیسوال( 9) اقتصادی

 .است

بخشی لیکرت استفاده شده است که ها، از طیف پنجدهی به این بخش پرسشنامهجهت پاسخ

 اند.بندی شده( طیف5( تا کاملا  موافقم )9ها از کاملا  مخالفم )گزینه

 پرسشنامه 5و پایایی 4روایی 

 پرسشنامه ییروا نییتع 

استاد خبره  90توسط  قیپرسشنامه با توجه به موضوع تحق ییو محتوا یصور ییحاضر روا قیتحقدر 

تبار مطالعه ، اع نی، در ا نیشد. علاوه بر ا دییتعداد سالات تأ لیو تعد یجزئ راتییو پس از تغ یابیارز

 امل در بخش مدلک رآن به طو جیقرار گرفت که نتا دییو تأ یپرسشنامه ها مورد بررس یهمگرا و واگرا

 در فصل چهار ارائه شده است. یریاندازه گ

 پرسشنامه ییایپا نییتع 

 نانیماط تیقابل یابیارز یبرا یبیترک نانیاطم تیکرونباخ و از قابل یمطالعه از روش آلفا نیدر ا

صل در ف یریابزار را در بخش مدل اندازه گ نانیاطم تیآن قابل جیدستگاه استفاده شده است که نتا

 کند به طور کامل ارائه شده است. یم دییچهارم تأ

                                                 
1 Wesley 
2 Lee 
3 Wang 
2 validity 
5 reliability 
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 هاداده لیوتحلهیتجزروش  

آزمون  یو سپس برا یمشخصات نمونه آمار فیتوص یبرا SPSS 23بخش ابتدا از نرم افزار  نیدر ا

روابط ، نیاستفاده شد. بنابرا Smart PLSبا نرم افزار  ی، از معادلات ساختارمدل یریها و اندازه گ هیفرض

 یبرا میاساس آن تصم رشود و ب یم یریو اعداد قابل توجه اندازه گ ریمس بیضرا قیاز طر رهایمتغ نیب

 شود. یها گرفته م هیرد فرض ای دییتأ

 اجرای پژوهشروش  

، پرسشنامه ها به صورت  یبه عنوان نمونه آمار قیپس از انتخاب مشارکت کنندگان در تحق

 وندیو پ یطراح Google یافزونه ها قیشد. سپس پرسشنامه ها از طر هیتوسط محقق ته یکیالکترون

 نامهپرسش لیکند. پس از تکم یرا جمع آور ازیشد تا داده مورد ن عیتوز دریپاراگلا یمجاز یگروه ها نیب

 کرد. یشرکت کنندگان تشکر و قدردان نیها ، محقق از ا
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تحلیل داده 
 هاتجزیه و 
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 مقدمه 

اده ها د لیو تحل هیتجز جیفصل نتا نیکند. ا یم لیو تحل هیفصل ، محقق داده ها را تجز نیدر ا

و  قیتحق یرهایمتغ یدهد: شرح آمار یارائه م یرا در قالب دو بخش اصل قیتحق یها هیفرض یو بررس

 ها. افتهی یاستنباط آمار

 پژوهش یرهایمتغ یآمار فیتوص 

ه ، ککند یم یرا بررس قیتحق یرهایمتغ نینمونه ها و همچن کیبخش مشخصات دموگراف نیا

 گزارش شده است. ریدر ز

 یشناختتیجمع هاییژگیو 

دهد بیشتر ، مشخصات نمونه آماری از نظر جنسیت آمده است که نشان می9-2 در جدول و شکل

 پاسخگویان را زنان تشکیل دادند.

 

 مربوط به جنسیت نمونه مورد مطالعه. فراوانی 9-2جدول 

 درصد فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 9/91 9/91 29 مرد

 0/900 2/10 12 زن

  0/900 909 کل
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 . فراوانی مربوط به جنسیت نمونه مورد مطالعه9-2شکل 

دهد نظر وضعیت تأهل آمده است که نشان می، مشخصات نمونه آماری از 2-2در جدول و شکل 

 بیشتر پاسخگویان مجرد بودند.

 . فراوانی مربوط به وضعیت تأهل نمونه مورد مطالعه2-2جدول 

 درصد فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی وضعیت تأهل

 5/29 5/29 59 مجرد

 0/900 5/59 50 متأهل

  0/900 909 کل

 

 

 

 به وضعیت تأهل نمونه مورد مطالعه فراوانی مربوط. 2-2شکل 

دهد بیشتر ، مشخصات نمونه آماری از نظر سن آمده است که نشان می9-2در جدول و شکل 

 سال قرار داشتند. 25تا  95پاسخگویان در رده سنی 
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 فراوانی مربوط به سن نمونه مورد مطالعه. 9-2جدول 

 تجمعیدرصد فراوانی  درصد فراوانی فراوانی سن )سال(

55-55  59 5/21 5/21 

52-62  92 0/99 5/92 

63-43  92 2/99 2/12 

 0/900 9/5 1 سال 43بیشتر از 

  0/900 909 کل

 

 

 

 فراوانی مربوط به سن نمونه مورد مطالعه. 9-2شکل 

دهد بیشتر ، مشخصات نمونه آماری از نظر تحصیلات آمده است که نشان می2-2در جدول و شکل 

 پاسخگویان دارای مدرک کارشناسی بودند.

 . فراوانی مربوط به تحصیلات نمونه مورد مطالعه2-2جدول 

 درصد فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی تحصیلات

 2/91 2/91 20 و زیر دیپلم دیپلم

 9/90 2/90 99 فوق دیپلم

 1/29 5/29 50 کارشناسی

و  کارشناسی ارشد

 دکتری
22 2/29 0/900 

  0/900 909 کل
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 فراوانی مربوط به تحصیلات نمونه مورد مطالعه. 2-2شکل 

 

دهد که پاراگلایدرسواران مورد مطالعه، بیشتر در های پروازی را نشان می، سایت5-2 جدول و شکل

 .انداند. بر اساس جدول، بیشتر پاسخگویان در سایت الهادی رامیان حضور داشتهآنجا حضور داشته

 

 های پروازی. فراوانی نمونه مورد مطالعه از نظر سایت5-2جدول 

 درصد فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی سایت پروازی

 5/91 5/91 92 مینودشت

 9/99 9/22 29 رسه مینودشتت

 0/12 2/29 21 الهادی رامیان

 2/21 2/1 90 فلای لند رامیان

 9/91 1/92 99 هزار پیچ

 0/900 2/90 99 درجه مینودشت 623

  0/900 909 جمع
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 های پروازی. فراوانی نمونه مورد مطالعه از نظر سایت5-2شکل 

 

، مشخصات نمونه آماری از نظر تعداد دفعات حضور در سایت پروازی مورد 1-2در جدول و شکل 

حضور بار در سال در سایت پروازی  5تا  9دهد که مشخص است بیشتر افراد، نظرشان را نشان می

 یابند.می

 . فراوانی دفعات حضور در سایت پروازی نمونه مورد مطالعه1-2جدول 

 درصد فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی دفعات )در سال(

 1/21 1/21 92 بار 5-5

 2/92 9/2 9 بار 2-53

 9/10 1/2 9 بار 55-55

 2/12 1/9 2 بار 52-53

 0/900 9/5 1 بار 53بیشتر از 

  0/900 909 جمع

 

 

 

 . فراوانی دفعات حضور در سایت پروازی نمونه مورد مطالعه1-2شکل 

دهد که اگرچه بندی گردشگر نشان می، مشخصات نمونه آماری از نظر طبقه2-2در جدول و شکل 

 گیرند.ها تقریبا  برابر است، اما با اندکی اختلا ، بیشتر افراد در گروه فراغتی قرار مینسبت

 مشخصات نمونه آماری از نظر نوع گردشگر .2-2جدول 

 درصد فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی دفعات )در سال(

 1/95 1/95 92 فراغتی
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 1/19 0/99 92 طبیعت دوست

 0/900 9/99 92 هیجانی )رقابتی(

  0/900 909 جمع

 

 

 

 . مشخصات نمونه آماری از نظر نوع گردشگر2-2شکل 

 مدل پژوهشمتغیرهای مربوط به  

دهد که از بین متغیرها، ریسک نشان می 9-2های توصیفی متغیرهای پژوهش در جدول مقدار آماره

 و از بین ابعاد ریسک، خطر عملکردی دارای بیشترین میانگین است.

 

 های توصیفی متغیرهای تحقیق  آماره. 9-2جدول 

 میانگین ابعاد متغیرها
انحراف 

 استاندارد
 بیشینه کمینه

 00/5 00/9 222/0 09/2 دلبستگی ذهنی همنوایی

 هاانگیزه

 50/9 00/9 559/0 59/9 لذت

 20/2 00/9 129/0 25/9 هیجان فعالیت

 00/5 00/9 121/0 92/2 معاشرت

 99/2 00/9 922/0 92/9 رهایی

 هاریسک

 00/5 12/9 995/0 52/9 ریسک اقتصادی

 00/5 00/9 299/0 91/9 خطر امنیتی

 00/5 00/9 911/0 55/9 عملکردی خطر

 00/5 20/9 221/0 50/9 ریسک کلی
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 یاستنباطگزارش آمار  

 نیها مورد بحث قرار گرفته است. همچن هیو فرض قیتحق یمدل مفهوم یبخش ، آمار استنباط نیدر ا

شود.  یریاندازه گ یجامعه آمار یعیطب عیتوز ستی، لازم نSmart PLSاستفاده از نرم افزار  لی، به دل

امل ش یاستنباط سمتندارد. ق نهیزم نیدر ا یتینرم افزار محدود نیبا استفاده از ا یآمار لیتحل رایز

است  قیتحق یها هیفرض شیو آزما ی، تناسب مدل کل ی، تناسب مدل ساختاریریتناسب مدل اندازه گ

 شود. یبحث م ریکه در ز

 گیریبرازش مدل اندازه 

 شود. گیری از پایایی، روایی همگرا و روایی واگرا استفاده میاندازههای برای بررسی برازش مدل

 پایایی و روایی همگرا 

با سه شاخص ضریب بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی بررسی  گیریمدل اندازهپایایی 

 شود.بررسی می AVE9شود و روایی همگرا با شاخص می

 0.2از  شیعامل ب یبارها هیگزارش شده است و کل 1-2و جدول  9-2بار فاکتور در شکل  بیضرا

 دیاست که با یشاخص نیبار عامل اول بیمدل ، ضر یهستند. پس از اجرا یبوده و در سطح قابل قبول

 ها استفاده شود. هیفرض شیآزما یبرا نهیدر نظر گرفته شود تا از مدل به

 

                                                 
1 Average Variance Extracted 
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 ی عاملی مدل کلی پژوهش. ضرایب بارها9-2شکل 

 . ضرایب بارهای عاملی1-2جدول 

 سؤالات متغیر

ضرایب 

بارهای 

 عاملی

دلبستگی 

 ذهنی

 920/0 آمدم.جا مینیداشتم بارها و بارها به ا یاگر وقت و منابع مال

 902/0 .دارمجا نیبه ا یدیشد یمن دلبستگ

 990/0 خیلی خوبی نسبت به اینجا دارم. احساس من

 لذت

 299/0 پرواز برای من بسیار جالب و دلچسب است.

 199/0 .شودیمن م شادیباعث پرواز 

 129/0 کننده است.برای من، پرواز بسیار سرگرم

 102/0 برم.از پرواز لذت بسیاری می

هیجان 

 فعالیت

 992/0 انگیز هستم.ای هیجاناز حضور در اینجا به دنبال تجربه

 110/0 برای رسیدن به اهدا  دشوار را دوست دارم.ها مواجهه با چالش

 292/0 دوست دارم روی بدن و ذهنم کنترل داشته باشم.

 211/0 انگیز است.غلبه بر ترس ناشی از پرواز برای من هیجان
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 سؤالات متغیر

ضرایب 

بارهای 

 عاملی

 191/0 برم.آمیز لذت میاز انجام کارهای مخاطره

 معاشرت

 101/0 برم.میلذت  گرانیگذراندن وقت با د از

 919/0 انجام فعالیت در کنار دیگران را دوست دارم.

 922/0 ام تفریح فعال داشته باشم.دوست دارم در کنار دوستان یا اعضای خانواده

 109/0 خواهم در زمان صحبت با دوستانم، چیزی برای گفتن داشته باشم.می

 رهایی

 192/0 خواهم از محیط شهر فرار کنم.می

 290/0 شلوغی و جمعیت دور باشم.خواهم از می

 991/0 به دنبال فرصتی برای آرامش و استراحت هستم.

ریسک 

 اقتصادی

 992/0 حضور در این سایت پرواز ممکن است باعث هدر دادن پول من شود.

 290/0 امکان دارد در اینجا تجهیزات و پول من گم یا دزدیده شود.

اینجا در قبال هزینه پرداختی نامعقول ها، حضور در به نسبت بقیه مکان

 است.
211/0 

ریسک 

 امنیتی

 929/0 این سایت پرواز ناایمن است

در اینجا، امکان بروز مشکلات مکانیکی یا تجهیزاتی در حین پرواز وجود 

 دارد.
222/0 

 یجسم یهابیآس بیماری ومن را در معرض خطر بالقوه  حضور در اینجا

 .دهدیقرار م
215/0 

ریسک 

 عملکردی

 212/0 تر باشد.نییآن پا یغاتیممکن است از سطح تبل سایت پروازعملکرد 

 952/0 را برآورده نکند.من  اتممکن است انتظار حضور در این سایت پرواز

شده در اینجا متناسب با شخصیت و وجهه های ارائهممکن است فعالیت

 شخصی من نباشد.
919/0 

این سایت پرواز مقدار زیادی از وقت من را بگیرد یا امکان دارد حضور در 

 تلف کند.
919/0 
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Average Variance Extracted ای AVE  مخففAverage Variance Extracted  .است

 یم ی( بررسAVEاستخراج شده ) انسیوار نیانگیبا محاسبه م یهمگرا بر اساس مدل خارج ییروا

هر سازه با مشخصات خاص خود است و  نیمشترک ب انسیوار نیانگیم انگرینما AVE اریشود. مع

 باشد. 0.5از  شیب AVEدارد که  جودو یاعتبار همگرا زمان

 AVE. ضرایب آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و شاخص 90-2جدول 

 AVE پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ متغیرها و ابعاد

 22/0 91/0 99/0 دلبستگی ذهنی

 29/0 19/0 10/0 لذت

 59/0 92/0 29/0 هیجان فعالیت

 11/0 91/0 92/0 معاشرت

 29/0 99/0 99/0 رهایی

 29/0 19/0 91/0 ریسک

 12/0 92/0 22/0 ریسک اقتصادی

 12/0 99/0 20/0 خطر امنیتی

 29/0 19/0 91/0 خطر عملکردی

 

ابعاد  و رهایمتغ یبیترک نانیاطم تیکرونباخ و قابل ی، اگر مقدار آلفا 90-2جدول  یطبق شاخص ها

باشد  0.5از  شیشاخص ب نی، اگر ارزش ا نیاست. همچن نانیاطم تیقابل یفراتر رود ، مدل دارا 0.2از 

 نانیاطم تیابلحاضر از ق قی، مدل تحق نیاعتبار همگرا است. بنابرا یمدل دارا ،AVE، طبق شاخص 

 همگرا برخوردار است. ییو روا

 روایی واگرا 

که  به منظور بررسی روایی واگرا استفاده شده است 9فورنل و لارکردر پژوهش حاضر از شاخص 

 99-2هاست. در جدول هایش در مقایسه رابطه آن سازه با سایر سازهشاخص میزان رابطه یک سازه با

                                                 
9 Fornell-Larcker Criterion 
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گیرد و باید بیشتر از اعداد در قطر جدول قرار می AVEجذر مقادیر  .گزارش شده استاین شاخص 

 باشند تا مدل روایی واگرا داشته باشد.کناری و زیرین خود 

 . ماتریس سنجش روایی واگرا99-2جدول 

 8 3 2 5 4 6 5 5 ابعاد

        99/0 معاشرت -5

       90/0 01/0 ریسک اقتصادی -5

      99/0 20/0 51/0 لذت -6

     22/0 11/0 22/0 59/0 هیجان فعالیت -4

    92/0 92/0 92/0 15/0 22/0 خطر عملکردی -5

   95/0 22/0 51/0 59/0 99/0 50/0 دلبستگی ذهنی -2

  92/0 25/0 02/0 91/0 90/0 02/0 92/0 رهایی -3

 21/0 09/0 95/0 22/0 22/0 29/0 51/0 99/0 خطر امنیتی -8

 

دهد، اعداد قطر اصلی از مقادیر زیرین و کناری خود بیشتر است نشان می 99-2همانطور که جدول 

 پژوهش در حد قابل قبولی است. گیریمدل اندازهو روایی واگرای 

 ازش مدل ساختاریدپر 

  Zداری ضرایب معنا 

شاخص ، 2R، شاخص zی ارهای ضرایب معنادبرازش مدل ساختاری پژوهش با استفاده از شاخص

2Q شود که در ادامه نتایج آن، گزارش شده است و اندازه تأثیر سنجیده می 
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  zداری ضرایب معنامدل کلی . 1-2شکل 

 

دار بودن تمامی سؤالات و روابط میان متغیرها بیشتر باشند، تا بتوان معنا 11/9مدل باید از  zضرایب 

 روابط معنادار هستند.تمامی ، 1-2تأیید کرد. با توجه به شکل  %15را در سطح اطمینان 

 2Rشاخص  

 کی یبرونزا را بر رو ریمتغ کی ریپنهان مدل است ، که تأث یدرونزا یرهایمربوط به متغ R2 بیضرا

دهد.  یو متوسط نشان م فیضع ریمقاد اریرا به عنوان مع 0.12و  0.99،  0.91 ریدرونزا و مقاد ریمتغ

درون  یرهاینوشته شده در داخل متغ ری، مقاد 9-2در نظر گرفته شده است. طبق شکل  یقو R2و 
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 یقو R2 ریو ابعاد خطر مقاد یذهن وستیپ یرهایدهد که متغ ی( نشان م21/0) یپنهان مدل اصل یزا

 قرار دارد. یخوب اریبس تیشاخص در موقع نیهستند. نظر ا یو قو

  2Qشاخص 

ساختار درون زا به  کی یبرا Q2کند و اگر مقدار  یم نییمدل را تع ینیب شیشاخص قدرت پ نیا

 یدهد. ساختارها یرا نشان م ینیب شیقدرت پ نیبرسد ، ا 0.95و  0.95،  0.02به سه مقدار  بیترت

حاضر در جدول  قیمدل تحق یشاخص برا نیمربوط به برون زا است. مقدار ا ی، متوسط و قو فیضع

 گزارش شده است. 2-92

 2Q. شاخص 92-2جدول 

 SSE/SSO -1 متغیرها و ابعاد

 90/0 دلبستگی ذهنی

 22/0 ریسک اقتصادی

 22/0 خطر امنیتی

 19/0 خطر عملکردی

 

بینی قوی ، قابلیت پیش2Qبا توجه به جدول فوق، به جز دلبستگی ذهنی بقیه ابعاد طبق شاخص 

 دارد.بینی متوسطی دارند البته دلبستگی ذهنی هم شاخص پیش

 2fشاخص  

 یمحاسبه م  2f اری، مع ردیقرار بگ ریمتغ کیاز  شیب ریمدل تحت تأث یدرون زا ریکه متغ یهنگام

،  اثر زانیمحاسبه م یدهد. برا یدرون زا را نشان م ریمستقل بر متغ ریهر متغ ریتأث زانیشود که م

 گزارش شده است: 99-2، مقدار آن در جدول  9-2مطابق فرمول 
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 2fفرمول محاسبه دستی شاخص  -5-4فرمول 

f2(x       y) = 
𝑅2𝑦 (𝑥 𝑖𝑛𝑐𝑙𝑢𝑑𝑒𝑑)−𝑅2𝑦(𝑥 𝑒𝑥𝑐𝑙𝑢𝑑𝑒𝑑)

1−𝑅2𝑦 (𝑥 𝑖𝑛𝑐𝑙𝑢𝑑𝑒𝑑)
 

 

 2f. شاخص 99-2جدول 

 2f متغیر ... بر متغیر ...

 02/0 لذت بر دلبستگی ذهنی

 05/0 هیجان فعالیت بر دلبستگی ذهنی

 09/0 دلبستگی ذهنیمعاشرت بر 

 09/0 رهایی بر دلبستگی ذهنی

 90/0 ریسک بر دلبستگی ذهنی

 

نشان از اندازه تأثیر کوچک، متوسط و بزرگ است  در  95/0و  95/0، 02/0در حالت کلی مقادیر 

نتیجه متغیر ریسک بر دلبستگی ذهنی دارای ضریب تأثیر تقریبا متوسطی است و بقیه دارای اندازه 

 کوچک هستند.تأثیر 

 برازش مدل کلی  

شود و سه استفاده می 2-2برای بررسی برازش مدل کلی از شاخص نیکویی برازش طبق فرمول 

 معرفی شده است.  GOFبه عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای  91/0و  25/0، 09/0مقدار 

 GOFفرمول محاسبه دستی شاخص  -5-4فرمول 

 19/0=GOF=√𝑨𝒗𝑹𝟐 ∗ 𝑨𝒗𝑪𝒐𝒎𝒎𝒖𝒏𝒂𝒍𝒊𝒕𝒊𝒆𝒔 

 
2R 2، میانگین مقادیرR زای مدل و متغیرهای درونCommunalities میانگین مقادیر اشتراکی ،

در مدل پژوهش نشان از برازش قوی مدل کلی پژوهش  19/0متغیرهای پنهان مرتبه اول است. مقدار 

 است.
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 ها آزمون فرضیه 

ند شوپژوهش بر اساس ضرایب معناداری و ضرایب تعیین آزمون میهای پس از بررسی مدل، فرضیه

گزارش شده  1-2و  9-2های نتایج آن گزارش شده است. این نتایج بر اساس شکل 92-2که در جدول 

 است.

 ی پژوهشها. آزمون فرضیه92-2جدول 

 ضرایب مسیر ضرایب معناداری هافرضیه

 54/3 95/2 لذت بر دلبستگی ذهنی تأثیرگذار است.

 21/0 22/5 هیجان فعالیت بر دلبستگی ذهنی تأثیرگذار است.

 99/0 02/2 معاشرت بر دلبستگی ذهنی تأثیرگذار است.

 01/0 59/2 رهایی بر دلبستگی ذهنی تأثیرگذار است.

 -21/0 15/2 ریسک بر دلبستگی ذهنی تأثیرگذار است.

 

شوند. به  یم دییها تأ هیفرض هی، کل 9.11بالاتر از  یمعنادار بیضرا لی، به دل 92-2مطابق جدول 

به  یذهن یخطر بر دلبستگ ریگذارند. اما تأث یم ریتأث یذهن یبر دلبستگ رهای، همه متغ گریعبارت د

 یذهن یتگسبر دلب یمثبت اما مثبت ریتأث زین تیفعال جانیمعکوس است. ه یمنف ریمس بیضر لیدل

 دارد.
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 گیری بحث و نتیجه 
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 مقدمه 5-5

 جهیتن وندیپ نیاست که آخر یا وستهیو حل مسئله شامل مراحل وابسته و بهم پ قیتحق ندیهر فرآ  

 قاتیروشن کردن تحق لیو تحل هی، هد  از تجز یاست. به طور کل شنهاداتیو ارائه راه حل ها و پ یریگ

وشن ن آنها ریمشخص شود و روابط ب دیها با دهیپد قتیو حق تی، واقع لیو تحل هیدر تجز یعنیاست ، 

ها و  تیمحدود انی، ب یینها یریگ جهی، نت یریگ جهی، بحث و نت قیفصل شامل خلاصه تحق نیشود. ا

 است. شنهاداتیپ

 خلاصه پژوهش 

 یگردشگگگران از مقاصگگد گردشگگگر یها و خطرات ادراک زهینقش انگ یمطالعه حاضگگر به منظور بررسگگ

با  یدانیم ینظرسنج کیمنظور ،  نیا یشده است. برا یطراح یمتناسگب با مقصگد گردشگر یورزشگ

پرواز استان گلستان بودند )از جمله  یتهایدر سا 9911تا  9919که از سال  دریپاراگلا 909مشگارکت 

و ...( انجام شد.  نودشتیدرجه م 910،  چی، هزار پ انیلند رام ی، فلا انیرام ی، الهاد نودشتیم سگهتر

در دسگترس انتخاب شگدند. جامعه مورد مطالعه شامل  یریافراد با روش نمونه گ نیحضگور داشگتند ا

استان  یپرواز یتهایورزش را در سگا نیا 9911تا  9919 یسگالها نیاسگت که ب ییدرهایپاراگلا هیکل

 هاداده گردآوری برای در دسترس انتخاب شدند. یرینفر به روش نمونه گ 909گلستان انجام داده اند. 

سگگفر  هایزهیانگ ،(2099و همکاران،  دومانی )با مقصگگد گردشگگگر نواییهم آنلاین هاینامهسگگشگگپر از

 ادراک شده سگکیو ر( 2091و همکاران،  9پریچ و 9119، 2: بلامی و هاتچ2092، 9)بوکلیگردشگگران 

                                                 
1 Buckley 
2 Blamey and Hatch 
3 Perić 
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و همکاران،  9و وانگ 2091و همکاران،  2لی :9112و همکاران،  9: وسگگلی9912)تسگگلیمی و همکاران، 

آماری  به بیان توصیفی مشخصات نمونه  SPSS 23افزاربا استفاده از نرمسپس  اسگتفاده شگد.( 2091

 Smartافزار ها و سنجش مدل، از معادلات ساختاری با نرمپرداخته شگد و سگپس برای آزمون فرضگیه

PLS .استفاده شد 

شود. به عبارتی، همه متغیرها بر دلبستگی ها تأیید میتمامی فرضیه که داد نشان پژوهش هاییافته

  اما تأثیر ریسک بر دلبستگی ذهنی به دلیل کسب ضریب مسیر منفی معکوس باشدمیذهنی تأثیرگذار 

 است. هیجان فعالیت نیز بر دلبستگی ذهنی به اندازه ریسک اما به صورت مثبت تأثیرگذار است.

  بحث و نتیجه گیری 

 یگفت لذت بر دلبستگ توانیو م شگد دییتا هیفرضگ نای از پژوهش آمده دسگتبه جیبر اسگاس نتا

ابراهیمی و همکاران  قاتیحاصگگل از تحق جیبا نتا هیفرضگگ نیحاصگگل از ا جیاسگگت. نتا رگذاریتأث یذهن

و  1وانگ و (2092) 5کودوناریس و ستاپیت ،(9912قلیان و مدی )، (2092) و همکاران 2گو ،(2092)

توان چنین بیان داشگت که لذت با دلبستگی می ،در همین راسگتا داشگت.مطابقت  (2020)همکاران 

 ،طوری که با افزایش میزان لذت گردشگگگر از منطقه گردشگگیبه  ذهنی رابطه مسگگتقیم و مثبتی دارد

 ،یابد و در صگورتی که لذت حس شگده از محیط گردشی کاهش یابددلبسگتگی ذهنی نیز افزایش می

های ای نشگگان دادند که ارزشر مطالعهحیدرزاده و همکاران نیز دابد. یدلبسگگتگی ذهنی نیز کاهش می

ی ها تاثیر مثبتمندی و دلبستگی ذهنی آندرک شده گردشگران مانند احساس لذت بر میزان رضایت

تاثیر مستقیم احساس لذت بصری ( در پژوهشی نشان دادند 2092و همکاران ) 2دارد. علاوه بر این هان

                                                 
1 Wesley 
2 Lee 
3 Wang 
2 Goo 
5 Coudounaris and Sthapit 
1 Wang 
2 Han 
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 9ه داشته است. هوت آلکسر و لپزروزیگران چینی و روسی وارد شده به کرگردشگدلبسگتگی ذهنی بر 

میزان رضایت و  اای نشگان دادند که احسگاسگات گردشگگران مانند احساس لذت ب( در مطالعه2020)

 کند که در آنلذت به حدی اشاره میمقصد گردشگری رابطه مستقیم دارد.  بهها دلبستگی ذهنی آن

 . دارد ادی و خرسندی یا لذت بخشی را در یک موقعیتخوب، ش شخص احساس

 تیعالف جانیهیعنی   این فرضیه نیز مورد تایید قرار گرفته است از پژوهش،بر اساس نتایج حاصل 

ی تاثیر مسگتقیم و مثبتی دارد. علاوه بر این با توجه به ضریب گردشگگران ورزشگ یذهن یبر دلبسگتگ

های دخیل در دلبسگگتگی ذهنی بسگگیار بیشگگتر اسگگت. سگگایر عامل ( تاثیر این عامل از22/5معناداری )

سفرها  نیکه به ا یافراد شگگتریدر جهان اسگت و  ب نینو یادهیپد انهیماجراجو زیخاطره انگ یسگفرها

 یاز زندگ یشان دور شوند و کمهستند که دوست دارند از منطقه محل سکونت یدارند کسگان شیگرا

 قطو منا بایخشن و ز عتیدر طب یزندگ جانیو لذت و ه رندیبگ فاصله یشگگیهم کنواختیروزمره و 

 ندیافزایب شیخو یبه زندگ یدیامکگانات حس کنند و تجربه جد نیبکر و دسگگگت نخورده را بگا کمتر

های هیجانی لذت جویانه در افراد انجام شده واکنش. بر اساس مطالعات (9919 ،و همکاران یسگلطان)

عنوان یک عنصگگر مرکزی در درک دهد. نقش هیجان بهمی ارتقارائه شگگده اها را از خدمت ادراکات آن

و  2)لیو برخوردها، تجربیات و ایجاد خاطرات خوب امروز مطالعات زیادی را به خود اختصاص داده است

در هیجانات تجربه شده در حوزه بازاریابی خدمات، . بر اسگاس تحقیقات انجام شگده (2020همکاران، 

  لیو و همکاران، 2099و همکاران،  9)فیسکپیامدهای خدمت از جمله تمایلات رفتاری تواند میمحیط 

را تحت تاثیر زیادی قرار دهد. ( 2099و همکاران،  2)دی فریتاز کولههای ذهنی و دلبسگگگتگی( 2020

 یک کاربرد یا مصگگر  ۀتجرب طول در خاصگگی طور به که هیجانی هایواکنش از عبارتندهیجانات 

 ،سرخوشی مانند هیجانی عبارات یا تجارب از متمایزی طبقات وسگیله به و شگده اسگتنباط محصگول،

                                                 
9 Huete Alcocer and López Ruiz 
2 Liew 

9 Fisk 
2 de Freitas Coelho 
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 یا و فعالیت آرمیدگی رنجش، -لذت مانند هیجانی طبقات ساختارید ابعا وسگیله به یا و ترس خشگم،

 عاطفه که رسید نتیجه این به 9192 در 2آیسن .(2002، 9)لدهریشگود می توصگیف هیجان -آرامش

 کی احتمالی نتایج مورد در و کند اداره را بیشگگتری اطلاعاتی پیچیدگی تا سگگازدمی قادر را فرد مثبت

 باشد. تهداش ریسک جستجوی به بیشگتری تمایل و باشگد بین خوش بیشگتر شگده، بینی پیش تجربه

 روی بر داریمعنی و مثبت های هیجانی تاثیرفعالیت که اندداده نشگگگان های مختلفپژوهش نتایج

 خدمات کنندگان ارائه و مدیران بر این اساس، .(2002، 9منون و کهن) احسگاسگات گردشگگران دارند

 های هیجانیفعالیت ایجاد و گردشگگگری هایمحیط اجزای در تغییر با توانندگردشگگگری ورزشگگی می

 هایانجام فعالیت .ندبیاور وجود به گردشگگگران ورزشگگی در را مثبت هیجانات تحریک زمینه بیشگگتر

 برود ابال گردشی از محیط مشتریان احساس دلبستگی ذهنی که شودمی باعث در گردشگران، هیجانی

 و همکاران یسلطانشگوند. در همین راسگتا  خرسگند و راضگی انتخاب خود از گردشگگران نتیجه در و

به مقصد بر وفاداری آنان  دریرشگته پاراگلا انهیکه انتظارات ورزشگکاران ماجراجوند ( نشگان داد9919)

از  و مسگگگافرت یامل مؤثر براوع یکی از جانیه(، 2005بگه اعتقاد دومان و ماتیلا ). تگاثر مثبتی دارد

 لیسازگار است که تما یبعد با نوآور نیا یلحاظ مفهوماسگت. به لاتیسگفر در تعط یاصگل یهازهیانگ

 روزمره یاز زندگ یفرد و کاهش خستگو منحصربه دیجد اتیدانش و تجرب یوجومسافران را به جست

 (.9121، 5  کرومپتون2092و همکاران،  2)لی دهدینشان م

و معاشرت ها در طول دوره های ارتباطی فرضگیه سگوم بیانگر این است که فعالیت حاصگل ازنتایج 

است.  موثر بوده استان گلستان یپرواز هایتیبه ساآنها ی ذهن یدلبستگگیری بر شگکلگردش افراد 

 ی بالایی برخوردار بود. معنادار بیضراین عامل بعد از عامل ریسک و هیجان از 

                                                 
9 Ladhari 

2 Isen 
9 Menon and Kahn 

2 Lee 
5 Crompton 
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ر بآن  ریتعامل ساکنان و گردشگران و تأث( در مطالعه ای به بررسی 2020و همکاران ) 9استیلیدیس

یان ماز مقصگد گردشگگری پرداخته و نشگان دادند که تعامل دو طرفه و معاشرت  گردشگگران ریتصگو

 قاتیحقتگردشگگران، میزبانان و سگاکنان محلی تاثیر مثبتی بر تصگویر ذهنی گردشگر از مقصد دارد. 

و  2)زو کنندمی دییتأ مقصگگد ریتصگگوو  تجربه گردشگگگریدر را  یسگگاکنان محلتعاملات نقش  یقبل

تعامل  ازی بایست دارای سطحگردشگری می (،2095و همکاران ) 9  به اعتقاد کیریلوا(2095همکاران، 

تار . علاوه بر این رفت با اعضای میزبان را داشته باشد تا بتواند در ذهن گردشگران ماندگار شودو معاشر

داب مردم کل منطقه آکننده فرهنگ و نان مقاصگد گردشگری به نوعی بازگوو آداب و معاشگرت سگاک

 یذهن ریتصو کیخود این امر که  (2091، 2  هودسون و هاوکین2020)استیلیدیس و همکاران، است 

گی به ، دلبستمقصد گردشگران ریبر تصو میمستق ریطور غ نموده و جادیاز منطقه را در ذهن گردشگر ا

 1  پاپادیمیتریو2005و همکاران،  5)الکانیز گذاردیم ریتأث ندهیآ در و قصد بازگشت مجدد گردشگر آن

( تصویر ذهنی افراد و 9151) 9بولدینگ. بر اسگاس نظریه (2009و همکاران،  2  والز2099و همکاران، 

تصگور درسگت و غلط بودن آن، از دو رکن شگناختی و عاطفی گرفته شده است. در گردشگری تصویر 

شود ذهنی درک شگده از مقصد از طریق تماس مستقیم )بازدید( و تعامل و معاشرت با مردم ایجاد می

و  1)تاسگگکید کندشگگگران را ایجاد میها و تعاملات بعد احسگگاسگگی تصگگویر ذهنی گره این معاشگگرتک

. تصگگویر ذهنی و دلبسگگتگی ذهنی گردشگگگر به طور (2099و همکاران،  90  واسگگنا2002همکاران، 

. برخی از مطالعات (2091و همکاران،  99)کیسلالی تاثیر دارد قصد بازگشت مجدد گردشگرمستقیم به 

                                                 
9 Stylidis 

2 Xu 
9 Kirillova 

2 Hudson and Hawkins 
5 Alcañiz 

1 Papadimitriou 
2 Walls 

9 Bolding 
1 Tasci 

90 Veasna 
99 Kislali 
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جتماعی میان گردشگگگران و میزبان اند که ایجاد احسگگاس محبت طی معاشگگرت و تبادلات انشگان داده

و  9  کیسگگلالی2092انگ و همکاران، و)منجر به ایجاد دلبسگگتگی ذهنی در گردشگگگران شگگده اسگگت 

ه ب یگردشگگگران ورزشتوان تاثیر مثبت معاشگرت بر دلبسگتگی ذهنی را در می ،. لذا(2091همکاران، 

به دلیل تبادلات احساسی ایجاد شده و در نهایت ساخت یک تصویر  استان گلستان یپرواز هایتیسگا

 ریتصو تیریتوانند با مدیم یگردشگگر مقصگد کی رانیمدهنی خوب توجیه نمود. بر همین اسگاس ذ

بر اساس  .نمایند مبادرت کرده سفر افراد بازدید تکرار و جدید گردشگران جذب بهشگده  ادراک یذهن

صل از که با نتایج حا مثبتی داشگته است ریتأث یذهن یشگرت بر دلبسگتگمعانتایج مطالعه حاضگر نیز 

 ،. همچنیناست( هم راستا 2020اسگتایلدیس ) و (2099) 9(، کیم2095و همکاران ) 2بررسگی کریلوا

 سبب گردشگران با ساکنان( نشگان دادند که معاشرت و همبستگی عاطفی 2020و همکاران ) 2وسگنم

 شود.ایجاد یک دلبستگی ذهنی و وفاداری به مقصد در ذهن گردشگران می

 گردشگرانی ذهن یدلبسگتگبر  رهایی بیانگر این اسگت که  چهارمفرضگیه آزمون  حاصگل ازنتایج 

و  5نتایج پژوهش کر. این نتیجه با تأثیر مثبتی دارد اسگگتان گلسگگتان یپرواز هایتیبه سگگاورزشگگی 

واز مردم به پر قیتشو زهیسفر و انگ یها زهیاز انگ یکی ییرها زهیانگ .است( هم راستا 2092همکاران )

 مشارکت قیاز طر یعاد یزندگ طیدر مح یموقت رییروزمره تغ یاست. خلاص شدن از مشکلات و زندگ

 ادیمثر است. به احتمال ز یجسم یو کاهش خستگ یبه آرامش روح یابیدر مسافرت است که در دست

روزمره خود فرار کرده و از  یزندگ طیاز مح یمکان و احسگگاس سگگبک رییغخواهند با ت یگردشگگگران م

ممکن اسگگگت  یفرد یهازهیانگ نیا .(1209، 1)جگانگ و هان و روزمره دور شگگگونگد یتکرار یزنگدگ
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. (2099، 2، هان و هیون2090، 9)اندریوتیس و اگیومیرگیانکیمسگگافرت باشگگند  یمهم برا ییهازهیانگ

ز تمرکو مناظری که بر آن سلطه دارند،  دندهیکه انجام م یتیفعال یپرواز فقط رو هنگاماشگخاص در 

 .شگگودیبه خود فراموش م خود یزندگ یها یها و حواس پرتیتمام نگران نی. بنابراگرید زینه چ ند،دار

 تاثیر . از اینرو،کندیکامل م یسازپاکرا  شخصجسگم و روح  ،نیتمرکز بالا همراه با هجوم آدرنال نیا

 . رسدمنطقی به نظر میمثبت احساس رهایی بر دلبستگی ذهنی گردشگران ورزشی 

گران گردش یذهن یشگده بر دلبستگادراک سگکیر تأثیربر  مبنیفرضگیه آخر  طبق نتایج پژوهش،

 شدبه طوری که مشگگخص   نیز مورد تایید قرار گرفت اسگتان گلسگتان یپرواز یهاتیبه سگا یورزشگ

های پروازی استان گلستان تاثیر شگده بر دلبسگتگی ذهنی گردشگران ورزشی به سایتریسگک ادراک

 مقاصد تصویر تواندمی شده ادراک یهاسکیرکه  کندیم انیب( 2002ی )سایتدارد.  و معناداری منفی

 گردشگری مقاصد از شده های ادراکریسگک که کندمی بیان وی. دهد قرار تأثیر تحت را گردشگگری

و  9کوزاکدر همین راستا،  .شود می گردشگری مقاصگدافراد از  ذهنی تصگویر شگدن مخدوش موجب

مقاصگگد  به سگگفر از گردشگگگر شگگده ادراک هایکه ریسگگک به این نتیجه رسگگیدند( 2002) همکاران

که  ری داردگردشگ مقاصد به سفر عدم یا سفر برای گردشگر گیریتصمیم بر بسزایی تأثیر گردشگری

همکاران  و 2( لپ2092ی )و و جحریچ است. گردشگری مقصداز  ذهنی تصویراین موضگوع ناشگی از 

ریسک درک شده نیز نشان دادند که ( 2020و همکاران ) 1کابرو  (2091) 5لوریس و جسگیو(، 2099)

یک و پردر یکی از این مطالعات . داردتاثیر منفی بر تصگویر مقصگد و قصد بازگشت مجدد گردشگران 

فر در س یبر قصد آنها برا یگردشگران صربستان در شدهدرکریسک  ریتأث( با بررسی 2029همکاران )

ر تاثیر مستقیم و منفی بر قصد سف به این نتیجه رسیدند که ریسک بیماری 912کووید  یریگهمه یط
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ر به نوعی تأثیر منفی ریسک بر تصویدر این گردشگگران داشته است. نتایج تمامی مطالعات بیان شده 

دهد که همراسگگتا با پژوهش حاضگگر اسگگت. در حقیقت، ترس از ذهنی و تمایلات رفتاری را نشگگان می

یزاتی یگگا حتی امکگگان تحقق نیگگافتن مخگاطرات پیش رو و احتمگال وقوع حوادث جگگانی، مگگالی و تجه

تواند بر دلبسگتگی ذهنی گردشگر به سایت پروازی تأثیر منفی بگذارد و همنوایی های میزبان میوعده

رو، مدیران مقاصگگد گردشگگگری کافی اسگگت مخاطرات  او با مقصگگد گردشگگگری را کاهش دهد. از این

ها را کاهش بدهند تا در ذهن گردشگگران برجسگگته شده و همنوایی آنها را به اطمیناناحتمالی و عدم

 دنبال داشته باشند. 

 گیری نهایینتیجه 

هستند. بر  یورزش یدر انطباق با مقاصگد گردشگر یمشگوق ها و خطرات درک شگده عناصگر اصگل

مقدار  بیو لذت )به ترت یشدن ، آزاد ی، اجتماع جانیه یها زهیمطالعه ، خطر و انگ نیا جیاساس نتا

 نیب نیدارند. در ا یگردشگران ورزش یذهن یدلبستگ زانیبر م میمستق ری( درک شده تأثیقابل توجه

رابطه مثبت دارند و خطر  یذهن یو لذت با وابستگ یشدن ، آزاد ی، اجتماع جانیمشگخص شگد که ه

توان  ی، م جیو معکوس دارد. بر اساس نتا یرابطه منف یگردشگران ورزش یذهن یدرک شده با وابستگ

 رکد یعنصر اساس کیپرواز در استان گلستان به عنوان  یها تیاظهار داشت که خطر مطابقت با سا

 یها تیرا در انطباق با سا ریتأث نیشتریب جانیمورد مطالعه ، ه یها زهیانگ نی، از ب نیشود. همچن یم

 پرواز در استان گلستان داشته است.
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 های تحقیقمحدودیت 

 یپرواز هایتینبود امکان مواجهه چهره به چهره با گردشگگران سا ،تحقیق هایمحدودیتیکی از 

بر درک گردشگگگگران از اهدا  پژوهش و سگگگؤالات  تواندیکه مبود  ییکرونا هایتیمحدود لیبگه دل

 .باشد رگذاریپرسشنامه تأث

 که ممکن استبود  ینترنتیدر دسترس ا هایو نمونه نیدوم اسگتفاده از پرسگشنامه آنلا تیمحدود

 نباشند. نظرمورد  جامعه هایو نگرش دیعقا یواقع ةندینما

ممکن است تأثیر تغییرات بازه زمانی محدود است که ، مطالعه مقطعی در قیتحق سگوم تیمحدود

را به مقاطع زمانی فردی و محیطی در طول زمان را از دسگگت داده باشگگد. بنابراین، شگگاید نتوان نتایج 

 دیگر تعمیم داد.

 پیشنهادات 

 پیشنهادات کاربردی 

 شنهادیدارد، پ یمنف ریتاث دلبسگتگی ذهنی گردشگگرانبر مولفه ریسگک که  جهینت نیبا توجه به ا

مسگگئولان سگگایت های پروازی اسگگتان گلسگگتان خدمات و نکات ایمنی پرواز را در حد که  شگگودیم

اسگگتانداردهای جهانی رعایت نموده تا گردشگگگران با کمترین میزان ریسگگک خطر درک شگگده مواجه 

 گردند. 

 شنهادیپ دارد، مثبتی ریتاث دلبسگتگی ذهنی گردشگگرانبر مولفه هیجان که  جهینت نیبا توجه به ا

با مقصگگد  ییهمنواا افزودن امکانات و فعالیت های جدید میزان هیجان را افزایش دهند تا ب شگگودیم

 ی نیز افزایش یابد.گردشگر
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 شنهادی، پدارد مثبت ریتاث دلبستگی ذهنی گردشگرانبر مولفه معاشگرت که  جهینت نیبا توجه به ا

 یهایالگوتلاش شود از نیروهای آموزش دیده در زمینه  استان گلستان یپرواز یهاتیسا در شودیم

 در زمینه گردشگری استفاده گردد.  و آداب معاشرت یرفتار

 

 های آیندهپیشنهادات برای پژوهش 

های منفی و ناخوشایند را در ورزشی ماجراجویانه مورد تأثیر ریسکپژوهش حاضر با توجه به اینکه 

و خوشایند را  ییماجراجو یهاسکیرشود سایر پژوهشگران نقش یمطالعه قرار داده اسگت، پیشنهاد م

 در همنوایی با مقاصد گردشگری ورزشی مورد مطالعه قرار دهند.

از آنجایی که نمونه مورد مطالعۀ پژوهش حاضر به شیوه در دسترس انتخاب شده است، پیشنهاد 

ا همعر  انجام شود تا قابلیت تعمیم یافتهشود پژوهشی مشابه با استفاده از نمونه تصادفی و کاملا  می

 افزایش یابد.

گردشگری ورزشی شده در یک نمونه از انواع ادراکهای ها و ریسکاز آنجایی که پژوهش حاضر انگیزه

روی حوزه گردشگری ورزشی شود پژوهشی مشابه پیشنهاد می ،فعال مورد مطالعه قرار داده است

 های آنها با هم مقایسه شود. ها و ریسکصورت گیرد و انگیزهغیرفعال )تماشاگری یا میراث( 
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 استاد گرامی

 با سلام و احترام

ا ب ییشده در همنواادراک یهاسکیها و رزهینقش انگ »ه منظور انجام پژوهشی با عنوان پرسشنامه پیوست ب

است. محقق در نظر دارد این پرسشنامه را در ارتباط با مشتریان سایت  طراحی شده« یورزش یمقاصد گردشگر

بدین  اهدا  اختصاصی این پژوهشپرواز مینودشت به عنوان یک مقصد گردشگری ورزشی مورد استفاده قرار دهد. 

 شرح است:

 های گردشگران ورزشی بر دلبستگی به سایت پرواز مینودشتتأثیر انگیزه 

 شگران ورزشی بر تمایل به بازدید مجدد از سایت پرواز مینودشتهای گردتأثیر انگیزه 

 شده گردشگران ورزشی بر دلبستگی به سایت پرواز مینودشتهای ادراکتاثیر ریسک 

 شده گردشگران ورزشی بر بازدید مجدد از سایت پرواز مینودشتهای ادراکتاثیر ریسک 

شود که نظرات خود را در ارتباط با لازم، از جنابعالی تقاضا می برخورداری ابزار پژوهش از رواییبا عنایت به ضرورت 

ها، نحوه نگارش و انشای سوالات، دو یا چندوجهی نبودن، همراستایی سؤالات و اهدا  پژوهش، همخوانی سؤالات با گزینه

ایید. بیان نم کند،تعیین میها را هایی که روایی محتوایی پرسشنامهابهام و نامفهوم بودن، کفایت تعداد و سایر جنبه

 پیشاپیش از همکاری شما سپاسگزارم. 

 با سپاس فراوان

 مریم شهمرادی

 دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت ورزشی
 

 

 

  

نوایی ابعاد هم

با مقصد 

 گردشگری

 هاگویه

قم
واف

ا م
امل

ک
 

قم
واف

م
رم 
دا

ی ن
ظر

ن
 

فم
خال

م
فم 
خال

  م
ملا

کا
 

مایل به ت

 بازدید

      این سایت پرواز بازدید خواهم کرد.من باز هم در آینده از  (1
      اگر فرصتی پیش بیاید، به این مکان برخواهم گشت. (2
      من به این مقصد گردشگری ورزشی وفادار خواهم بود. (3

دلبستگی 

 ذهنی

      .آمدمجا مینیداشتم بارها و بارها به ا یاگر وقت و منابع مال (4
      .دارمجا نیبه ا یدیشد یمن دلبستگ (5
      خیلی خوبی نسبت به اینجا دارم. احساس من (6
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 متغیر

 هاانگیزه 
 هاگویه

قم
واف

اً م
امل

ک
 

قم
واف

م
رم 
دا

ی ن
ظر

ن
 

فم
خال

م
لم 
خا

اً م
امل

ک
 

 لذت

 

 

      پرواز برای من بسیار جالب و دلچسب است.

      .شودیمن م شادیباعث پرواز 

      کننده است.برای من، پرواز بسیار سرگرم
      برم.از پرواز لذت بسیاری می

هیجان 

 فعالیت

      انگیز هستم.ای هیجاناز حضور در اینجا به دنبال تجربه
      را دوست دارم. رای رسیدن به اهداف دشوارها بمواجهه با چالش

     دوست دارم روی بدن و ذهنم کنترل داشته باشم.

لاً  هاگویه ابعاد ریسک
کام

قم
واف

م
 

قم
واف

م
رم 
دا

ی ن
ظر

ن
 

فم
خال

م
لم 
خا

اً م
امل

ک
 

ریسک 

 اقتصادی

      حضور در این سایت پرواز ممکن است باعث هدر دادن پول من شود. 

      امکان دارد در اینجا تجهیزات و پول من گم یا دزدیده شود. 
ها، حضور در اینجا در قبال هزینه پرداختی نامعقول به نسبت بقیه مکان

 است. 
     

 خطر امنیتی

      این سایت پرواز ناایمن است
در اینجا، امکان بروز مشکلات مکانیکی یا تجهیزاتی در حین پرواز وجود 

 دارد.
     

 یجسم یهابیآس بیماری ومن را در معرض خطر بالقوه  حضور در اینجا

 .دهدیقرار م

     

خطر 

 عملکردی

      .اشدتر بنییآن پا یغاتیممکن است از سطح تبل سایت پروازعملکرد 

      را برآورده نکند.من  اتممکن است انتظار حضور در این سایت پرواز
شده در اینجا متناسب با شخصیت و وجهه های ارائهممکن است فعالیت

 شخصی من نباشد.
     

در این سایت پرواز مقدار زیادی از وقت من را بگیرد امکان دارد حضور 

 یا تلف کند.
     

 
      انگیز است.غلبه بر ترس ناشی از پرواز برای من هیجان

      برم.آمیز لذت میاز انجام کارهای مخاطره

 ظاهر
      کند.پرواز شکل و ترکیب بدنم را بهتر می

      است.پرواز برای بهبود ظاهر من خوب 
      دارد.تر و روی فرم نگه میپرواز بدنم را طبیعی

 رقابت

 

      مان بهترین باشم.دوست دارم در گروه
      .رقابت با کسانی که در اطرافم هستند را دوست دارم.

      به دنبال کسب جایزه )مسابقات( هستم.
      خواهم از دیگران بهتر باشم.می

 معاشرت

 

      برم.میلذت  گرانیگذراندن وقت با د از
      انجام فعالیت در کنار دیگران را دوست دارم.

      اشم.بام تفریح فعال داشته دوست دارم در کنار دوستان یا اعضای خانواده

      خواهم در زمان صحبت با دوستانم، چیزی برای گفتن داشته باشم.می

تجربه کردن 

 طبیعت

 

      خواهم در طبیعت و خارج از خانه باشم.می
      .ارتباط برقرار کنم عتیخواهم با طب یم.

      پاک هستم.و  زیتم یهواآب و به دنبال 
      برم.های زیبا لذت میاز محیط

 رهایی
      خواهم از محیط شهر فرار کنم.می
      خواهم از شلوغی و جمعیت دور باشم.می



 

29 

 

 

 

 

 

 

 

 

      به دنبال فرصتی برای آرامش و استراحت هستم.

کسب 

 مهارت

      هایی هستم که دارم.به دنبال بهبود مهارت
      ی کسب کنم.دیجد یهامهارت خواهممی

      ام را حفظ کنم.یسطح مهارت فعل خواهممی



 

 

 

 

 

Abstract 
 
Tourism and sports are key factors in today's culture and have a great impact on 

society's economy. On the other hand, recognizing the perceived motivations and 

risks regarding the destination of sports tourism determines in what areas tourism 

experts should eliminate the perceived uncertainty about the destinations. Therefore, 

the present study aims to investigate the role of motivations and perceived risks. Was 

done in accordance with the goals of sports tourism. This research was applied in 

terms of purpose, descriptive and correlational in terms of method. Available 

sampling method was used for sampling and conformity questionnaires with tourist 

destination, tourist travel motivations and perceived risk online were used to collect 

data. 

Results: The results of this study showed that perceived motivations and risks are 

effective in complying with sports tourism destinations. The study of perceived 

motivations showed that out of all four factors, pleasure, excitement, association and 

release of emotion factor had a positive effect on tourists 'mental attachment. In 

addition, the emotion component had the greatest effect on tourists' mental 

attachment. The results of the perceived risk study also showed that the effect of this 

component on the level of tourists' attachment is negative, so that with increasing the 

effect of this component, the feeling of mental attachment in tourists also decreases. 

Conclusion: According to the investment findings of flight site managers in Golestan 

province should be in order to increase exciting activities and then increase the 

attraction of employees familiar with the principles of socialization as well as increase 

safety indicators and reduce risk. This will bring more and more tourists in line with 

the goals of sports tourism. 

 

Keywords: Perceived risk, Motivation, Compliance, Mental attachment, Sports 

tourism 
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